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GRAFIK TASARIM VE MITOLOJi: MIiTOLOJiK AMBALAJLAR?
Ozet

Bu arastirmada, genel amaci bir mesaji iletmek olan yazinin ve gorsellerin algilanabilir ve goriilebilir bir
diizlemde iki boyutlu veya ii¢ boyutlu olarak organize edilmesini igeren, yaratict bir siire¢ olan grafik tasarim ve
konusunu mitlerden alan, ortaya ¢ikiglarini arastiran anlamlarini inceleyip yorumlayan bilim olan mitoloji arasindaki
iliski, konuyla ilgili grafik tasarim iiriinleri lizerinden incelenmektedir. Mitler bir kiiltiir iiriinii olan sanatlarin tiimiine
esin vermis ve konusunu olusturmuslardir. Insanin binlerce yildan olusan sanat seriiveninin uzunlugu ve zenginligi
diistintildiiglinde bu arastirma igin ortak ifade dili, grafik tasarim alani ile smrlandirilmistir.  Sinirlandirilmig
orneklemde; Nike, Starbucks ve Versace sirketlerinin ambalaj tasarimlarinin amag ve islevleri belirlenerek, bigimsel

analizleri yapilmistir. Boylece grafik tasarim ile mitoloji arasindaki iligkiler ortaya konulmustur.
Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Mitoloji, Ambalaj.
GRAPHIC DESIGN AND MYTHOLOGY: MYTHOLOGICAL PACKAGING
Abstract

In this research, the relationship between graphic design, which is a creative process, which includes the
organization of text and visuals, the general purpose of which is to convey a message, in a two-dimensional or three-
dimensional way on a perceptible and visible plane, and mythology, which is a science that takes its subject from myths,
investigates their emergence and interprets their meanings, will be examined through graphic design products related to
the subject. Myths have inspired and formed the subject of all arts, which are products of culture. Considering the
length and richness of man's artistic adventure consisting of thousands of years, the common language of expression for
this research is limited to the field of graphic design. In the limited sample; The purpose and functions of the packaging
designs of Nike, Starbucks and Versace companies were determined and formal analyzes were made. Thus, the relations

between graphic design and mythology were revealed.
Keywords: Graphic Design, Mythology, Packaging.
1. Giris

Yaradilistan bu yana insanoglu hep bir kesif i¢cinde hem yasadigi evreni hem kendi 6ziinii anlama c¢abasi
igerisinde olmustur. Bu nedenle pek ¢ok soru sormak durumda kalan insan cevap bulmak i¢in farkli yollar aramakta ve

cevaplar bulmaya calismaktadir. Bu arayis i¢inde bir¢ok alana bagvurur, bunlar arasinda bu ¢aligmanin temellerini

2 Bu caligma Dokuz Eyliil Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dal kapsaminda "Grafik Tasarim
ve Mitoloji: Sanat Egitimindeki Yeri" baglikli yayinlanmamis doktora tezinden tiretilmistir.
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olusturan sanat ve mitolojinin insanlik i¢in dnemi yadsinamaz derecede biiyiiktiir. Her iki alan da yiizyillardir hayal
giicii ve merak duygusundan beslenerek zenginlesmis ve zenginlesmektedir. Mitler bir kiiltiir {iriinii olan sanatlarin
timiine esin vermis ve konusunu olustururken; icinde yasadigimiz glinimiiz diinyasini sekillendiren temel
kavramlardan biri olan tasarimi da etkilemislerdir. Ciinkii tasarim kaynagii sanattan almakta ve sanat ile ayni
elemanlar1 hedef kitlesinde estetik begeni yaratmak icin kullanmaktadir. Uretim &ncesinde iiriiniin tiim bigimsel ve
fonksiyonel ozelliklerinin belirlenmesi demek olan tasarim, iki boyutlu yiizeylerin ¢izgisel olarak tasarlanmasi
temelinden dogmus olan grafik tasarimin bir dali olan ambalaj tasarimlarini tasarim 6zellikleri agisindan incelemek

¢alismanin ana amacini olusturmaktadir.

Her milletin, milli tefekkiiriiniin, milli psikolojisinin, kendine has &zelliklerinin ilk kaynagi ise mitoloji olmustur.
Genis manada mitoloji, diinyay1 algilama sistemi olup bu algilamay1 sistemlestiren diinya goriisiidiir. Mit, degerler
paradigmasinda diinyay: algilama, sekillendirme, sembollestirme, kisaca ifade etmek gerekirse hayatin ve olaylarin
genellestirilmis modelidir (Ulutiirk, 2012: 2).

Bununla birlikte, mitoloji, toplumsal varlikta yer alan gercek siirecleri, yalnizca saptamakla kalmryor, doga ve
toplum iistline heniiz ayrimlagsmamis, ayrismamis sanatsal-felsefi bilgiyi de icine katarak, bu siirecleri ayn1 zamanda
yorumluyor ve degerlendiriyordu. Apollon efsanesi 6zellikle su sorulara yanitlar getirmekteydi: Diinyanin kendine has
bir 6zelligi olarak giizellik nerden gelmektedir? insan sanat yapma yetenegini nasil ve ne yolda edinmistir? Sanat ile
giizellik arasinda nigin dolayimsiz bir baglanti vardir? insan bilincinin o zamanki gelisme evresi igin, yukarda sozii
gecen sorunlara dinsel-fantastik bir alanda ¢6ziim aranmis olmasina hi¢ sagsmamak gerek ¢iinkii o zamanlar, giizellik,
tanrisal bir etkime, tanrisal bir dge olarak; sanat da, tanrilarin insanlara bir armagani olarak kavraniyordu. Ancak
burada, ¢ok Onemli bir bagka seyi de vurgulamak gerekiyor; kuramsal olmasa da, sanatsal-imgesel bi¢imde dile

getirilmis ilk estetik insanlik anlayis1 buydu (Kagan, 1993: 19).

Sanati tek bir tanimda anlatmak her zaman giic olmustur. insanoglunun varhigi ile iliskilendirildiginde
baslangiglari tarihlenmeyen i¢ ige gegmis iki konudur. Genel anlamda hayal giiciiniin ifadesi ve duygularin disavurumu
olarak tanimlansa da aydinlatilmasi oldukg¢a zordur. Asirlar boyunca birgok tanimi yapilan ve yasanilan ¢aga gore
anlami ve smirlart degisen sanat, varligimi dinamik olarak devam ettirmektedir. Gombrich’in ‘Sanatin Oykiisii’
kitabinda da dedigi gibi: “Eger tapinak ve ev insasi, resim ve heykel yapimi veya dokuma gibi etkinlikleri sanat olarak
sayarsak, diinyada sanat¢inin bulunmadig tek bir topluluk yoktur” (2015: 39). Tolstoy’un tanimiyla sanat; “Daha 6nce
yasadig1 bir duyguyu yeniden canlandirmak ve bunu yaparken hareketle, ¢izgiyle, renkle, sesle ya da sozciiklerle dile
getirilen imgeler aracilifiyla bu duyguyu baskalarina aktarip onlarin da ayni sekilde yasamalarini saglamak... sanat
denilen sey budur iste” (2007: 50). “...Bununla birlikte, toplumsal durumlar degisse bile, sanatin hi¢ degismeyen, bir
gercegi yansitma niteligi de vardir. Iste biz yirminci yiizy1l insanini, tarih 6ncesi magara resimleri karsisinda ya da ¢ok

eski ezgileri dinlerken heyecanlandiran, sanatin bu niteligidir” (Fischer, 2012: 25).

Giiniimiizde artik eski bir formiillestirmeyle sanat “insanoglunun yarattig1 yapitlarda giizellik iilkisiiniin ifadesi”
bi¢ciminde tanimlanir. Oysa giizellik {ilkiisiiniin sanat i¢in bir zorunluluk olmadigi, ¢agdas sanat diisiincesi evreninde bir
yeri kalmadig1 kesin gibidir. Dolayisiyla sanat bugiin Thomas Munro nun tanimiyla, “doyurucu estetik yasantilar
olusturmak amaciyla diirtiiler yaratma becerisi” diye nitelemek olanaklidir. Doyurucu bir estetik yasanti ise, mutlaka

giizellik etkisi olusturmak zorunda degildir (S6zen ve Tanyeli, 2010: 266).

Sanatin varlik nedeni hi¢bir zaman biitiiniiyle ayn1 kalmaz. Siniflara béliinmiis, bir i¢ c¢atigmayi siirdiiren
toplumda sanatin gorevi baglangigtaki gérevinden birgok bakimdan ayrilir. (Fischer, 2012: 25). “Fransiz sanat bilimcisi
Renac'tan bagslayarak, bu goriiste olan bilimciler, en eski sanatin kdklerini ilkel toplumun kendisinde aramaya
koyulmuslar, bu kokleri biiyii’ de, ilkel toplum insanin olusturdugu dinde bulmuslardir. Bu bilimcilerin agiklamalarina

gore, sanat dinsel gereksinimlerden, ancak dans ve sarkilarin yardimiyla, gizemli giiglerin, ruhlarin, totemlerin
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canlandirildigr heykel ya da resimlerin yardimiyla anlagilabilecek biiyiisel tilsimlarin gereklerinden ortaya ¢ikmustir.”
(Kagan, 1993: 217).

Giizellik kavraminin sanatsal diigiince i¢inde bagkdseye yerlestirilmesi ancak Ronesans’ta ortaya ¢ikar ve 19yy’
da neredeyse resmi bir sanat ideolojisine doniisiir. Cagdas sanat anlayis1 “giizel” sorunsalini tasfiye ettigi gibi, bir tanim
cabasini da biiyiik 6l¢iide bir yana birakmistir. Sorun, daha ¢ok sanatsal yaratma siirecinin ne oldugu bi¢iminde ortaya
konmakta. Bu bakis acicisiyla, sanatsal {iretimin bir dizge degistirme islemi olarak nitelenmesi olanaklidir. Bagka bir
deyisle, sanatsal yaratma gergekligin yeniden iiretilmesi eyleminden baska bir sey degildir. Diiniin sanatiyla bugiiniin
sanat1 arasinda ¢ok biiyiik bir ayrim oldugu bugiin bilinmektedir. Estetigin tarihi gibi sanatlarin tarihi de iki pargali bir
biitiinsellik gosterir. Bir baska deyisle yeni sanati eski sanattan, yeni estetigi eski estetikten iyiden iyiye ayirmayi

zorunlu kilan nedenler vardir (Timugin, 2013: 216).

“Eski, modasi ge¢mis dinsel Ogretiden dogan duygulari aktaran sanat; kilise diisiincelerine 6zgii sanat,
vatanseverlik duygularini dile getiren sanat, cinsel duygulari i¢eren sanat, batil inanglara dayali korku, gurur, kibir, milli
kahramanlara duyulan asir1 hayranlik duygusunu aktaran sanat, birinin kendi milletine duydugu 6zel sevgiyi ya da
sehvet duygusunu uyandiran sanat; kotii ve zararli olarak sayilacak, sansiir edilecek ve kamuoyu tarafindan hor
goriilecektir. Sadece bir grup insana ulasabilen duygular1 aktaran sanat, 6nemsiz olarak goriilecek, ne suglanacak ne de
oviilecektir. Genelde sanatin degerlendirilmesi, bugiin oldugu gibi ayri, zengin bir sinifin yetkisinde degil, biitiin

insanlarin yetkisinde olacaktir” (Tolstoy, 2000, s. 354).

Gergekten giizellik kavraminin tarihteki yeri pek genis degildir. Bu kavram Eski Yunan’da doguyor ve belli eski
bir hayat felsefesinin tohumu oluyor. Bu felsefe aslinda antropomorfik bir felsefeydi; biitiin insan degerlerini
yiikseltiyor ve tanrilar1 sadece biiylik dl¢iide insanlar olarak goriiyordu. Gerek sanat gerekse din doganin ve bilhassa
doganin en yiiksek noktasi olan insanin yiiceltilmesiydi. Klasik sanatin 6rnegi Belvedere Apollun’u veya Melos
Afrodit’idir. Bunlar insanligin miikemmel veya ideal 6rnekleri, miikkemmel bi¢imli, miikkemmel 6l¢iilii, saf ve asil; tek
kelimeyle giizeldirler (Read, 2014: 13).

Tarih boyunca ortaya ¢ikan degisik sanat akimlarinda, yaratilan eserin batil inanglarla ve bu hayatin igindeki ya
da disindaki kutsal varliklarla iligkili olarak sihirli giiglere sahip oldugu, insanlarin deneyimlerini duragan imgelere
aktarip onlar1 yeniden iireterek ve sembollestirerek ¢evrelerini ve hayatlarini etkileme yetisine sahip olduklart inanisi
ortaya ¢iktt (Hodge, 2015: 7). Biitiin halklarin dini ve bilgeligi, sanatla yaratilan formlarda viicut bulmustur ve bu
formlar insan i¢in, kendilerini anlamasini saglayan birer anahtar olmuslardir (Farago, 2017: 128). Mitoslari; ya bilim
oncesi ve saf bir diinya goriisiiniin, sanatsal 6zellige sahip bir {irlinii olarak goriilebilir, ya da (ki bu aligilagelmis bir
gOriistiir) mitoslarin 6ziinde "gergek" bir olayin yattigini ve bunun sanatsal bir bigimde islenmis oldugunu, boylelikle de

gilinimiize kadar aktarildig1 diistiniir (Fromm, 1992: 209).

Tasarim tanim olarak; hayalde canlandirilan bir olayin, projesi, ¢izimi veya {i¢ boyutlu goriintiisii olarak
uygulanan ve ortaya konulan eserlerin tiimiine verilen isimdir. Bu tanima gore tasarlama, zihinde hazirlanan bir
diisiinceyi ve bir eylemi gergeklestirmektir. Tasarim, zihinde tasarlanan bir diisiincesini bir eserin ilk bigimi sayilabilir.
Tasar, ¢izilen ilk bicim anlamia gelmektedir. Tasarimin tam olarak ifade edilebilmesi i¢in, zihinde tasar1 halindeyken
olgunlasip gelistirilmesi gerekmektedir. (Tepecik, 2002: 27) Grafik tasarim, pek ¢ok alani kapsayan gorsel bir sanat
disiplinidir. Sanat yonetimi, tipografi, sayfa diizeni, bilgi teknolojileri ve diger yaratici alanlar1 i¢inde barmdirir. Bu
cesitlilik, tasarimcilarin igerisinde uzmanlik ve odaklar edinebilecegi ¢cok pargali bir zemin anlamina gelmektedir
(Ambrose ve Harris, 2012: 12). Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Birinci islevi de bir mesaj iletmek ya da bir
tirlinlin ya da hizmeti tanitmaktir (Becer, 2002: 33). Ambalaj, basili bir ileti bulundurmanin yani sira, igerigindeki {iriinii
hasardan ve 1s1 veya 151k degisimlerinden korumayi amacglar. Ambalaj tasarimi pazarlama, iki ve ii¢ boyutlu alan
kullanimi ve {iirliniin satig alaninda yerlesimi gibi konular1 kapsayan bir uzmanlik alanidir (Ambrose ve Harris, 2012:

120). Giiniimiiz tliketici toplumunda ambalajlar siki bir rekabet ortaminda 6n plana c¢ikmak i¢in yogun caba sarf
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etmektedirler. Bu durumda “ Ambalaj, tiiketici ortaminda iiriiniin neye benzedigini dikkate almak zorundadir ayrica
rafta bulunan cesitli iiriinler arasinda kolektif bir ifade de olusturmalidir” (Ambrose ve Harris, 2012: 120). Ambalajlar
iriinlin tasinmasi, korunmasi, saklanmasi gibi islevlerinin yani sira iiriiniin dogrudan pazarlanmasi ve tanitimmin

yapilmasi bakimindan 6nemli bir yere sahiptir.
2. Mitolojiden ilham Alan Markalar ve Ambalaj Tasarimlar
2.1. Nike

Nike, Inc. Amerika Birlesik Devletleri merkezli, 6nde gelen spor ayakkabi, spor giysi ve spor aksesuarlari
tasarimcisi ve pazarlayicist sirket ve bu iiriinlerde kullanilan markadir. Phil Knight ve Bill Bowerman ortakligiyla ilk
kuruldugu zamanda adi Blue Ribbon Sports idi. Daha sonra firmada ¢alisan ve kendisi de bir kosucu olan Jeff Johnson
tarafindan, bir gece riiyasinda Yunan mitolojisinin Zafer Tanrigas1 Nike’1 gérmesiyle firma adi degisir ve Nike olur. Air
Jordan ve Nike Golf gibi alt markalarinin yani sira, Converse gibi bagimsiz markalarin da sahibidir. (https:/
tr.wikipedia.org/wiki/Nike (%C5%9Firket)

Gorsel 1. Nike Heykeli ve Nike Logosu
2.1.1.Tanrica Nike

Yunan mitolojisinde zafer tanrigasi Roma mitolojisinde ise Victoria olarak adlandirilmaktadir. Nike, ¢ok hizli
kosabilme ve ugabilme yeteneklerine sahiptir; bu nedenle Tanriga hiz1 ve giicii de temsil etmektedir. Erhat’a gore (2015:
217) Nike zaferi sembolize eder; “kanatli, hizla ugan bir kiz olarak canlandirilir. Hesiodos'a gore, Nike Pontos'lular
soyundan Pallas'la Okeanos kizi Styks'ten dogmadir. Olympos tanrilarindan 6nceki kusaktan oldugu halde, kimi
mitograflar onu Athena'nin oyun arkadasi olarak gosterirler”. Atinalilarin zaferin kendilerinden ayrilmamasi igin
taptiklar1 Nike Yunan mitolojisinde; “Zeus’a titanlara karsi savasinda yardimer oldugu igin, her zaman onun yaninda

veya savascl kizi Athena’nin yaninda zaferin simgesi, kisilestirimi olarak yer alir” (Comert, 2010: 77).

2.1.2.Nike Ambalaj Tasarimlar
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Gorsel 2. Nike Air Force 1 Shadow Gorsel 3.Nike Ayakkab1 Ambalaji

Nike’1n markalagmasinin arkasinda ki hikaye de Yunan Mitolojisinin Zafer Tanrigasinin yeri oldukca dnemlidir.
Marka 2021 yilinda piyasaya siirdiigii ayakkabi modeli i¢in markanin ¢ikig noktasi olan Yunan mitolojisinde zafer
tanrigas1 “Semadirek'in Kanatli Zaferi” grafigine sahip bir ambalaj tasarlamistir. Ust kisimda ki ambalaj kagidi
soyuldugunda mermer desenli kaplamalar ortaya ¢ikmaktadir. Bir biitiin olarak bakildiginda tanrica temasi dikkat ¢ekici

ve basaril1 bir biitiin iginde tiikketiciye sunulmustur.
2.2. Starbucks

Amerikali kahve diikkanlari zinciridir. flk Starbucks magazasi 1971 yilinda &gretmen olan Jerry Baldwin, tarih
ogretmeni Gordon Bowker ile yazar olan Zev Siegel tarafindan Pike Place Market adiyla bilinen yerde agildi. 1982
yilinda yatirrmc1 Howard Schultz da ortaklifa katildi ve italyan espresso barlarindan etkilenerek 1985 yilinda II
Giornale kahve diikkanlar1 zincirini kurdu. Birkag yi1l sonra Starbucks’in ilk sahipleri Peet’s Coffee and Tea magazasini
satin alinca Starbucks’i Shultz’a devrettiler. Boylece Shultz’un II Giornale kahve diikkanlari, Starbucks adini alarak

hizmet vermeye devam etti (https:/tr.wikipedia.org/wiki/Starbucks).

Bugiin 65 iilkede 21.000'in iizerinde magazasiyla sektorde 6ne ¢ikan markalar arasinda yer almaktadir.

Gorsel 4. Cift Kuyruklu Siren Gorsel 5. Starbucks Logo
2.2.1.Sirenler

Seirenler (adlar1 Bati dillerine Siren diye ge¢mistir) Yunan mitolojisinin uydurdugu efsanelik yaratiklar arasinda
giiniimiize dek tutunan ve baska mitolojilerin etkisi altinda karisima, degisime ugrayan denizkizlaridir. Ilkin
Odysseia'da sozii gecen Seirenler kadin govdeli, kugkanatli ve giizel sesli olarak tanimlanir. Sonradan ortacagin
yarattif1 ve ozellikle kuzey folklorunda gdriilen figiirlerin etkisiyle Sirenler kanatli olmaktan ¢ikmis ve yari insan, yari
balik bigiminde denizkizlar1 diye canlandirilmigtir. Bugiin de Siren ya da denizkizi deyince, belden yukarisi kadin,

belden asagisi pullu ve yiizgecli olan yaratiklar akla gelir (Erhat, 2015: 267).
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2.2.2.Starbucks Ambalaj Tasarimlari

Gorsel 6. Starbucks Ambalaj Gorsel 7. Starbucks Ambalaj

“Starbucks ismi aslinda “Moby Dick” romanindaki ilk esin isminden geliyor. Ac¢ik denizlerin ruhunu ve
macerasint denemek ve yakalamak i¢in, orijinal kurucular Starbuck’in gizemi ve heyecani gercekten uyandiran bir
isim olduguna karar verdi. Bu hissiyat1 daha da giiclendirmek i¢in stilize edilmis bir sireni logolar1 olarak sectiler.
Siren ile sirenlerin Odysseus’u cezbettigi gibi kahvenin miithis c¢ekiciligini sembolize etmesi ve miisteriyi

Starbucks’in meshur kahvesini denemeye ikna etmesi amaglandi1” (Kozak, 2022: 1).

Starbucks cazibe kaynagi sirenlerden ilham alarak tasarladigi logonun yani sira ambalaj tasarimlarinda da
denizkizi temasini ¢ok yonlii bir bigimde kullanarak tiiketiciyle bulusmaktadir. Markanin kurumsal tasariminda
kullanilan renkler ile uyumlu tonlar tercih edilerek farkli renk kombinasyonlar1 basarili ve uyumlu bir biitiin

olusturmaktadir.
2.3.Versace

1978 yilinda Milano'da kurulan Gianni Versace S.r.1, 6nde gelen uluslararasi moda tasarim evlerinden biridir ve
diinya ¢apinda Italyan liiksiiniin bir semboliidiir. Versace, Haute couture, hazir giyim, aksesuarlar, miicevherler, saatler,
gozlikler, kokular ve hepsi de kendine 6zgii Medusa logosunu tasiyan ev mobilyalarint igeren moda ve yasam tarzi

iriinlerini tasarlar, Uretir, dagitir ve perakende satisini yapar (https://www.versace.com/international/en/about-us/

company-profile.html).

Gorsel 8. Medusa bagi, G. L. Bernini, 1630 Gorsel 9. Versace Logo

2.3.1.Medusa
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Deniz tanrilari Phorkys ve Keto'nun kizlari ii¢ Gorgo, iilkelerinin girisini koruyan kiz kardesleri Grelerin
iistlindeki Okeanos ve Hesperides taraflarinda, batinin en ucunda otururlardi. Stheno, Euryale ve Medusa adli bu ii¢
tanrisal kiz kardesten yalnizca sonuncusu 6liimliiydii. Gorgolarin altin kanatlar1 vardi ve Scopas’in “Uyuyan Medusa”
sinda goriildiigi gibi, giizellerdi. Elleri bronzdu, yabandomuzu disleri vardi ve baglariyla kemerleri yilanlarla ¢evriliydi.
Ozellikle, kendilerine her bakani tasa cevirmek gibi kotii bir dzellige sahiptiler. insanlara siddet sacan Gorgolardan
tanrilar uzak durur; yalnizca Poseidon Medusa ile birlesme cesaretini gostermistir ve Perseus Gorgo’nun boynunu
kesince, boynundan deniz tanrisinin iki dolii ¢ikar: Bellerophontes’ in at1 Pegasus ve Khrysaor. Perseus’un zaferinden
bu yana Athena, Gorgoneion denilen Gorgo maskesini korkung bir silah gibi kalkanmin ustiinde tasimaktadir
(Bonnefoy, 2000: 339).

Gianni Versace, Yunan sanatt ve mitolojisinin izlerinin yogun oldugu Reggio di Calabria’da dogmustur ve
cocukluk yillarint burada gegirmistir. Bu kiiltiirden beslenen ve gevresinden ilham alan Gianni, markay1 temsil etmek
icin Medusa’yt segerek giiclii ve ikonik bir imaj olusturmayi hedeflemistir. Medusa temsilinin burada kullanilma
amacimin giizel oldugu kadar korkutucu, sok edici oldugu kadar da biiyiileyici olmasi ve Medusa’ya bakanlarin tag

kesilmesi gibi markanin iiriinlerinin de ayni1 etkiyi miisteriler izerinde olusturmak istenmesidir.

2.3.2.Versace Ambalaj Tasarimlar:

P
f/ERSACE
4 /Pour femme

2DYLAN BLUE

EAU DE PARFUM
NATURAL SpRaY

Gorsel 10. Versace Parfiim Ambalaj Gorsel 11. Versace Parfiim Ambalaj

Gorsel 12. Versace Parfiim Ambalaj

Versace’ nin ambalaj tasarimlarini inceledigimizde marka imajina uygun dikkat ¢ekici ve gosterisli tasarimlar 6n
plana ¢ikmaktadir. Medusa’dan ilhamla iletilmek istenen sok edici giizellik ve biiyiileyici ¢ekicilik algisi, kullanilan
altin, pembe altin, giimiis gibi 6n plana ¢ikan iddiali kaplamalar tercih edilerek tiiketiciye sunulmustur. Mitolojik
Medusa logosunun yaninda Yunan tarzi desen ve bezemeler de ambalajlarda siklikla kullanilarak goérsel bir biitiin
olusturulmustur. Parfiim sisesi igin tercih edilen formlar kullanicilarin cinsiyetine ve karakterine gore yuvarlak ve
kavisli veya koseli ve diiz olarak tasarlanarak iiriindeki baskalasima dikkat cekilmektedir. “Iyi bir ambalaj; iiriiniin

kalitesini, sagladigi katma degeri ve marka kimligini destekleyip artirirken {iriinin farkliliklarin1 da ortaya koyar.
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Basarili bir ambalaj; fiziksel goriiniisiinden dolay: tiiketiciler tarafindan rahat algilanmasi, devaminda aligkanliklari
tesvik etmesi, satista devamlilik islevlerini yerine getirir” (Akgiin, 2013: 4). Giiniimiiz rekabet piyasasinda markanin
tiiketiciyle bire bir iletisim halinde olan ambalaj tasarimlarinin diger markalardan siyrilmak adina dikkat ¢ekici olmasi
ve ilettigi mesaji tasimasi ¢ok onemlidir. Bu agidan bakildiginda Versace ambalaj tasarimlar tiiketiciye beklentiyi

karsilayan tasarimlar sunmaktadir.
3. Sonu¢

“Mitoloji tarihin Otesinde insanin varolusundaki zamansizliga isaret eden, gelisigiizel olaylarin c¢aprasik
akisindan ¢ikip ger¢egin 6ziine bakmamizi saglayan bir sanat bigimidir.” (Armstrong, 2014:11). Mitler, toplumda biiyiik
bir role sahip, onu sekillendiren anlar1 ve dykiiler igeren bir folklorun pargasidir. Mitlerin ana karakterleri tanrilar, yari
tanrilar ve istiin giicleri olan insanlardir. Mitler toplumu yonetenler tarafindan manevi diinya ya da din ile
iligkilendirilirler. Cogu toplumlarda mitler, efsaneler ve tarih i¢ ice ge¢mis olarak anilir ve animsanir. Yine gelenek,
gorenek ve torenler bu mitler iizerine kurulmustur. Antik donemden beri mitler iizerine ¢aligmalar yapilmaktadir.
Folklor, filoloji ve psikoloji gibi birgok giiniimiiz sanat1 mitler {izerine ¢aligmaktadir. Mitoloji kelimesi mit ¢aligmalarini

veya Hiristiyan mitolojisi, Yunan mitolojisi gibi belli bir konu etrafinda toplanmig mitleri ifade etmektedir.

19. Yiizyihn ikinci yarisinda sanat ile zanaatin arasindaki ince ¢izginin arts and crafts akimi sayesinde ortadan
kalkmasi, gorsel sanatlarin konusu olan estetik tasarim nesneleri araciligiyla insanin giinliik yasamina dahil olmustur.
Endiistri devriminin ardindan giinliik yasamin bir parcasi olan mimari, peyzaj, i¢ mekan, endiistriyel iiriinler, moda ve
grafik tasarim {irlinleri birleserek tasarim disiplinini olusturmuslardir. Tasarim {iretim oncesinde bir mekan ya da
nesnenin tiim bicimsel ve iglevsel oOzelliklerinin belirlenmesi demektir ve bigimsel oOzellikler gorsel sanatlarin
elemanlar1 olan nokta, ¢izgi, ton, renk ve sekiller kullanilarak belirlenmektedir. Gorsel bir tasarim dali olan grafik
tasarim bir Uirlin veya hizmeti iki boyutlu yiizeylerde tanitan, mesajini yine gorsel tasarim elemanlarini kullanarak
gerceklestiren bir tasarim alanidir. Kapsami teknolojik ve sosyal gelismelere bagli olarak degisen ihtiyaglar tarafindan
belirlenen grafik tasarim triinleri iki boyutlu kurumsal kimlik ¢alismalari, afis, reklamcilik, medya-iletisim, yayimcilik
ve iki boyutlu yiizeylerin kivrilip katlanmasi ile olusan {i¢ boyutlu iiriin ambalajlarina kadar genis bir yelpazeyi
kapsamaktadir. Ambalaj tasarimi iiriinii muhafaza etmek, tagimak, tanitmak ve tanimlamak gibi dort farkli boyuta sahip

bir grafik tasarim alanidir.

Bu ¢aligmada konusunu ilhamini Yunan Mitolojisinden alan 21. yiizyil markalarinin {iriin ambalajlarinin grafik
tasarim eleman ve ilkeleri acisindan mitoloji baglaminda ele alarak analiz edilmis, basarilarinin ardindaki tasarim
cozlimleri tanimlanmis, ambalaj tasariminin gelisimi sanat-mitoloji-tasarim kavramlarin kesigimi iizerinden ortaya
konulmus, gelecek kusak tasarimcilara drnekler iizerinden bilgi ve ilham birakilmistir. Calisma igin giiniimiiziin 6nde
gelen ve markalarimi Yunan Mitolojisi karakterlerine dayandiran ii¢ markasi se¢ilmis, ambalajlart grafik tasarimin
kaynagini sanattan alan gorsel eleman ve ilkeleri gbéz Oniine alinarak incelenmistir. Aragtirmanin Orneklemini
ilhamlarin1 Yunan Mitolojisinden almis diinya ¢apinda taninmis bir spor giyim firmasi olan Nike, yine diinya ¢apinda
taninmis bir kahve zinciri olan Starbucks ve diger bir diinya ¢apmnda taninmis liiks tiiketim firmasi olan Versace

olusturmustur.

Ulasilan tasarim Ornekleri tizerinde gerceklestirilen ¢alismanin sonucunda 6rneklemdeki tic markanin da isim,
logo, ve ambalaj tasarimlarinda uluslar tarafindan kabul goren mitolojik olaylar, karakterler, yerler gibi konulari
secmelerinin, markalasma siirecinde sektoriin enleri olmalar1 bakimindan &nemli rol oynadigi tespit edilmistir.
Toplumlar tarafindan ¢ok onceleri kabul gérmiis ve ortak begeni toplamis mitolojik olgularin, firmalar tarafindan
referans alinarak marka imaj1 olusturmada kullanilmalari, hedef kitleye ulagsmalarinda ve akilda kalic1 olmalarinda etkili
bir faktdr oldugu diisiiniilerek gerceklestirilen analizlerde, ambalaj tasarimlarinda bigim ve igerik iligkisinin korundugu
goriilmiistiir. Yine incelenen ambalaj tasarimlarinda, mitolojik karakterlerin ifade buldugu bigimlerin sade ve yalin

olmasi ile bu sade ve yalinligin zaman igerisinde degisen tasarim anlayiglarina ragmen korunmus olmalar1 sayesinde
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mesajlarini hedef kitleye iletmelerinin giivence altina alindig1 saptanmistir. Zaman igerisinde gelisen ve degisen tasarim
anlayislar1 dogrultusunda orijinallerine bagh kalinarak zenginlestirilen ambalajlarin tasarim anlayislari taze ve giincel

tutulmustur.
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