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Genglerin Siirdiiriilebilir Modaya Farkindaliklarimin Giysi Satin Alma Davranisina Etkilerine Yonelik Bir

Arastirma’
Ozet

Genglerin siirdiiriilebilir modaya iliskin goriis ve farkindaliklarinin giysi satin alama davranislarina etkilerinin
belirlenmesinin amaclandig1 tarama modeline dayali arastirmada, tesadiifi 6rnekleme yontemiyle secilen, goniilli 505
iiniversite dgrencisi 6rneklemi olusturmaktadir. Aragtirma verileri, aragtirmacilar tarafindan gelistirilen ve {i¢ boliimden
olusan dlgme araciyla toplanmustir. Ik boliimii demografik &zellikleri belirlemeye yénelik sorulardan olusan &lgme
aracinin ikinei ve tigiincii boliimiinde genglerin siirdiiriilebilir modaya yonelik goriis ve farkindaliklarini tespit etme ve

satin alma davraniglarinda bu goriiglerin etkisi olup olmadigina yonelik besli likert 6l¢eklerden olugsmaktadir.

Arastirma verileri SPSS 24 istatistik programu ile analiz edilmistir. Oncelikle verilerin gegerlik ve
giivenirliklerinin test edilmesi ve Olgegin gelistirilmesi amaciyla agimlayici faktor analizi ile giivenirlik analizleri
yapilmistir. Verilerin degiskenlere gore karsilastirilmasinda parametrik istatistiksel tekniklerden bagimsiz 6rneklem t
testi ile ANOVA testleri uygulanmistir. Arastirma sonucunda genglerin giysi satin alma davraniglari, giysi satin alma
kararliligi, giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlik algisi, giysi satin almada siirdiilebilirlik davranislart arasinda pozitif yonlii
iligkiler bulunmustur. Ayrica kadmlarin giysi satin alma ihtiyaci, giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlik algisi, giysi satin

almada siirdiilebilirlik davraniglarinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: giysi, moda, siirdiiriilebilirlik, farkindalik, satin alma davranist

A Research On The Effects Of Youth’s Awareness To Sustainable Fashion On Clothing Purchasing

Behaviors
Abstract

In the research based on the scanning model, which aims to determine the effects of young people's views and
awareness about sustainable fashion on their clothing purchasing behavior, a sample of 505 volunteer university
students selected by random sampling method is formed. The research data were collected with a measurement tool
developed by the researchers and consisting of three parts. The first part of the measurement tool consists of questions
to determine demographic characteristics, and the second and third parts of the measurement tool consist of five-point
Likert scales to determine the views and awareness of young people about sustainable fashion and whether these

opinions have an effect on their purchasing behavior.

The research data were analyzed with SPSS 24 statistical program. First of all, exploratory factor analysis and

reliability analyzes were performed in order to test the validity and reliability of the data and to develop the scale. In the

5 Bu galiyma, AHBV Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Moda Tasarimi1 ABD. Genglerin Siirdiiriilebilir Modaya Y6nelik Farkindaliklarinin Giysi Satin Alma Davranislarina
Etkisi konulu yiiksek lisans tezinin bir boliimiinden alintilanmistir.
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comparison of the data according to the variables, sample t-test and ANOVA tests were applied independent of
parametric statistical techniques. As a result of the research, positive correlations were found between the participants'
clothing purchasing behaviors, their determination to purchase clothing, their perception of sustainability in the clothing
industry, and their sustainability behavior in clothing purchases. In addition, it was determined that women's need to
buy clothes, perception of sustainability in the clothing sector, and sustainability behaviors in purchasing clothes were

higher.
Keywords: clothing, fashion, sustainability, awareness, purchasing behavior
1. Giris

Hizla gelisen teknoloji ve degisen yasam tarzlarinin beraberinde degisen tiiketim kaliplar1 diger pek ¢ok etkenle
birleserek bircok problemi giindeme getirmistir. Her alanda ortaya ¢ikan hizli tiiketim talebini karsilayacak daha fazla
iiretim, kaynaklarin tiiketiminden cevre kirliligine, ekonomik kayiplardan sosyal problemlere bircok konunun tim

sektorler agisindan tartigilmasini ve ciddi dnlemler alinmasi gerekliligini ortaya koymustur.

20. ylizyildan bu yana yayginlasan endiistriyel uygulamalarin yol actigi ¢cevresel sorunlarin tim diinyay: tehdit
ettigine dair olusan ortak goriisiin gelecege yonelik kaygilari artirdigi ve Onleme yonelik ¢abalart hizlandirdigi
bilinmektedir. Mevcut uygulamalara gore kullanilan dogal kaynaklarin, bu sekilde kullanilmasiin gelecek kusaklarin
yasamlarint saglikli bir gekilde siirdiirmesine engel olacagi tahmin edilmektedir (Jessie ve Yoo-Kyoung, 2002: 3).
Cevresel tahribatta kimya sektdriinden sonra ikinci sirada yer alan moda ve tekstil sektoriiniin de hasar olustuktan sonra

ortadan kaldirmak yerine, hasarin olugsmasini dnleyici 6nlemlere yonelik stratejiler gelistirmesi oldukca 6nemlidir.

Moda sistemi, igerisinde markalari, tiiketici ve ireticileri, moda kentleri barindiran kiiresel ticari bir alana
sahiptir. Avrupa merkezIli bir tasarim markasi, iiretimini Asya kitasinda gerceklestirip irtinlerini Amerika kitasinda
satabilmektedir. Bu gelismelerin ve dongiiniin beraberinde iiretim-tiiketim agi siireglerinin yol agtigi ¢cevresel sorunlari
meydana getirmesi de kagimilmaz olmaktadir (Arnold ve Reynolds, 2003: 3). Hammaddeden iiretim siirecine, tiiketici
kullanimi ve kullanim 6mriiniin bitmesiyle giysilerin elden ¢ikarilma islemine kadar tiim siireg, ekolojik oldugu kadar
ekonomik ve sosyal agidan onemli sorunlar yaratmaktadir (Koca, 2019: 6). Bu nedenle, moda sektoriinde tiiketim
oncesi ve tiiketim sonrasi atiklar g¢evresel etkileri olduk¢a fazla olan sorunlar olarak goriilmektedir. Bu sorunlar,
yasamsal kosullar1 etkileyebilecek boyutta oldugu icin siirdiiriilebilir ve cevresel sorunlara ¢oziim getirebilecek

yaklagimlarin moda ve tekstil sektoriinde benimsenmesinin énemi her gegen giin artmaktadir (Niinimaki, 2010: 2).

Tiiketiciler giysilerini siklikla eskimis olduklari i¢in degil modasi gegmis oldugu icin atarlar. Modadaki
mevsimsel degisiklikler, giysilerin ¢ok hizli bir sekilde modasi gegmis olabilecegi anlamina gelir ve bu modasi ge¢mis,
ancak hala iyi durumda olan giysilerin degistirilmesini ve atilmasini tesvik eder. Bu nedenle giysiler, plastik ve camdan
daha fazla ve hizli artan ev atiklari olarak tanimlanirlar (Koca ve Kog, 2020: 15). Dolayisiyla, sektdr sadece iiretim
boyutuyla degil tiiketim sonrasi olusturdugu atik boyutuyla da siirdiiriilebilirlik agisindan tehdit olusturmaktadir. Bu
nedenle, konuya duyarlilifin tiim taraflar acisindan artirilmasi ve bunun tiiketici giysi satin alma davranislarina

yansitilmasinin dnemli oldugu diigiincesi ¢caligmanin ¢ikis noktasini olusturmustur.

Aragtirmada, moda sektorii igin dnemli bir tiiketici grubu olan genglerin modada siirdiiriilebilirlige yonelik
goriislerinin ve farkindaliklarinin ne diizeyde oldugu, bu gorislerinin giysi satin alma davranislarina yansiyip
yansimadiginin belirlenmesi amaglanmig ve genglerin konuya yonelik tutum ve davraniglari ortaya koymaya

caligilmistr.
2. Yontem

Genglerin siirdiiriilebilir modaya iliskin goriis ve farkindaliklarinin giysi satin alama davraniglarina etkilerinin

belirlenmesinin amaglandig1 tarama modeline dayali arastirmada tesadiifi 6rnekleme yontemiyle se¢ilen, goniillii 505
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iiniversite Ogrencisi orneklemi olusturmaktadir. Aragtirmani genel amacia ulagsmak igin asagidaki sorulara yanit

aranmigtir.
1. Genglerin siirdiiriilebilir modaya iligkin goriisleri nelerdir?
2. Genglerin giysi satin alma davranislarinda siirdiiriilebilir modaya iliskin goriislerinin etkisi var midir?

3. Genglerin stirdiiriilebilir modaya iliskin goriisleri ve satin alma davranislar1 cinsiyet ve yasa gore farklilik

gostermekte midir?

Aragtirma verileri arastirmacilar tarafindan gelistirilen ve {i¢ boliimden olusan 6l¢me araciyla toplanmustir. Tlk
boliimii demografik ozellikleri belirlemeye yonelik sorulardan olusan Olgme aracinin ikinci boliimii genglerin
siirdiiriilebilir modaya yonelik goriis ve farkindaliklarini tespit etmeye yonelik sorulardan olusmaktadir. Ugiincii
boliimde ise satin alma davranislarinda bu goriislerin etkisi olup olmadigina cevap verecek sorular yer almaktadir. Ikinci

ve ticlincii boliimdeki tiim sorular besli Likert 6lgegi olarak hazirlanmistir.

Toplanan veriler SPSS24 programi ile analiz edilmistir. Oncelikle verilerin gegerlik ve giivenirliklerinin test
edilmesi ve Olgeklerin gelistirilmesi amaciyla agimlayici faktor analizi ile giivenirlik analizleri yapilmis ve Cronbach

alpha degerleri tespit edilmistir.
*  Tablo 2. Giysi Satin Alma Nedenleri, Cronbach alpha (a):,895

Olgekte 9 maddenin bulundugu ve faktor yiik degerlerinin ,783 ile ,537 araliginda oldugu; madde-toplam
giivenirlik degerleri bakimindan ise maddelerin ,537 ile ,588 araliginda deger aldigi belirlenmistir. Ayrica 6lgegin
uygulanmasinda drneklem yeterliligi bakimimdan KMO degerinin ,827 oldugu 6lcegin tek faktdrde agikladigi toplam
varyansin %47,55 olarak gerceklestigi tespit edilmistir. Olgegin madde 6z degerlerine iliskin grafikte, 9 maddenin tek

faktorde toplandig1 ve madde 6z degerlerinin 1’den diisiik oldugu belirlenmistir.
*  Tablo 3. Giysi Satin Alma Kararlarini1 Yonlendiren Etkenler, Cronbach alpha (a): ,730

Olgekte 10 maddenin bulundugu ve faktdr yiik degerlerinin ,747 ile ,425 araliginda oldugu; madde-toplam
giivenirlik degerleri bakimindan ise maddelerin ,545 ile ,392 araliginda deger aldig1 bellirlenmistir. Ayrica 6lgegin
uygulanmasinda 6rneklem yeterliligi bakimindan KMO degerinin ,613 oldugu 6l¢egin iki faktérde agikladigi toplam
varyansin %44,86 olarak gergeklestigi tespit edilmistir. Olgegin madde 6z degerlerine iliskin grafikte, 10 maddenin iki

faktorde toplandigi ve diger maddelerin 6z degerlerinin 1’den diigiik oldugu belirlenmistir.

Tablo 4. Modada Siirdiiriilebilirligin Onemine Yénelik Gériisleri, Cronbach alpha (a):,952 Olgekte 14 maddenin
bulundugu ve faktor yiik degerlerinin ,888 ile ,390 araliginda oldugu; madde-toplam giivenirlik degerleri bakimimdan
ise maddelerin ,874 ile ,496 araliginda deger aldig1 bellirlenmistir. Ayrica 6lgegin uygulanmasinda Srneklem yeterliligi
bakimindan KMO degerinin ,900 oldugu 6l¢egin tek faktorde agikladigi toplam varyansin %59,20 olarak gergeklestigi
tespit edilmistir. ~ Olgegin madde 6z degerlerine iliskin grafikte, 14 maddenin tek faktdrde toplandigi ve diger

maddelerin 6z degerlerinin 1’den diisiik oldugu belirlenmistir.

*  Tablo 5. Siirdiiriilebilirlige Yonelik Farkindaliklarin Giysi Satin Alma Davraniglarinda Etkisi, Cronbach
alpha (a): ,920

Olgekte 13 maddenin bulundugu ve faktor yiik degerlerinin ,807 ile ,561 arahiginda oldugu; madde-toplam
giivenirlik degerleri bakimindan ise maddelerin ,795 ile ,574 aralifinda deger aldigi belirlenmistir. Ayrica 6lgegin
uygulanmasinda 6rneklem yeterliligi bakimmdan KMO degerinin ,870 oldugu, 6lgegin tek faktdrde agikladigi toplam
varyansin %46,29 olarak gerceklestigi tespit edilmistir. Olgegin madde 6z degerlerine iliskin grafikte 13 maddenin tek

faktorde toplandig1 ve diger maddelerin 6z degerlerinin 1’den diisiik oldugu belirlenmistir.
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Literatiire gore 0,80 < a < 1 ise faktor yiliksek ol¢giide giivenilirdir (Sipahi vd. 2010:89). Bu baglamda; Tablo 3
harig tiim dlgeklerdeki maddelerin giivenilirligi oldukea ytiksektir.

Arastirma verilerinin cinsiyet ve yas degiskenlerine gore karsilastirilmasinda verilerin dagilimi incelenmis ve
normal dagilim gdsterdigi belirlenmistir (p>,05). Bu nedenle verilerin degiskenlere gore karsilagtirilmasinda parametrik

istatistiksel tekniklerden bagimsiz drneklem t testi ile ANOVA testleri uygulanmustir.

Demografik Ozellikler n %
Kadin 400 79,2
Cinsiyet
Erkek 105 20,8
18-20 135 26,7
21-23 120 23,8
Yas 24-26 15 3,0
27-29 40 7,9
30 ve istii 195 38,6
On lisans 55 10,9
Lisans 325 64,4
Egitim diizeyi
Yiiksek Lisans 85 16,8
Doktora 40 7,9
1.Simif 115 22,8
2. simf 115 22,8
Egitim yil/sinif 3. simf 70 13,9
4. simf 155 30,7
Tekrarli 6grenci 50 9,9
Toplam 505 100

Tablo 1. Orneklem Grubu Genglerin Demografik Ozelliklere Gére Dagilimlari

Tablo 1’ incelendiginde, arastirma kapsamindaki genglerin %79.2’sinin kadin, %20.8’inin erkeklerden olustugu,
%38.6’sinn 30 yas ve iizerinde, %26.7’sinin 18-20 yas ve %23.8’inin ise 21-23 yas araliginda oldugu goriilmektedir.
%64.4 oranla genglerin bilyiik bir bdliimii lisans diizeyinde egitim almakta ve gogunlukla 1. (%22.8), 2. (%22.8) ve
4.s1mni1f (%30.7) 6grencileridir.

3. Bulgular ve Yorum

Kisilerin yasamlarinda hem kisisel hem de sosyal agidan 6nemli yeri olan giysiler, 6zellikle gengler i¢in ¢ok
daha fazla 6nem tagimaktadir. Son yillarda giindemde olan kisisel imaj kavramimin giyim tarzlari ile 6zdeslesmis
olmasi, genglerin kisiliklerini ve ¢evrelerine yonelik tutumlarini ifade etmelerinde giysilerin 6nemini daha da artirmigtr.
Genglerin giyim tercihleri ile bir gruba aidiyet, olmak istedikleri goriiniimii yansitmak ve akran gruplar arasindaki
iletisimlerini gii¢lendirdiklerini séylemek miimkiindiir. Bu konuda yapilmis arastirmalar giyim tarzlar1 ve giysilerin
gencler icin temel islevinin tesinde anlamli ve degerli oldugunu ortaya koymaktadir. Ici, (2019:115) calismasinda,
iiniversiteye basladiktan sonra genglerin giyim tarzlarinda degisiklik yaptiklarini ve bu degisimin 4. sinif 6grencilerinde

oldukca bariz ve onemli oranda oldugunu belirtmesi, giysilerin akranlar arasinda kabul gorme, iletisim, gruba ait
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hissetme gibi duygusal ve sosyolojik boyutlarma dikkat ¢ekmektedir. Koca ve Kog¢ (2010:47) arastirmalarinda,
genglerin dinledikleri miizik ile giyim tarzlar arasinda anlamli bir iligki oldugu; miizikleri kadar kendine 6zgii giyim
tarzlartyla da tanman miizik akimlarma ilgi duyan ve o miizikleri dinleyen genglerin, giyim tarzlarii da bu yonde
olusturduklarmi belirtmektedirler. Bu nedenle, giysi satin alma nedenleri ve davraniglari cesitlilik gdsterebilen genclerin
stirdiiriilebilirlige yonelik farkindaliklarinin ve tutumlarinin artirilmasi modada stirdiiriilebilirligin saglanmasi agisindan

Onemlidir.

n %
Higbir Zaman 15 3,0
Nadiren 80 15,8
Bazen 110 21,8
Kullandigim giysiler eskidiginde alirim
Siklikla 205 40,6
Her zaman 95 18,8
Toplam 505 100
Higbir Zaman 130 25,7
Nadiren 175 34,7
Bazen 140 27,7
Yeni sezon giysiler ¢iktiginda mutlaka alirim
Siklikla 55 10,9
Her zaman 5 1,0
Toplam 505 100
Higbir Zaman 55 10,9
Nadiren 175 34,7
Ihtiyacim olmasa da ¢ok begendigim bir giysi Bazen 180 35,6
gordiigiimde alirnm Siklikla 70 13,9
Her zaman 25 5,0
Toplam 505 100
Higbir Zaman 55 10,9
Nadiren 135 26,7
Ihtiyacim olmasa da fiyat: uygun giysi buldugumda veya Bazen 185 36,6
indirim sezonunda alirim Siklikla 105 20,8
Her zaman 25 5,0
Toplam 505 100,0
Higbir Zaman 215 42,6
Nadiren 160 31,7
Cok begendigim bir giysi gordiigiimde giysi pahali olsa Bazen 85 16,8
da diger ihtiyaclarimdan kisarak alirim Siklikla 40 7.9
Her zaman 5 1,0
Toplam 505 100
Higbir Zaman 205 40,6
Nadiren 160 31,7
Bazen 110 21,8

Cevremdeki kisilerin lizerinde begendigim giysiler
gordigiimde alirmm Sikhikla 25 5.0
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Her zaman 5 1,0

Toplam 505 100
Higbir Zaman 210 41,6
Nadiren 130 25,7
Kendimi iyi hissetmedigimde moralimi yiikseltmek i¢in Bazen 100 19.8
alirim Siklikla 45 8,9
Her zaman 20 4,0
Toplam 505 100
Higbir Zaman 100 19,8
Nadiren 165 32,7
Ozel giinlerde (Bayram, yilbasi, dogum giinii) mutlaka Bazen 140 27,1
alis Siklikla 40 7,9
Her zaman 60 11,9
Toplam 505 100

Tablo 2. Genglerin Giysi Satin Alma Nedenleri

Tablo 2’ e gore genglerin %40.6’sinin “siklikla” %18,8’inin ise “herzaman” kullandig: giysiler eskidiginde giysi
satin aldiklarini belirtmelerinin 6grencilerin ekonomik bagimsizliklar: ile iligkili oldugu disiiniilmekle birlikte,
stirdiirtilebilirlik agisindan olumlu bir sonu¢ olarak goriilmektedir. Uygun fiyath giysi oldugunda veya indirim
sezonlarinda “bazen” (%36,6) ve “siklikla” (%20,8) giysi satin alma oranlar1 dikkate alindiginda ekonomik durumun
etkisi daha agik ortaya c¢ikmaktadir. Kog¢ ve Koca’nin (2019:388) caligmalarinda, bireylerin yiiksek oranlarda ihtiyac
duyduklarinda giysi satin aldiklarin1 ve giysi satin alma davraniglarinda fiyat faktoriiniin oldukg¢a etkin oldugunu
belirtmeleri bu sonucu destekler niteliktedir. Genglerin yeni sezon giysiler ¢iktiginda, begendikleri bir giysi
gordiiklerinde, gevresindeki kisilerin iizerinde goriip begendiklerinde veya kendilerini iyi hissetmek igin giysi satinalma
seceneklerindeki oranlar incelendiginde de giysi satinalma davranislariin ihtiyaglar dogrultusunda sekillendigi
goriilmektedir. Ozel giinlerde (bayram, yilbasi, dogum giinii) giysi satin aldigini belirten dgrencilerin orani da ihtiyag
faktoriinlin etkin roliinii ortaya koymaktadir. Giysi satinalma sikligt ile giysilerin kullanim Omiirlerinin paralellik
gosterdigi dikkate alindiginda, giysilerin uzun siireli kullanimi1 daha az atik anlamini tasryacagi i¢in bu tutumla,

stirdiirtilebilirligin ekolojik, ekonomik ve sosyal boyutunun ¢ok iyi karsilanabilecegi sylenebilir.

Tiiketici satin alma karar siireci birbirini izleyen ihtiyacin (sorunun) ortaya ¢ikmasi, bilgi arama, alternatifleri
degerlendirme ve se¢im, satin alma ve satin alma sonrast davramiglardir (Demir ve Kozak, 2011:20). Bu siireg,
bireylerin pek ¢ok faktoérden etkilenerek degisik satin alma davraniglarini gosterebildigi oldukca cesitlilik iceren bir
yapiya sahiptir. Genglerin giysi satin alma davranislarinda en &nemli belirleyicinin karar verme asamasi oldugu
diisiiniildiigiinde, her ne kadar kisisel tercihler 6n planda olsa da bu tercihleri etkileyerek yonlendiren pek ¢ok faktdrden
s0z edilebilir. Genglerin giysi satinalma ve karar verme siireglerinde demografik, sosyolojik, ekonomik vb. gibi

faktorlerin 6nemli diizeyde etkili oldugu bilinmektedir.

n %
Higbir Zaman 40 7,9
Nadiren 50 9,9
Genellikle sadece satin almayi hedefledigim Bazen 1100 19.8
giysileri satin alirim. Siklikla 215 426

Her zaman 1 100 19,8
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Toplam 5 505 100
Higbir Zaman 20 4,0
Nadiren 85 16,8
Giysi satin almadan Once dikkatlice Bazen 1100 19.8
ihtiyacim olup olmadigini degerlendiririm. Siklikla 2215 4.6
Her zaman 85 16,8
Toplam 505 100
HigbirZaman 120 23,8
Nadiren 185 36,6
B 110 21,8
Giysi satin alirken ihtiyagtan g¢ok azen
isteklerim etkili olur
Siklikla 85 16,8
Her zaman 5 1,0
Toplam 505 100
HigbirZaman 90 17,8
Nadiren 100 19,8
B 155 30,7
Giysiyi begenmemden daha ¢ok fiyatinin ‘B
uygun olmast satin alma kararimi etkiler
Siklikla 125 24,8
Her zaman 35 6,9
Toplam 505 100
Hig¢birZama 35 16.8
Nadiren 90 17,8
Begendigim giysiyi satin almak i¢in Bazen 160 317
indirim sezonunu beklerim
Siklikla 135 26,7
Her zaman 35 6,9
Toplam 505 100
HigbirZama 110 218
Nadiren 185 36,6
Bir giysi aligverisi yaparken gordigiim Bazen 115 22,8
ancak hi¢ diisinmedigim baska giysilerde satin
alirnm Siklikla 80 15,8
Her zaman 15 3,0
Toplam 505 100
Hig¢birZama 90 17.8
Nadiren 120 23,8
Bazen 125 24,8

Bir giysiyi satin almadan once oldukga
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tazla magazadan arastirmasini yaparim

Siklikla 110 21,8
Her zaman 60 11,9
Toplam 505 100
Hi¢birZama 160 317
n
Nadiren 135 26,7
Giysi satin alma kararlarimda son moda Bazen 145 28,7
trendlerini yansitmast dnemli bir etkendir
Siklikla 50 9,9
Her zaman 15 3,0
Toplam 505 100
Hig¢birZama 65 12,9
n
Nadiren 125 24,8
Bazen 160 31,7
Herkesin ¢ok yaygin olarak kullandigi
giysileri satin almam Siklikla 105 20,8
Her zaman 50 9,9
Toplam 505 100
HigbirZama 5 1.0
n
Nadiren 135 26,7
Bazen 225 44,6
Yerli tiretim giysileri satin alirim
Siklikla 110 21,8
Her zaman 30 5,9
Toplam 505 100

Tablo 3. Genglerin Giysi Satin Alma Kararlarini Yoénlendiren Etkenler

Tablo 3 incelendiginde genglerin “siklikla” (% 42,6) ve “her zaman” (%19,8) sadece satin almay1 hedefledikleri
giysileri satin aldiklar1 ve benzer oranlarda giysi satin almadan once dikkatlice ihtiyaglarimin olup olmadigim
belirlediklerini belirtmeleri Tablo 2’deki sonuglarla tutarlilik gostermektedir. Giysi satin alirken ihtiyagtan g¢ok
isteklerim etkili olur segenegine verilen cevaplarin orami da (%23.8 hicbir zaman, %36.6 nadiren) bunu

desteklemektedir.

Giysiyi begenmemden daha ¢ok fiyatmin uygun olmasi satin alma kararimi etkiler sorusuna genglerin
%30.7’sinin “bazen” ve %24.8’inin “siklikla” cevabini vermeleri ve begendikleri giysiyi satin almak i¢in &nemli
oranda (% 31,7 bazen, %26.7 siklikla) indirim sezonunu beklemeleri, gengler i¢in ekonomik Onceliklerin 6nemini
ortaya koymaktadir. Yerli iiretim giysileri satinalma oranlar1 (%44,6 bazen, %21,8 siklikla) da bu 6nemi dogrular
niteliktedir. Arastirma kapsamindaki genglerin {iniversite Ogrencisi oldugu dikkate alindiginda, giysi satin alma

kararlarinda fiyat faktoriiniin etkin olmasinin beklenen bir durum oldugu sdylenebilir.
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Genglerin % 31,7°si “hi¢birzaman”, %26,7’si “nadiren” satin alma kararlarinda giysinin son moda trendleri
yansitmasinin 6nemli olmadigini belirtmeleri dikkat ¢ekicidir. Bu durumun, genclerin kisiliklerini yansitacak kendi
tarzlarmi olusturma egilimlerinden kaynaklandigi diigiiniilmektedir. Herkesin ¢ok yaygin olarak kullandig1 giysileri
satin almam segeneginin oranlar1 da (%31,7 bazen, %20,8 siklikla) bu diisiinceyi dogrulamaktadir. iscioglu ve Atakan
(2017:318) galismalarinda, genclerin kendilerini kabul ettirmek, pozitif imaj olusturmak ya da ilgi ¢ekmek yerine,
kendilerini iyi hissetmek ve eglenmek amaciyla giyim tercihlerini gerceklestirdiklerini belirtmeleri de konuya dikkat

¢ekmektedir.

Tablo 3 genel olarak degerlendirildiginde genglerin satin alma kararlarinda giysi ihtiyaci ve ekonomik kaygilarin

on planda oldugu, moda ve giincel trendlerin gengler i¢in ¢ok 6nem tasimadigi sdylenebilir.

n %

Higbir Zaman 80 15,8

Nadiren 115 22,8

Giyim sektorii {iretim siirecinde ve Uretim  Bazen 170 33,7
sonrasinda ¢evreye zarar veren baglica sektorlerden biri

oldugunu diisiiniiyorum. Siklikla 85 16,8

Her zaman 55 10,9

Toplam 505 100

Higbir Zaman 30 5,9

Nadiren 70 13,9

Yavas modaya gore hizli modanin g¢evre g % 17.8

kirliligini daha ¢ok artirdigini diisiiniiyorum. Siklikla 175 347

Her zaman 140 27,7

Toplam 505 100

Higbir Zaman 45 8,9

Nadiren 75 14,9

Hizli moda pazarlama politikasinin miidahale Bazen 120 238

edilmesi gereken bir anlayis oldugunu diisiiniiyorum. Siklikla 135 26,7

Her zaman 130 25,7

Toplam 505 100

Higbir Zaman 10 2,0

Nadiren 25 5,0

uretilen glG;glllllélr }szlr(itr?éﬁ ggsre‘lilaﬂslsigi?fte’ti ag(!i?gtsiier{clli Bazen 3 10,9

kullanim Omri uzun giysiler iiretme anlayisi Siklikla 125 248

benimsenmelidir.

Her zaman 290 57,4
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Toplam 505 100
Nadiren 45 8,9
Bazen 30 5,9
N Markalarin atlqurl/ giysileri degerlendirme Siklikla 70 13.9
politikalarinin olmasi gerekir.
Her zaman 360 71,3
Toplam 505 100
Nadiren 35 6,9
Bazen 30 5,9
Giysi tireten isletmelerin geri doniistiiriilebilir
ana ve yardimci malzemeler kullanmasi gerektigini  Siklikla 90 17,8
diistiniiyorum.
Her zaman 350 69,3
Toplam 505 100
Higbir Zaman 10 2,0
Nadiren 20 4,0
Giysi iireten igletmelerin atiklarini geri Bazen 25 5,0
doniistiirmeleri hem kendilerine hem de {ilke
ekonomisine katki saglayacaktir. Siklikla 75 14,9
Her zaman 375 74,3
Toplam 505 100
Higbir Zaman 20 4,0
Nadiren 30 5,9
Giysi tireten isletmelerin geri doniisiim Bazen 50 99
yontemleri ile katma degeri artirilmis yeni ’
iiriinler iiretmeleri siirdiiriilebilirlik bilincini
artiracagini diisiiniiyorum. Siklikla 130 257
Her zaman 275 54,5
Toplam 505 100
Higbir Zaman 15 3,0
Nadiren 30 5,9
Modanin ¢evre kirliligine etkisinin Bazen 65 12,9
sosyal platformlarda islenmesi farkindaligi
artirilabilir. Siklikla 130 25,7
Her zaman 265 52,5
Toplam 505 100
Higbir Zaman 15 3,0
Nadiren 30 5,9
Markalarin giysi reklamlarinda Bazen 50 9,9
siirdiiriilebilirligi vurgulamalar:1 toplumsal
farkindalig1 artiracaktir. Siklikla 145 28,7
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Her zaman 265 52,5

Toplam 505 100,0
Higbir Zaman 10 2,0
Nadiren 30 5,9
Stirdiirtilebilir tasarim yapmanin bir Bazen 90 17.8
marka i¢in imaj unsuru oldugunu diisiiniiyorum. Sikhikla 155 30,7
Her zaman 220 43,6
Toplam 505 100
Higbir Zaman 5 1,0
Nadiren 50 9,9
Stirdiiriilebilir iirlinlerin ve {ireten
markalarin bilinirligini arttirmak igin sosyal Bazen 40 7.9
p!.atfo.r.mlarda etkili kullanilmas1 gerektigini Siklikla 140 27.7
diistiniiyorum.
Her zaman 270 53,5
Toplam 505 100
Nadiren 35 6,9
Markalarin ¢evreye dost etiketi igeren Bazen 40 7,9
veya gevre d?st"u ?mbalaj teknikleri kullanmalari Siklikla 120 23.8
gerektigini disiiniiyorum.
Her zaman 310 61,4
Toplam 505 100
Higbir Zaman 10 2,0
Nadiren 35 6,9
Cevreye ve dogaya olan
sorumluluklarimizin bilinci ile moda kavraminin Bazen 35 6,9
y.f.:n"iq.en degerlendirilmesi gerektigini Siklikla 130 25.7
diistiniiyorum.
Her zaman 295 58,4
Toplam 505 100

Tablo 4. Genglerin Modada Siirdiiriilebilirligin Onemine Yo6nelik Goriisleri

Tablo 4 incelendiginde, genclerin giyim sektoriinde siirdiiriilebilirligin 6nemine yonelik goriislerinin ve
farkindalik diizeylerinin olumlu ve iyi diizeyde oldugu sdylenebilir. Genglerin %71.3’{inlin “her zaman” markalarin
atiklari/giysileri degerlendirme stratejilerinin olmasi, %69.3’tiniin geri donistiiriilebilir ana ve yardimci malzemeler
kullanmasi gerektigini ve %74.3liniin bu uygulamalarin hem kendilerine hem de iilke ekonomisine katki saglayacagini
“her zaman” secenegiyle vurgulayarak belirtmeleri konuya farkindaliklarinin olduk¢a iyi diizeyde oldugunu
gostermektedir. Markalarin ¢evre dostu etiket ve ambalaj kullanmalarina yonelik goriislerin (%61.4 her zaman, %23,8

siklikla) yogunluk gdstermesi de bu yorumu giiclendirmektedir.

Tablo 4’deki sonuglar genglerin modada stirdiiriilebilirlige yonelik farkindaliklarinin 6nemli diizeyde oldugunu
gostermektedir. Bu sonug, genglerin gorlislerinin giysi satin alma davranislarina ne diizeyde yansidigi sorusunu akla

getirmektedir.

n %  Siirdiriilebilirlik Farkindalik p

Hi¢birZama 90 17,8 r=.250%* 0.000
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Nadiren 160 31,7
G e rooi
doniistiiriilmiis malzemeden Bazen 170 33,7
yapilmis giysiler satin
almaya 6zen gosteririm Siklikla 75 14,9
Her zaman 10 2,0
Toplam 505 100
HigbirZama 35 6.9 =344 0.000
Ozellikle diisiik Nadiren 130 25,7
1sida, kisa siirede kuruyan
ve az lutii gerektiren Bazen 110 218
kumaslardan iretilmis
giysiler se¢meye dikkat Siklikla 165 32,7
ederim
Her zaman 65 12,9
Toplam 505 100
HigbirZama 65 12,9 r=336%* 0.000
Nadiren 145 28,7
Kaynaklarin
kullanimina yoénelik Bazen 115 228
endiselerimden dolay1 yeni
b.i.r“ g"i}{si alirken ¢ok Siklikla 120 238
diisiiniirim
Her zaman 60 11,9
Toplam 505 100
HigbirZama 20 4,0 r=.582%* 0.000
Nadiren 55 10,9
Modaya uygun
ya da modasi hizli gegen Bazen 85 16,8
giysiler yerine daha uzun
vadede giyebilecegim Siklikla 160 31,7
giysileri tercih ederim
Her zaman 185 36,6
Toplam 505 100
HigbirZama 20 40 1=.505%* 0.000
Nadiren 55 10,9
Gardirobumdaki
giysilerle kombine Bazen 70 13,9
edebilecegim giysiler
almayi tercih ederim Siklikla 190 37,6
Her zaman 170 33,7
Toplam 505 100
HigbirZama 65 12,9 r=1220%* 0.000
Nadiren 110 21,8
Organik dogal Bazen 115 228

liflerden vapilmis givsiler
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satin almaya dikkat ederim

Siklikla 155 30,7
Her zaman 60 11,9
Toplam 505 100
HigbirZama 75 14,9 =.135%+ 0.003
Nadiren 150 29,7
Disiik etkili veya
hi¢ boya islemi olmayan Bazen 130 25,7
giysiler satin almayi tercih
ederim Siklikla 95 18,8
Her zaman 55 10,9
Toplam 505 100
HigbirZama 55 10,9 1=329%* 0.000
Nadiren 105 20,8
Cevre dostu Bazen 145 28,7
etiketli giysiler satin almay1
tercigederiy Siklikla 125 248
Her zaman 75 14,9
Toplam 505 100
HigbirZama 95 18.8 = 182%* 0.000
Nadiren 110 21,8
Cocuk isci Bazen 95 18,8
calistirilarak yapildigini
diisiindiigiim {iriinleri satin Siklikla 110 21,8
almaktan kaginirim
Her zaman 95 18,8
Toplam 505 100
HigbirZaman 45 8,9 r=.374%* 0.000
Nadiren 50 9,9
Hayvanlara zarar Bazen 115 22.8
vermeden tiretilmis giysileri satin ’
almay1 tercih ederim Siklikla 110 21,8
Her zaman 185 36,6
Toplam 505 100
HigbirZaman 80 15,8 r=.141%* 0.002
Nadiren 110 21,8
- Giysi ve marka g, 145 28,7
tercihlerimde iretim yerleri ve
dretim kosullari1 goz oniinde
bulundururum. Siklikla 120 23,8
Her zaman 50 9,9
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Toplam 505 100

HigbirZaman 55 10,9 r=.304** 0.000
Nadiren 85 16,8
Adil ticaret konusuna Bazen 145 28,7
6nem veren firmalardan giysi
satin almayi tercih ederim Siklikla 140 27,7
Her zaman 80 15,8
Toplam 505 100
HigbirZaman 45 8,9 r=.327%* 0.000
Nadiren 100 19,8
Sirdirilebilir
yaklagimlar1 benimseyen ve Bazen 160 31,7
uygulayan firma/markalardan
giysi satin almaya 0Ozen Siklikla 105 20,8
gosteririm
Her zaman 95 18,8
Toplam 505 100,0

Tablo 5. Genglerin Siirdiiriilebilirlige Yonelik Farkindaliklarinin Giysi Satin Alma Davranislarina Etkisi Pearson

Korelasyon Analizi

Tablo 5 incelendiginde, genglerin giysi satinalma davranislariin genelinde modada siirdiiriilebilirlige yonelik
goriis ve farkindaliklarinin oldukga etkili oldugu goriilmektedir. Genglerin 6nemli bir cogunlugunun hizli moda tiriinii
giysiler yerine uzun siireli kullanilacak (%31,7siklikla, %36,6 her zaman) ve diger giysiler ile kombine edilebilecek
giysileri tercih etmeleri (%37,6 siklikla, % 33,7 her zaman) siirdiiriilebilirligin ii¢ ayagindan biri olan ekonomi bilesenin
satin alma davraniglarinda etkili oldugu sonucunu ortaya koymaktadir. Maddelerdeki bazen segeneginin oranlari da
dikkate alindiginda, sonuglarin ekonomik siirdiirebilirlik lizerine agirlikli olarak yogunlastigini sdylemek miimkiindiir.
Bu durumun, nedenler ve farkindaliklar tablolarinda da (Tablo 2 ve 3) fiyat faktorii olarak karsimiza ¢ikmis olmasi

tutarlilik gostermektedir.

Kullanim sirasinda az enerji gerektiren giysileri satin alma ( %21,8 bazen, %32,7 siklikla, %12,9 her zaman),
kaynaklarin kullanimina ydnelik endiselerden dolay1 yeni bir giysi alirken ¢ok diisiinme (% 22,8 bazen, %23,8 siklikla,
%11,9 her zaman), gevre dostu etiketi olan giysileri tercih etme (% 28,7 bazen, %24,8 siklikla, %14,9 herzaman) ve
hayvanlara zarar vermeden iiretilen giysileri satin alma (%21,8 siklikla, %36,6 her zaman) oranlar1 dikkate alindiginda,
stirdiirtilebilirligin ekolojik bileseninin, genglerin giysi satinalma kararlarinda karsilik buldugu soéylenebilir. Ancak,
stirdiirtilebilirligin sosyal boyutunun genglerin satinalma kararlarinda diger iki bilesen kadar etkin olmadigini sdylemek
miimkiindiir. Her ne kadar bazen se¢enegi dahil edildiginde sonu¢ daha olumlu goriilse de; adil ticaret konusuna énem
veren firmalardan giysi satin almak ( %27,7 siklikla, %15,8 her zaman), cocuk isci calistirilarak iiretilen giysileri satin
almamak (% 21,8 siklikla, %18,8 her zaman), giysilerin iiretim yerleri ve kosullarim1 dikkate alma (% 23,8 siklikla,

9%9,9 herzaman) maddelerindeki oranlar bu sdylemi dogrulamaktadir.

Tablo 5 genel olarak degerlendirildiginde, genglerin modada siirdiiriilebilirlige yonelik goris ve
farkindaliklarmin giysi satin alma kararlarinda etkili oldugu, bu etkinin sosyal bilesene oranla, ekonomik ve ekolojik

bilesenler agisindan davraniglarda daha giiglii ortaya ¢iktig1 soylenebilir.
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Genglerin giysi satin alma nedenleri, giysi satin alma kararlarini yonlendiren etkenler, modada stirdiirebilirlige
yonelik farkindaliklar1 ve giysi satin alma davraniglarimin (Tablo 2,3,4,5) o6lgek puanlari incelendiginde olgiilen

niteliklerin diizeyi Tablo 6’da daha net olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Standart

Olcekler n Sapma Aritmetik Ortalama
Giysi Satin Alma Thtiyaci 505 2,29 0,728
Giysi Satin Alma Kararlart 505 3,06 0,541
Moda Sektoriinde Siirdiiriilebilirlik Farkindalig 505 4,10 0,776
Giysi Satin Almada Siirdiilebilirlik Davraniglart 505 3,18 0,817

Tablo 6. Genglerin Cevaplarina Gore Olgek Puanlari

Tablo 6 incelendiginde; 9 maddeden olusan giysi satin alma nedenleri 6l¢eginin ortalamasinin 2,29 oldugu ve
genclerin giysi satin alma ihtiyaglarinin ortalamadan diisiik oldugu ve 10 maddeden olusan giysi satin alma kararlarini
yonlendiren etkenler dl¢eginin ortalamasmin 3,06 oldugu ve genglerin giysi satin alma kararliliklarinin orta diizeyde

oldugu belirlenmistir.

14 maddeden olusan moda sektoriinde siirdiiriilebilirlige yonelik farkindalik 6lgegi ortalamasinin 4,10 oldugu ve
genglerin sektore yonelik siirdiiriilebilirlik algilarinin orta diizeyin tizerinde oldugu, 13 maddeli giysi satin almada
stirdiirtilebilirlik davranislar 6lgegi ortalamasmin ise 3,18 oldugu ve genglerin giysi satin almada siirdiiriilebilirlige
yonelik davranislarinin orta diizeyde oldugu belirlenmistir. Olgek puanlarinin cinsiyet ve yasa gore karsilagtirilmasina

yonelik bulgular Tablo 7 ve 8’de sunulmustur.

Stan-

.. . Aritmetik
Olcek Puanlar Cinsiyetiniz N dart t sd p
Ortalama
Sapma

I i Kadin 400 21,48 6,770
Giysi Satin Alma Thti 5.830 503 000
yacl Erkek 105 17,42 4,369

o Kadin 400 30,52 5,144
Gl)]’Sll ?at1n Alma Ka- _238 503 812
raritiigl Erkek 105 30,66 6,364
Moda Sektoriinde Kadin 400 58,23 9,970
Stirdiirilebilirlik Far- 3,394 503 ,001
kindalig1 Erkek 105 54,23 13,315
Giysi Satin Almada Kadin 400 42,38 9,995
Siirdiilebilirlik Davra- 4,374 503 ,000
nislari Erkek 105 37,38 11,983

Tablo 7. Genglerin Giysi Satin Alma Nedenleri, Giysi Satin Alma Kararlarii1 Yo6nlendiren Etkenler, Modada
Siirdiirebilirlige Yonelik Farkindaliklar1 ve Giysi Satin Almada Siirdiiriilebilirlige Yénelik — Davramslar1 Olgek

Puanlarinin Cinsiyete Gore Karsilastirmasi t Testi

Tablo 7°deki iki bagimsiz degiskene (kadin-erkek) gore dlgekler arasindaki anlamli farkliligin t testi ile analizi
sonucunda “giysi satin alma kararlarimi yonlendiren etkenler” 6l¢ek puanlarinda cinsiyete gore anlamli farklilik
meydana gelmedigi (p=,812 >,05), buna karsilik giysi satin alma ihtiyaci (p=,000), giyim sektdriinde siirdiiriilebilirlige
yonelik farkindalik (p=,001) ve giysi satin almada siirdiiriilebilirlige yonelik davraniglarin (p=,000) cinsiyete gore

anlaml farklilik gosterdigi belirlenmistir. Meydana gelen farkliliga iliskin aritmetik ortalama degerleri incelendiginde
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kadinlarin erkeklere gore giysi satin alma ihtiyaci, moda sektoriinde siirdiiriilebilirlige yonelik farkindaliklar1 ve giysi

satin almada siirdiiriilebilirlige yonelik davraniglarinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Olcek Puanlar1  Yas N  Standart  Aritmetik sd F p
Sapma  Ortalama

18-20 yas 135 21,19 6,115
21-23 yas 120 22,25 6,837
Giysi Satm Alma 54 ¢ o 15 2233 6,831 4 6,645 000
Ihtiyaci
27-29 yas 40 16,75 5,448
30 ve iistii yas 195 19,95 6,489
18-20 yas 135 28,37 5,326
21-23 yas 120 31,42 4,574
Giysi Satm Alma, “5y o6 oo 15 28,00 1,690 4 17,773 000
Kararlilig:
27-29 yas 40 27,50 1,961
30 ve istii yas 195 32,36 5,768
18-20 yas 135 55,15 11,469
21-23 yas 120 56,88 12,262
Moda Sektoriinde
Stirdiiriilebilirlik 24-26 yas 15 60,67 4,952 4 3,198 ,013
Farkindalig1
27-29 yas 40 60,63 7,214
30 ve istiiyas 195 58,38 10,168
18-20 yas 135 39,19 9,300
- 21-23 yas 120 36,96 9,785
Giysi Satin Alma-
da Siirdiilebilirlik ~ 24-26 yas 15 46,67 11,721 4 29,513 ,000
Davraniglart
27-29 yas 40 34,13 8,792
30 ve usti yas 195 46,62 9,658

Tablo 8. Genglerin Giysi Satin Alma Nedenleri, Giysi Satin Alma Kararlarini1 Yonlendiren Etkenler, Modada
Siirdiirebilirlige Yonelik Farkindaliklar1 ve Giysi Satin Almada Siirdiiriilebilirlige Yénelik — Davramslar1 Olgek
Puanlarmin Yas Gruplarina Gore Kargilastirmast ANOVA Testi

Tablo 8’deki ANOVA testi sonuglarina gore, genglerin giysi satin alma nedenleri (p=,000), giysi satin alma
kararlarini yonlendiren etkenler (p=,000), modada siirdiirebilirlige yonelik farkindaliklar1 (p=,013) ve giysi satin alma
davranislari (p=,000) 6lgek puanlarinin yas gruplarina gore anlamh farklilik (p<,05) gosterdigi belirlenmistir. Meydana
gelen farkliliga iliskin alt gruplar arasinda grup igi karsilastirmalar posthoc (LSD) testi ile yapilmistir. Yapilan analiz

sonucunda;

*  21-23 ve 24-26 yas gruplarinda olan genglerin giysi satin ala ihtiyaclarinin diger yas gruplarina gore, 30

yas ve listii olanlarin ise 27-29 yas gruplarina gore giysi satin alma ihtiyaglarinin daha yiiksek oldugu,

21-23 ve 30 ve istii yas gruplarinda olan genclerin giysi satin alma kararlarini yonlendiren etkenlerin

diizeylerinin diger yas gruplarina gére daha yiiksek oldugu,

24-26 ve 27-29 yas gruplarinda olan genglerin moda sektdriinde siirdiiriilebilirlige farkindalik diizeylerinin

diger yas gruplaria gore daha yiiksek oldugu,
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24-26 ve 30 ve istii yas gruplarinda olan genglerin giysi satin almada siirdiilebilirlige
yonelik satin alma davranisi diizeylerinin diger yas gruplarina gore daha yiiksek oldugu ve

18-20 yas grubunda olanlarin 21-23 ve 27-29 yas gruplarina gdre daha yiiksek puana sahip olduklart

belirlenmistir.
Giysi Satin - . ... ..  Giysi Satin Almada
Alma Kararh-  Moda Sektoriinde Surdiirli- g gi51bjlirlik Dav-
s lebilirlik Farkindahg
181 ramslari
r ,249* -,030 -,075
Giysi Satin Alma ihtiyaa  p ,000 ,501 ,093
N 505 505 505
r 1 , 160" ,112*
Giysi Satin Alma
Kararhhg p ,000 012
N 505 505
i 1 454"
Moda Sektoriinde Siir-
diiriilebilirlik Farkinda- p ,000
g1
N 505

Tablo 9. Genglerin Giysi Satin Alma Nedenleri, Giysi Satin Alma Kararlarini1 Yonlendiren Etkenler, Modada
Siirdiirebilirlige Yonelik Farkindaliklar1 ve Giysi Satin Almada Siirdiiriilebilirlige Yénelik — Davramslari Olgek

Puanlarmnin Arasindaki Iliskiler

Tablo 9’da genglerin giysi satin alma ihtiyaci, giysi satin alma kararlarini yonlendiren etkenler, moda sektdriinde
stirdiiriilebilirlige yonelik farkindaliklari ve giysi satin almada siirdiilebilirlige yonelik davraniglart 6l¢ek puanlarinin

arasindaki iliskileri belirlemek amaciyla uygulanan Pearson korelasyon analizi sonucunda genglerin;

*  Giysi satin alma ihtiyaci ile giysi satin alma kararlarini yonlendiren etkenler arasinda pozitif yonli zayif

diizeyde anlamli iligki bulundugu (p<,05),

*  Giysi satin alma kararlarin1 yonlendiren etkenler ile modada siirdiirebilirlige yonelik farkindaliklar

arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde anlamli iligki bulundugu (p<,05),

* Giysi satin alma kararlarim1 yonlendiren etkenler ile giysi satin almada siirdiiriilebilirlige yonelik

davraniglar arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde anlamli iligki bulundugu (p<,05),

° Modada stirdiirebilirlige yonelik farkindaliklari ile giysi satin almada siirdiiriilebilirlik davraniglari arasinda

pozitif yonlii orta diizeyde anlamli iligki bulundugu belirlenmistir (p<,05).
4. Sonug ve Oneriler

Genglerin siirdiiriilebilir modaya iliskin goriis ve farkindaliklarinin giysi satin alama davranislarina etkilerinin
belirlenmesinin amaglandigi aragtirmada, genglerin ¢cogunlukla ihtiyaclari oldugunda giysi satin aldiklar1 ve satin alma
kararlarinda biiyiik 6l¢iide fiyat faktortintin etkili oldugu goriilmiistiir. Alt problemler dogrultusunda ulasilan arastirma

sonuglar1 agagida sunulmustur.

*  Genglerin siirdiiriilebilir modaya iliskin goriis ve farkindaliklarinin oldukga yiiksek diizeyde oldugu,
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d Genglerin giysi satinalma davraniglarinin genelinde modada siirdiiriilebilirlige yonelik goriislerinin oldukca
etkili oldugu, 6nemli bir gogunlugunun hizli moda iiriinii giysiler yerine uzun siireli kullanilacak giysileri ve diger

giysiler ile kombine edilebilecek giysileri tercih ettikleri,

*  Genglerin giysi satinalma davranislarinda siirdiirtilebilirligin ekonomi ve ekoloji bileseninin, sosyal

bilesene gore daha fazla karsilik buldugu,

° Genglerin sirdiiriilebilir modaya iliskin goériisleri ve satin alma davraniglarinin cinsiyet ve yas degiskenine

gore anlaml farklilik gdsterdigi,

*  Kadinlarin erkeklere gore giysi satin alma ihtiyaci, giyim sektoriinde siirdiiriilebilirlige yonelik

farkindaliklar1 ve giysi satin almada siirdiiriilebilirlige yonelik davranis diizeylerinin daha yiiksek oldugu,

*  Genglerin giysi satin alma kararlarin1 ydnlendiren etkenler ile giysi satin alma ihtiyaci, modada
stirdiirebilirlige yonelik farkindaliklar1 ve giysi satin almada siirdiiriilebilirlige yonelik davraniglart 6l¢cek puanlari

arasinda pozitif yonlii zayif diizeyde anlamli iligki tespit edilmistir.

Calisma sonuglarmin sektor ve tiiketici grubu olarak gengler agisindan hem farkindalik hem de konuya yonelik
bilinglenmeye katki saglayacagi diistiniildiigiinde, daha genis kapsamli1 ve farkli yas gruplarini i¢eren yeni arastirmalarin
yapilmas1 &nerilmektedir. Ozellikle lisansiistii egitimin her kademesindeki arastirmacilarin siirdiiriilebilirligin
ekonomik, ekolojik ve sosyal boyutlarinin ayr1 ayri ele alindig: arastirmalara tesvik edilmesi, hem moda sektdriindeki

stirdiirtilebilirlige yonelik cabalara 6nemli katki saglayacak hem de ilgili literatiire kaynak olusturacaktir.
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