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Ambigram ve Palindrom Logolar
Ozet

Logo, bir sirket, markay1 gorsel olarak temsil eden semboldiir. Bir markanin kimligini olusturan ve onun taninmasinda
onemli rol oynayan logolar, taninabilirlik, basitlik, 6zgiinliik, 6l¢eklenebilirlik ve renk se¢imi gibi temel 6zelliklere
sahiptir. Ambigram ve palindrom logolar, gorsel etkileyicilik, akilda kalicilik, dinamiklik ve karmasadan uzak olmasi
gibi faktorlere bagli olarak daha estetik ve dengeli goriiniime sahip tasarimlardir. Ayrica, ambigram ve palindrom
logolar, tasarimcilarin yaraticiligini ve teknik becerisini sergileyen karmasik ancak estetik olarak da tatmin edici grafik
unsurlardir. Ambigramlar, bir kelimenin belirli bir agidan dondiiriildiigiinde hala ayni ya da bagka bir kelime olarak
okunabilmesini saglamakta ve iki farkli tipografik okumay1 ayni1 egriler kiimesine sikistirarak olusturulmus
tasarimlardir. Ote yandan, palindrom tersten okundugunda da ayni dizilimi koruyan bir kelime, say1 veya yapidir; bu
prensip de palindromun simetrik ve tekrarli dogasini vurgular. Palindrom logolar her iki yonde de okunabilen
tasarimlardir ve estetik ile fonksiyonellik agisindan tasarim diinyasinda dikkat ¢ekici bir yer tutar. Ambigram ve
palindrom logolar hem goérsel hem de anlam agisindan ¢ok yonlii bir ifade saglar ve markalarin hafizada kaliciligini
artirabilir. Simetrik yapilar1 sayesinde bu logolar markanin tasarim ve mesaj yoniinden dengeli ve gii¢lii bir imaj

sergilemesine olanak tanir.

Calismada, nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesiyle, internet {izerinden rastgele (random)
secilen ambigram ve palindrom ydntemleri ile tasarlanmis 10 adet logo ¢6ziimlenmistir; ambigram ve palindrom logo
¢ozlimlemeleri ile bu tiir logolarin tasarim prensiplerinin ve estetik dzelliklerinin belirlenmesi, sade ve etkili bir logo

tasariminin unsurlarinin ortaya konmasi amaglanmistir.

Bu calismada, ele alinan ambigram ve palindrom logolarin tasariminda sade ve karmasadan uzak bir yaklagim
benimsendigi, renklerin genellikle monokrom oldugu ve tasarimda rotasyonel ve ayna yansimas tiirlerinin 6ne ¢iktig1
sonucuna varilmistir. Ayrica, Ambigram ve palindrom logo tasarimlarinda sans-serif fontlarin yaygin olarak kullanildig:

sonucuna da ulagilmigtir.
Anahtar Kelimeler: Ambigram, Palindrom, Logo.

Ambigram and Palindrome Logos
Abstract

A logo is a symbol that visually represents a company, a brand. Logos, which form the identity of a brand and play an

important role in its recognition, have basic features such as recognizability, simplicity, originality, scalability and color

selection. Ambigram and palindrome logos are designs that have a more aesthetic and balanced appearance depending

on factors such as visual impact, memorability, dynamism and lack of clutter. Moreover, ambigram and palindrome

logos are complex yet aesthetically satisfying graphic elements that showcase the creativity and technical skill of

designers. Ambigrams are designs that compress two different typographic readings into the same set of curves, so that
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a word can still be read as the same or another word when rotated at a certain angle. On the other hand, a palindrome is
a word, number or structure that retains the same sequence when read backwards; this principle emphasizes the
symmetrical and repetitive nature of the palindrome. Palindrome logos are designs that can be read in both directions
and have a remarkable place in the design world in terms of aesthetics and functionality. Ambigram and palindrome
logos provide a versatile expression in terms of both visual and meaning and can increase the memorability of brands.
Thanks to their symmetrical structure, these logos allow the brand to display a balanced and strong image in terms of

design and message.

In this study, 10 logos designed with ambigram and palindrome methods randomly selected from the internet were
analyzed by document analysis, which is one of the qualitative research methods. The aim of this study is to determine
the design principles and aesthetic features of such logos and to reveal the elements of a simple and effective logo

design.

In this study, it was concluded that a simple and uncomplicated approach was adopted in the design of the ambigram
and palindrome logos, the colors were generally monochrome, and rotational and mirror reflection types were
prominent in the design. It was also concluded that sans-serif fonts are widely used in ambigram and palindrome logo

designs.

Keywords: Ambigram, Palindrome, Logo.
1. Giris

1.1. Logo ve Kullanim Alanlari

Logo, ticaretin basladigi donemlerden itibaren kuruluslar1 veya hizmetleri birbirinden ayirt etmek amaci tagityan
semboller olarak kullanilmaktadir. Zaman i¢inde degisen tasarim anlayislariyla giincellenen logolar, gegmisten
giiniimiize bir hizmetin veya kurulugun gorsel yiiziinii temsil ederek izleyiciye belirli bir mesaj iletmektedir. Wikipedia
logoyu, “Logo, imlek, im ya da simgeyazi, bir kurum ya da kurulusun kendine sectigi, kimi ticaret egyasi iizerine
konulan, o esyay1 iireten ya da satani tanitan resim vb. 6zel isarettir.” seklinde tanimlamaktadir (https://tr.wikipedia.org/
wiki/%C4%B0mlek, 2024). Becer (2013) ise logoyu, iki ya da daha fazla tipografik karakterin s6zciik halinde
okunacagi sekilde bir araya getirilmesiyle olusturulan, bir iiriin, kurulus veya hizmeti tanitan marka, amblem 6zelligi
olan simgeler olarak tanimlamaktadir (s.195). Logo, bir sirketin, iiriiniin, hizmetin veya tiizel yapinin karakterini temsil
eden grafik sembollere verilen isimdir (Ambrose ve Harris,2019, s.48). Logolar markalagma siirecinin temel gorsel
yapisini olugturmaktadir ve bir iirlin, hizmet veya kurulusun marka olma yolunda kendini hedef kitleye tanitma,
anlamlandirma ve kabullendirme siirecinde 6nemli bir 6gedir (Arikan, 2009, s.142). Basarili bir logo, 6zgiinliigii, uygun
tipografisi ve sade grafik yapisiyla, ait oldugu markanin vermek istedigi mesaji iletir. Etkili bir logonun arkasinda
genellikle belirli bir kavram ya da anlam bulunur. Bir logo, her boyutta basilabilir olmali ve ¢ogu durumda renksiz
halde bile etkili olmalidir.

Logo; farkli, uygun, pratik, grafik ve basit formda olmali ve sahibinin istenen mesajini tagimalidir. Basitlik,
hatirlanabilirlik, stirdiirtilebilirlik, ¢ok yonliiliik ve uygunluk, etkili logo tasariminda 6nemli etkenlerdir (Sevildi, 2014,
s.38). Logo tasariminda renk, sekil ve simgeler, kompozisyon, hizalama ve oranlar, bosluk kullanimi (negatif alan),
6zgiinliikk ve uyumluk gibi unsurlarin kullanimi da 6énemlidir ve bu parametreler basarili bir logo tasariminda etken

Ogelerdir.

Bir kurum, iiriin ya da hizmetin kendine 6zgii kimlik 6zelliklerini gorsel olarak ifade eden grafik semboller olan logolar;
ayn1 zamanda marka adimnin tipografik olarak tasarlanmig bir bigimini de icermektedir (Ertan & Sansarci, 2020, s. 155).
Logo tasariminda tipografi hem bir mesaj1 yansitir hem de marka kimligini temsil etmede 6nemli rol oynar. Dogru
belirlenmis bir yazi karakteri, logonun estetigine dogrudan etki ederek gorselin iletisim giiciinii arttirmaktadir. Logo
tasarimindaki tipografi ayrica hem okunabilirligi saglar hem de tasarimin duygusal tonunu belirler. Bu nedenle,
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tipografi, logo tasariminda gorsel biitiinliigii saglamak ve markanin karakterini ifade etmek i¢in vazgegilmez bir

bilesendir.

Logolarin kullanim alanlar1 genis bir yelpazede yer almaktadir; 6zellikle kurumsal kimlik tasarimlarindaki resmi
belgelerde, antetli kagitlarda, kartvizitlerde ve diger gorsel materyallerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Uriin
ambalajlarinda, reklam kampanyalari, brosiirler, afigler, dijital reklamlar ve diger pazarlama materyalleri kapsaminda
reklam ve pazarlama alaninda, sirketlerin web siteleri, sosyal medya profilleri, e-posta imzalar1 ve mobil uygulamalar
gibi dijital platformlarda, magaza tabelalari, i¢ mekan dekorasyonlari, tabelalar ve diger fiziksel alanlarda , kullanim
kilavuzlari, garanti belgeleri ve hizmet sdzlesmeleri gibi dokiimanlarda, sponsorluk anlagsmalarinda, etkinliklerde,
fuarlarda ve diger organizasyonlarda, sirketlerin veya markalarin giysilerinde, promosyon iiriinlerinde ve diger

aksesuarlarinda, kisacasi gorsel tasarimin etkin oldugu tiim mecralarda kullanilmaktadir.
1.2. Ambigram ve Palindrom Logolar

Ambigramlar simetri, tipografi ve gorsel alg1 iicgeninde varlik siirdiiren kelime tasarimlaridir. Tasarlanma bigimlerinde
kullanilan simetri sebebi ile izleyicide ilk bakigta bir aldatmaca olusturmaktadir. Wikipedia ambigrami, “tersine ¢evirme
(inversion), sunuldugu sekliyle okunabildigi gibi, tam tersine ¢evrildiginde de okunabilen grafiksel figiirlerdir.”
seklinde tanimlamaktadir (https:/tr.wikipedia.org/wiki/Ambigram, 2024). i1k olarak Douglas Hofstadter tarafindan
ortaya atilan ambigram kelimesi "ambi" (belirsiz) ve "gram" (harf) sdzciiklerinin birlesiminden tiiretilmistir ve

Hofstadter ambigrami su sekilde tanimlamaktadir:

“Ambigram 6zel bir tiir gorsel kelime oyunudur: yazili kelimeler olarak iki veya daha fazla (acik) yorumu olan
kaligrafik bir tasarim. Kisi, genellikle fiziksel bakis acisin1 degistirerek (tasarimi bir gekilde hareket ettirerek), ancak
bazen sadece bir tasarima yonelik algisal 6nyargisini degistirerek (tabiri caizse dahili bir zihinsel diigmeye basarak)
rakip okumalar arasinda goniillii olarak ileri geri atlayabilir. Bazen okumalar 6zdes seyler sdyler, bazen de farkli seyler
sOyler.” (Polster,2000, s.21). Ambigramlar kelimelerin nasil yazildigindan yararlanarak simetrinin matematikselligini,
tipografinin estetigini ve gorsel alginin psikolojisini etkili sekilde kullanir. Bu sayede sasirtici, sanatsal tasarimlar ortaya
konabilir. Ambigramlar farkli sekillerde tasarlanabilmektedir; temelde dénen simetri mantigina dayanir. Sayfa veya

tasarim, kelime, gorsel, kisacasi olusturulan gorsel materyal dondiiriildiigiinde kelime yine ayni1 kalir.

Ornegin, “wordplay” kelimesi 180° dondiiriildiigiinde ayn1 sekilde okunur, bu tasarim, harflerin birbirine belirli bir
diizenle eslesmesi sayesinde ortaya ¢ikar. Ornegin, "d" harfi "p" harfine, "w" harfi ise "y" harfine doniisiir. Bu
doniistimler bazen basit ve net olurken, bazi durumlarda harflerin birden fazla islev gdrmesi i¢in belirli bir bozulma ve

gorsel denge gereklidir (Mishra ve Bhatnagar, 2013, 5.2582).

vajcﬁofa/\g

Sekil 1. “Wordplay” kelimesi i¢in 180 derecelik doniis ambigrami (Mishra ve Bhatnagar,2013, 5.2582).

Izleyiciye ilk bakista yanstyan ambigramlar, alg1 siirecinde anlamli hale gelerek okuma belirsizliginin de ortadan
kalkmasi sonucu tipografiyi iki yonlii goriir; dogru sekilde tasarlanmus ise izleyicinin belleginde siiresiz kalici hale gelir.
Ambigram, olusturulan her formda orijinal 6zelligini korumalidir, farkli agilardan bakildiginda kelimelerde herhangi bir
degisiklik olmadan ayni kalmalidir. Bir ambigram tasariminda okunabilirlik 6nem arz etmektedir, gorsel olarak anlagilir
ve ¢ekici olmasi gerekir. Ayni zamanda kelimeyi olugturan her bir harfin birbiri ile uyumu kusursuz olmalidir aksi
takdirde gorsel algilanma sorunu ortaya ¢ikacaktir. Ayni kelimeden stil ve bi¢im agisindan farkli tasarimlar yapmaya
imkan veren ambigramlar, genellikle grafik tasarim alaninda logo, kitap ve albiim kapaklar1 ya da miizik sayfalar1 gibi

cesitli mecralarda uygulama alan1 bulmaktadir. Farkli yontemler kullanilarak tasarlanan ambigramlar sadece
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dondiiriilerek degil ayn1 zamanda yansitilarak, zincirleme, dogal ve simbiyotogram olarak da iiretilebilir. Literatiirde

ambigramlar agagidaki gibi tiirlere ayrilmistir:

Ambigram Tiirleri:

1. Rotasyonel: Tasarim dondiiriildiigiinde ayni kelime ya da bagka bir kelime okunur.
2. Ayna Yansimasi: Tasarim simetrik bir sekilde aynadan yansidiginda okunabilir.

3. Zincirleme: Harfler ya da kelimeler birbirine bagli bir dongii olusturur.

4. Dogal: Harfler, tasarimda dogal bir sekilde akar ve sekillenir.

5.  Simbiyotogram: ki farkli kelime ayni tasarimda birlestirilir ve farkli agilardan bakildiginda farkli okunur. (Joneid,
Eshraghi, ve Ebrahimipour, 2019, s.44).

Ambigramlar gibi palindromlar da logo tasariminda siklikla tercih edilen yaratict yontemlerden biridir. Palindromlar,
kelimenin tersten okundugunda da ayn1 sekilde kalmasi 6zelligine sahip olan, simetri ve denge kullanimiyla gorsel
oyunlar sunan, markaya hem estetik bir derinlik hem de benzersiz bir stil olusturan zeka dolu bir yapiya sahiptir. Bu ¢ift
yonlii ve dongiisel okunabilirlik 6zelligine sahip tasarim yontemi, yaratict marka kimlikleri olugturma baglaminda logo

tasarimlarinda sikilikla tercih edilmektedir.

Palindrom, bastan veya sondan okundugunda degeri degismeyen say1, kelime ya da ciimlelere denir. Kelime, 17.
yiizyilda Yunanca palin (‘tekrar, yeniden’) ve drom (‘donmek’ Sanskrit¢e: drdmati) sdzciiklerinin birlesimi ile olusan
palindromos kelimesinden gelmektedir (Yildiz, 2008, s.57). Tarihsel siiregte palindromik kelimelerin, ciimlelerin
Johann Wolfgang Von Goethe (1749-1832) ile Arthur Schopenhauer (1788-1860) tarafindan bulundugu ya da yapildigs,
Ingilizce palindromlarin da James Thurber’e (1894-1961) mal edildigi s6z konusu olsa da palindromlara Leigh Mercer
isimli Londral1 bir bilmece ustasinin 6nciiliik ettigi bilinmektedir (Alsag, 1992, s. 39). Palindromlara 6rnek vermek
gerekirse "kazak", "ada" ve "12321" birer palindromdur. Palindromlar, kelime oynamalari ile yapilan ve yaraticilik
gerektiren hem dilsel hem de mantiksal diisiinmeyi iceren tipografik tasarimlardir. Palindrom bir logo tasarlanirken belli
basli kriterlere dikkat etmek gerekir. Bir palindromda tasarimsal oncelik kelime ya da climlelerin estetik ve simetrik
yapisina odaklanilmasidir, palindromlar ortasindan ikiye ayrildigi zaman her iki yarisi da birbirinin ayna goriintiisii
olmalidir. Gérsel ve dilsel agidan da anlamli olmalidir. Ornegin, "kayak" kelimesinde "k" ve "k", "a" ve "a" simetriktir.
Bir palindrom olusturulurken anlamsiz harf dizilimlerinden ziyade anlaml kelimeler kullanilmali, palindromun bagstan
ve sondan ayni1 gekilde okunmasinin yani sira mantikli ve anlamli bir ifadeye de sahip olmasi gereklidir. Dikkat edilmesi
gereken diger bir kriter harf ve karakterlerdir. Kelime ya da climle igeresindeki espaslar, noktalama isaretleri ve
tasarimda dogru kullanimlar1 6nemlidir. Palindrom tasarlanirken dilin yapisini, kelime koklerini, ekleri dikkate almak
gerekir. Eger palindrom gorsel bir tasarimda kullaniliyorsa, yazi tipleri, renkler ve yerlestirme simetriyi vurgulayacak

sekilde olmali ayrica tercih edilen yazi fontuna da okunurluga etki etmesi baglaminda dikkat edilmelidir.
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Sekil 2. “Tenet” palindromik harf kutusu (https://tr.wikipedia.org/wiki/Palindrom,2024).
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Palindrom yontemi ile yapilan literatiirdeki ¢aligmalar incelendiginde genellikle daha ¢ok saglik, miithendislik ve
teknoloji alaninda oldugu tasarim baglaminda ele alinmadigt goriilmektedir. Ambigram ve palindrom ile yapilan logo
ornekleri giinlimiizde marka kimligi olarak kullanilirken literatiirde bu baglamda bir ¢alisma ele alinmamistir. Logo
tasarimlarinda ambigram ve palindromun kullanimi geleneksel grafik tasarim kurallarinin tesine gegilerek markalarin
akilda kaliciligin1 ve estetik degerini artirmaktadir. Bu baglamda literatiirde caligmalarin yayginlagmasi 6nem arz
etmektedir. Genel olarak 6zetlemek gerekirse, ambigram ve palindromlar tarihsel siirecte sembolik anlam tasiyan
tasarimlar olarak dikkat cekmis ve giiniimiizde logo tasariminda yaratici ifade bigimleri olarak 6nemli bir yer edinmistir.
Ambigramlar tarih boyunca mistik ve dini metinlerde, sifreli mesajlarda ve sanatsal ifadelerde kullanilan gorsel kelime
oyunlaridir; Orta Cag’da simya ve ezoterik geleneklerde, simetrinin ve doniisiimiin sembolii olarak 6nem kazanmustir.
Giiniimiizde ise markalar tarafindan benzersiz ve dikkat cekici logolar olusturmak icin tercih edilmektedir. Ozellikle,
ambigramlarin simetriye dayali yapisi, estetik degerini artirarak markalarin zamansiz ve ¢ok yonlii bir kimlik
kazanmasina olanak saglamaktadir. Palindromlar ise 6zellikle Ronesans doneminde bilim ve sanatin kesisiminde yer
almig, matematiksel ve geometrik yapilarin sanatla birlestigi eserlerde sik¢a goriilmiistiir. Daha kompleks ve ¢ok yonlii
tasarimlar olan palindromlar, firmalarin kendilerini ifade etmelerini saglayan soyut ve dinamik bir tasarim dili sunan
gorsel aractir. Glinlimiizde ambigram ve palindromun logo tasariminda kullanimi, markalarin kimliklerini estetik ve
islevsel olarak giiglendirmekle kalmayip, izleyicilere gorsel zeka ve yaraticilikla eslesmis bir deneyim aktarmaktadir.
Ayrica, ambigram ve palindrom logolar markalarm akilda kaliciligini ve estetik degerini artirmada 6nemli bir rol

oynamaktadir.
2. Yontem
2.1. Arastirma Modeli

Ambigram ve palindrom ile tasarlanmig 10 adet logo internet tizerinden rastgele (random) secilerek nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman incelemesi ile ¢6ziimlenmistir. Nitel aragtirmalar, Girlinlerden ya da ¢iktilardan daha cok siireg
ile ilgilenmektedir. Bu yiizden nitel arastirmalarda anlam 6nem tasir (Altunay, vd., 2014). Dokiiman incelemesi,
arastirilmasi hedeflenen olgu veya olgular hakkinda bilgi igeren yazili materyallerin analizini kapsamaktadir (Y1ldirim
ve Simsek, s.189).

3. Bulgular ve Yorum

Bu boliimde ambigram ve palindrom logo drneklerinin ¢éziimlemelerine yer verilmistir.

N
>

Gorsel 1. Sun Microsystems, Logo

3.1. Ambigram Logolar

Sun Microsystems, 1982 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nin Kaliforniya eyaletinde, Santa Clara merkezli olarak
kurulmus bilgisayar ve parcalari, yazilim, bilgi teknolojileri {izerine hizmet veren bir sirkettir. Sirket logosu Vaughan

Pratt tarafindan 1982 yilinda tasarlanmis olup donel bir simetrik formda ambigram olarak “U” ve “S” harflerinden
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olugsmaktadir. Logoyu olusturan tipografik "Sun" kelimesi "U" seklindeki bir grup "S" harfleri ile kurgulanmistir ve
logo sadece 90° dondiiriildiigiinde okunabilir 6zelliktedir. “SUN” tipografi kurgusu kelime anlamiyla desteklenerek
hedef kitleye sirketin evrenselligini aktarmakta; logo tasariminda tercih edilen mavi renk kullanimi sirketin
giivenilirligini ve kendinden eminligini sembolize etmektedir. Sun Microsystems sirketi logosunu tamamen yazi
karakterinden olusturmustur. Bu yiizden sirketin misyonunu ve temsil ettigi degerleri hedef kitleye dogru sekilde
aktarmasi, farklilik ve taninabilirlik yaratmasi, marka kimliginin akilda kaliciliginin saglamasi gibi parametrelerin
yiikiinii tipografi listlenmistir. Sonug olarak, yazi karakteri, logo tasariminda markanin kimligini ve mesajini etkili bir

sekilde iletmek igin kritik bir unsurdur.

Font, karakter yaratiminda kullanilan fiziksel bir aragtir ve s6z konusu karakter ister bilgisayarda isterse litografik
filmle veya metalle ya da ahsapla yaratilsin bu tanim yine de gecerlidir (Ambrose ve Harris, 2019, s.127). Klasik ve zarif
bir marka i¢in serifli fontlar kullanilirken modern ve yenilik¢i bir marka i¢in sans-serif fontlar tercih edilmektedir. Bu

baglamda firma, logosunda sans-serif yaz1 fontu kullanilmistr.

OX XO

Gorsel 2. Oxxo,Logo

Oxxo0, 1993 yilinda hazir giyim sektdriinde hizmet vermek iizere kurulmus bir sirkettir. Oxxo giyim firmasinin logosu,
minimal ve modern bir tasarima sahip olup genellikle beyaz arka plan {izerine siyah renk ile kullanilan tipografik bir
ambigramdir. Logonun sadeligi ve estetik modernligi marka kimligi olarak hedef kitleye siklig1 ve giivenilirligi
yansitmay1 amaglamaktadir. Logo tasariminda kullanilan yazi fontu, modern ve kalin bir sans-serif'tir. Bu tiir fontlar
genellikle Arial, Helvetica, ve Verdana gibi popiiler 6rneklerle bilinir; sans-serif fontlarda tirnaklar bulunmadigr igin
serifli (tirnakli) fontlara oranla daha okunakli olabilmektedir. Ambrose ve Harris (2019), sans-serif (tirnaksiz) fontlarda
siislemelere rastlanilmadigina deginerek bu tarz fontlarin ¢izgi kalinliklariin ¢ok az degistigini, x-yiiksekliklerinin

daha fazla olup dairesel ¢izgiler daha belirgin olduguna deginmistir. Bu sayede tasarimda daha modern ve temiz bir

DE LOREAN MOTOR COMPANY

goriiniim saglanmaktadir.

Gorsel 3. Dolerean Motor Company, Logo

DeLorean Motor Company (DMC), 1975 yilinda otomobil {iretimi amactyla John DeLorean tarafindan kurulmus bir
sirkettir. DMC, kurumsal kimligini John DeLorean'in soyadinin bas harfinden olusan kisaltma olarak benimsemistir.
Basit ve zamansiz bir ambigram kurgusuna sahip olan sirket logosunda sans-serif olarak tercih edilen yazi fontu modern
ve temiz bir gorsel tasarim algis1 yaratmasinin yani sira sirketin ¢agdas ve yenilik¢i bir imaj iletisimi sunmasina da katki

saglamaktadir.
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Gorsel 4. Abba, Logo

Abba, 1972 yilinda seriivenine baslayip 1976 yilinda son halini alarak giiniimiizde giincel versiyonuna kavusmus bir
ambigram logo rnegidir. Abba, 1972 yilinda Stockholm'de kurulan Isvegli bir pop grubudur ve grup adi, her harfi
iiyelerinden birinin adinin bag harfini temsil eden kurumsal bir tasarima sahiptir. Bu ikonik ambigram 6rnegi Rune
Soderqvist tarafindan yaratilmistir ve Abba logosundaki “A” ve “B” harfleri tek bir “A” ve tek bir “B”nin aynalama
yontemiyle ters yansimasi mantigina dayanmaktadir ayrica grup iiyeleri olan Bjorn Ulvaeus, Benny Andersson, Agnetha
Filtskog, Anni-Frid Lyngstad’1 temsil etmektedir. Yalin ve sans-serif bir tipografi kullanimu ile taninabilir olan logo,

akilda kalicilik agisindan da basarili bir gorsel tasarimdr.
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Gorsel 5. New Man, Logo

New Man logosu, 1969 yilinda Raymond Loewy tarafindan tasarlanmistir. Ambigram olarak tasarlanan logo 180°
donmesi agisindan simetrik bir kurguya sahiptir. "New Man" modern bir sans-serif font ile olusturulmus logo 6rnegidir
ve logodaki siyah renk se¢imi markanin tarzini yansitacak erkeksi, sik, modern kurumsal bir imaj1 temsil etmektedir.
Miniskiil olarak tercih edilen “e” ve “a” harfleri yapisal benzerlikleri sebebi ile tasarimda bir kelimenin yansimasi
seklinde kurgulandigi i¢in bu iki harf kelimenin anlamini farkli bi¢imlerde (yansima olarak) ifade ederek birbirinin
yerine gegebilir. Tasarimda "New" kelimesi ters yansitildiginda "Man" kelimesi ile ayni okunurluga sahiptir. Bu
benzerlik, "e" ve "a" harflerinin yapisal benzerligi ve miniskiil kullanimiyla saglanir. Ambrose ve Harris (2018),
okunurlugun bir harf bi¢imini, x-yiiksekligi, karakter bi¢imi, kapatilmis alan biiyiikliigi, cizgi karsitligi ve yaz1 agirlig
gibi harf bi¢iminin kendine 6zgii fiziksel 6zellikleriyle bir digerinden ayirabilme beceresine igaret ettigine deginmistir
(s.158). New Man firma logosu bu baglamda kendine 6zgii bicimselligi sayesinde bir diger firmadan ayrilmakta, kolay

algilanmaktadir.

3.2. Palindrom Logolar

Gorsel 6. Tat Gida, Logo
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1967 yilinda Tat Konserve adiyla faaliyete gecen sirket, 2013 yilinda ismini Tat Gida olarak degistirmis ve 2004 yilinda
logosunu yenilemistir. Marka kimligini hedef kitleye basit ve etkili bir tasarim anlayisiyla sunan firma, logosunu
palindromik bir yaklasimla tasarlamis ve temiz, okunakli bir yaz: tipi kullanmistir. Logonun tasarimi, basitlik ilkesine
dayanmakta olup, serifli miniskiil bir yazi fontu tercih edilmistir. Renk tercihleri incelendiginde, hedef kitleyle etkili bir
bag kurma amac1 giiden kirmizi ve beyaz renk kombinasyonunun 6ne ¢iktig1 gériilmektedir. Renk, bir tasarim elemani
ve sembolik bir 6gedir; tek basina veya bir paletle kullaniminda farkli mesajlar igerebilir, hedef kitlenin davranislarini
yonlendirebilir ve insan psikolojisini etkileyebilir. Tat Gida logosundaki kirmizi renk kullanimi etkileyici ve ilgi gekici
niteliktedir. Ugar (2019), kirmiz1 rengin canlilik ve dinamizmle ilgili olduguna ve dikkat ¢ektigine deginmistir (s.119).
Ayrica, logonun iist sag ve alt sol bolgelerinde modern ¢izgilerde yapilan degrade uygulamalari, tasarima derinlik ve
boyut kazandirmaktadir. Tat Gida'nin logosunun palindromik kurguya sahip olmasi tasarimda simetrik ve dengeli bir
yap1 sunmaktadir. Bu yaklasim ile yapilan tasarimlar markanin siirekliligini, dengeyi ve dzdesligi temsil ederken, gorsel
hafizada kalicilig1 artirma potansiyeline de sahiptir ve palindromik yap1, markanin taninabilirligini gliglendirebilir. Bu
baglamda Tat Gida'nin logo tasarimi hem gorsel estetigi hem de kavramsal derinligi birlestiren bir 6rnek olarak
degerlendirilebilmektedir. Logonun palindrom olarak tasarlanmasi tasarim prensiplerinin 6tesinde, marka mesajini

derinlestiren ve tiiketiciyle daha gii¢lii bir bag kurmay1 amaglayan bir stratejik iletisim araci olarak islev goérebilir.

CSSC

Gorsel 7. Esse, Logo

Ev ve yagam iiriinleri markasi olan Esse, logosunda kullandig1 s6zciikler ve desenler ile markanin sundugu {irtin
cesitliligini simgelemektedir. Palindrom olarak tasarlanan, marka ismi olan “esse”, tipografi baglaminda
degerlendirildiginde sade, modern ve yuvarlak hatlara sahip bir yazi tipi tercihi ile goze ¢arpmaktadir. Kullanilan yazi
fontu ile logonun geri kalaniyla uyumlu bir sekilde sadelik ve siklik elde edilmistir. Renk paleti kahverengi, bronz
tonlarinda tercih edilerek dogallik, giiven ve saglamlik hedef kitleye aktarilmistir. Logoda monokrom yapi kullanilmasi
markanin modern ve minimal bir yaklagim benimsedigini gostermektedir. Logonun iist kismindaki dairesel sembol,
genellikle birlik, biitiinliik ve dengeyi ifade etmektedir. Birim tekrari olarak i¢ ige ge¢mis yuvarlak sekillerin, markanin
genis Uirlin yelpazesini ve bu iirlinlerin ev yasaminin farkli alanlariyla olan biitiinlesik yapisini sembolize ettigi seklinde
yorumlanabilir. Dairesel bicimde yerlestirilmis kelimeler (Yasam, Ev, Mutfak, Banyo), markanin sundugu ana {iriin
kategorilerini ve hizmet alanlarini net bir sekilde vurgularken daire igindeki motifsel yerlesim, dongiisellik ve
siirekliligi simgeleyebilir. Iyi dengelenmis simetrik yaptya sahip logo tasariminda dairenin merkezde yer almasi ve
"esse" kelimesinin altinda simetrik olarak konumlandirilmasi, gorsel olarak rahatlatici ve diizenli bir his
uyandirmaktadir. Hem islevsel hem de estetik agidan basarili bir palindrom logo tasarim 6rnegi olan “esse”, sade ama
anlam dolu yapisiyla marka kimligini net bir sekilde yansitmaktadir. Minimalist bir yaklagimla markanin modern ve

giivenilir bir imaj sunmasi saglanmistir.

193



opPpPoO

Gorsel 8. Oppo, Logo

Bir kiiresel tiiketici elektronigi ve mobil iletisim sirketi olan Oppo, logosunda palindromik yaklagimi kullanmistir.
Tersten okundugunda da ayni kelime ve dizilimi veren “Oppo” kelimesi iyi bir palindrom logo 6rnegidir. Palindrom
olmasi sebebiyle tasarimda olusturulan simetri logonun akilda kaliciligini ve gorsel olarak ilgi ¢ekiciligini artirmaktadir.
Harflerin sekli ve yerlesimi, bu palindromik yapiy1 desteklemektedir; bu da Oppo'nun logosunu benzersiz kilan
unsurlardan biridir. Logo tasariminda kullanilan yazi tipi modern ve sans-serif bir fonttur. Kullanilan yaz1 fontu hedef
kitleye markanin ileri teknoloji ve yenilik¢i bir imaj yaratma amacini yansitmaktadir. Logodaki harfler kalin ve dengeli
bir sekilde tasarlanmistir, bu da markanin giivenilir ve saglam bir izlenim birakmasinda yardimci bir etkendir. Logo
tasariminda harf araliklar1 (kerning) genis bir bosluk ile tasarlanmistir. Bu yaklagimla logonun nefes almasi saglanarak
okunabilirligi arttirilmistir. Ayrica, harflerin genis yerlestirilmesi modern ve minimalist bir estetik bigemi yaratmaktadir.
Logoda marka kimligini gii¢lii ve tutarli bir sekilde hedef kitleye iletme gayesiyle tek renk kullanilmustir. Yesil,
Oppo'nun yaygin olarak kullandigi bir renktir ve teknoloji markalari arasinda farklilik yaratmaktadir. Yesil; tazelik,
biliylime ve inovasyonla iliskilendirildigi i¢in bu renk kullanimi Oppo'nun ¢evre dostu teknolojilere ve siirdiiriilebilirlik
taahhiidiine vurgu yapabilir. Ayrica tek renk kullanimi logonun basit, temiz ve akilda kalic1 olmasini sagladigi i¢in
cesitli medya ve yiizeylerde kolayca uygulanabilmesi baglaminda fonksiyoneldir. Logo tasarimindaki harfler yuvarlak
hatlarla ve diiz ¢izgilerle olusturulmus, “O" harflerinin yuvarlakligi ve "P" harflerinin dikddrtgensel yapisi, logoya
dengeli ve uyumlu bir goriiniim kazandirmistir. Bu baglamda firma logosunun genel olarak markanin teknolojik

inovasyonlarini, kullanict odakli yaklagimini ve geng, dinamik bir marka kimligini yansittig1 ifade edilebilir.
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Gorsel 9. Avva, Logo

Avva, 2000 yilinda kurulan bir tekstil firmasidir. "Avva" logosu, genellikle dikey ve yatay cizgilerle olusturulmus basit
geometrik formlar icermektedir ve bu modern, diizenli goriiniim anlagilirhigr kolaylastirmaktadir. “AVVA" kelimesi,
merkezden simetrik bir yapiya sahiptir. Logodaki simetrik yap1, 6zellikle "A" harfi, yukariya dogru agilan iki kenariyla
olusturulmustur. 1k iki harf ("A" ve "V") ve son iki harf ("V" ve "A") birbirini yansitir. Bu simetrik yapi, logonun
dengeli ve estetik bir goriinlim sunmasini saglamaktadir. "AVVA" logosu palindromik bir 6zellige sahiptir ve sans-serif
yazi fontu kullanimi1 s6z konusudur. Logoda, harfler arasindaki bosluklar (kerning) dar tercih edilmistir; dar araliklar ile
daha sik1 ve biitiinlesik bir gortiniim saglanmistir. Ambrose ve Harris (2020), iki harf aras1 bosuk diizeninde baz1 harf
kombinasyonlarinin iki harf arasinda okunmalarini gii¢lestirdigi ¢ok fazla veya ¢ok az bosluga sahip olduguna
deginmistir (s.96). Avva firma logosu bu baglamda degerlendirildiginde harf aras1 bosgluklarin dengeli goriiniimii
sebebiyle govde metni estetiktir. Ek olarak firma, kurumsal imajinda siyah rengi benimsemis bu tercih ile sofistike ve

likks bir izlenim yaratmistir.
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Gorsel 10. Eve, Logo

2015 yilinda ilk magazasini agan, kozmetik ve kisisel bakim iizerine hizmet veren “Eve” markas1 palindrom logolara
diger iyi bir 6rnektir. Tasarimdaki "e" harflerinin simetrik yerlesimi ve ortadaki "V" harfinin hem iist hem de alt
kisimlartyla bir ayna goriintiisii olusturmasi, palindrom temasini giiclendiren bir detaydir. Logoda tercih edilen sicak ve
yumusak renk (pembe) kozmetik ve kisisel bakim sektoriinde yaygin olarak tercih edilen renklerdir ¢iinkii genellikle
zarafeti, sicaklig1 ve samimiyeti temsil etmektedir. Ayn1 zamanda, hedef kitlenin biiyiik bir kism1 olan kadin tiiketicilere
hitap eden bir renk paleti olarak da dikkat ¢ekmektedir. Logoda kullanilan yaz: tipi modern ve akici hatlara sahip
olmakla birlikte markanin yenilik¢i ve ¢agdas bir imaj yaratmasina da yardimeidir. Harflerin yuvarlak hatlari, kozmetik
ve kisisel bakim iirtinlerinin genellikle yumusak, piiriizsiiz ve kullanic1 dostu 6zelliklerini yansitabilir. Becer (2013),
sans-serif (serifsiz) yazilarda biitiin hatlarin ayn1 kalinlikta olduguna deginerek yuvarlak hatlarda incelme ekseni daima
dikey konumda olup geometrik bir anlayisla tasarlandiklarini aktarmstir (s.179). Logoda dikkat ¢ceken bir diger 6zellik
de simetridir; logonun palindrom olarak tasarlanmasi markanin dengeli, giivenilir ve zamansiz bir imaj yaratmasina
yardimc1 olmaktadir. Karmasadan ve detaylardan uzak minimalist bir yaklasimla tasarlanan firma logosu modern bir
tasarim algis1 yaratmaktadir; dolayli olarak markanin sadelik, siklik ve profesyonellik degerlerini vurgulamaktadir. Bu
unsurlar bir araya geldiginde, "Eve" markasinin kozmetik ve kisisel bakim alaninda kendini zarif, modern ve giivenilir

bir marka olarak konumlandirdigindan s6z etmek miimkiindiir.
4. Sonuc¢

Ambigramlar ve palindromlar, bir¢ok farkli disiplinle iliskilendirilebilen kavramlardir. Tasarim alaninda bu kavramlar
genellikle gorsel sanatlar, grafik tasarim ve tipografi gibi alanlarda ele alinmaktadir. Ozellikle logolar ve sanatsal yazi
tasarimlarinda da yaygin olarak kullanilmaktadir. Ambigramlar ve palindromlar matematik, bilgisayar bilimi,
kriptografi, psikoloji, algi bilimi, dil bilimi, biyoloji, genetik, kimya ve miizik gibi farkli disiplinlerde yer bulmasinin
yani sira tasarim baglaminda da 6nemli bir yere sahiptir. Nitekim, giiniimiizde hala var olan bazi firmalarin kurumsal
kimliklerini temsil eden logolarin birgogu ambigram ve palindrom olarak tasarlanmistir. Ambigram ve palindrom
konulari, alan literatiiriinde farkli disiplinlerde g¢esitli bagliklar altinda ele alinmaktadir. Tiirkiye’de bu konularla ilgili
yaymlanmig herhangi bir caligmaya rastlanmamis olsa da uluslararasi literatiirde tasarim baglaminda ambigram {izerine

sadece li¢ ¢caligmaya ulasilmistir. Palindrom ile ilgili olarak ise tasarim alaninda herhangi bir ¢caligmaya rastlanmamastir.

Joneid, Eshraghi ve Ebrahimipou (2019) ¢aligmasinda, ambigramlarin isaret tasariminda nasil kullanilabilecegine dair
bir analiz sunarak Fars alfabesinin bu yontemle nasil entegre edilebilecegini arastirmigtir. Ambigram Y 6nteminin
Analizi ve Nikita Prokhorov’un ¢aligmalari iizerinden isaret tasarimindaki uygulama yetenegine deginilen ¢aligmada
ambigramlarin Farsgaya kolaylikla uygulanabilecegi sonucuna ulasilmistir. Abo-elgheat (2023) ¢alismasinda,
ambigramin gorsel ikna tekniklerini inceleyip bunlarin ¢agdas reklam tasariminda nasil uygulanabilecegini arastirmigtir
ve ambigramin simetri- estetik kombinasyonuyla yaratici tasarimlar sundugunu, bu tasarimlarin da izleyicinin
bilingaltini etkileyerek ikna edici bir giice sahip oldugunu vurgulamistir. Calismada, reklamcilikta ambigramin
kullanilmasinin gorsel iletisimin giiciinii artirarak tiiketici davranislarini degistirme potansiyeline sahip oldugu
sonucuna ulasilmistir. Choi ve Lee (2016) ¢alismasinda, 3B yazict kullanarak kiibik bir ambigram olusturma yontemi
gelistirmistir. Gelistirdigi bu yontem ile bir sirketin/kurulusun/kurulusun logosu veya bir bireyin bas harfleriyle yazilmis

kiibik ambigram, 3B yaziciyla kolayca iiretilebilmektedir.
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Ele alinan konu, alan literatiiriindeki konular ile karsilastirildiginda benzerliginin bulunmadigi sonucuna ulasilmistir. Bu
calismada, ambigram ve palindrom logolarin tasariminda ortak 6zellikler olarak sade, karmasadan uzak bir yaklagim
benimsendigi, renk tercihlerinin genellikle monokrom oldugu ve tasarimda rotasyonel ve ayna yansimast tiirlerinin 6ne
¢iktig1 sonucuna ulagilmistir. Ayrica, sans-serif fontlarin kullaniminin da yaygin oldugu gézlemlenmistir. Bu 6zellikler,

logolarin estetik acidan temiz ve etkili olmasini saglamaktadir.
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