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Retorik Figiirlerin Grafik Tasarim Alaninda Gorsel Retorik Olusturmak icin Kullamiminin Incelenmesi 4
Ozet

Grafik tasarim, islevsel ve estetik agidan tatmin edici bigimde etkili bir gorsel iletisim olusturma cabasidir. Grafik
tasarimin temel amaci, gorsel yolla aliciya bir mesaj ileterek onu belirli bir davranig1 gergeklestirmeye veya bir
diisiinceye inanmaya ikna etmektir; baska bir deyisle retorik olusturmaktir. Retorik ise etkili konugmak, ikna etmek ve
dinleyiciyi etkilemek i¢in kullanilan yontemleri ifade eder. Bu galismada, edebi dil sanatlarinin gorsel retorik amacryla
kullanim1 incelenmistir. Gorsel retorik, gorsel unsurlarin ikna edici ve etkili bicimde kullanilmasin1 amaglayan bir
iletisim stratejisidir. Etkili bir gorsel retorik uygulamasi, mesajin giicli, akilda kalic1 ve ikna edici sekilde iletilmesini
saglayarak hedef kitlenin diisiince ve davraniglarinda arzu edilen degisiklikleri olusturmayi1 hedefler. Gliniimiizde dijital
teknolojilerin gelismesiyle birlikte, gorsel iceriklerin tiretim ve tiikketiminin artmasi sonucunda gorsel retorik 6zellikle
sosyal medya gibi alanlarda yogun olarak kullanilmaya baglamistir. Gorsel imgeler, diisiincelerimizi sekillendirmekte,
duygularimiz tetiklemekte ve davranislarimizi yonlendirmekte 6nemli bir rol oynamaktadir. Gorsel tasarim disiplininde
gorsel retorik olusturulurken renk, hiyerarsi, vurgu ve denge gibi temel tasarim ilkelerinin yant1 sira “metafor, metonimi,
cinas, ironi” vb. retorik figiirler de kullanilmaktadir. Bu kapsamda alan yazin taranarak mecaz, alegori, metafor,
metonimi, sinekdok, hiperbol, cinas, ironi, parodi gibi retorik figiirlerin gorsel retorik olusturmak igin nasil
kullanilabilecegi arastirilmistir. Retorik figiirlerin, gorsel retorik amaciyla kullanimi derinlemesine incelenmis ve gorsel
ornekler sunulmustur. Amaci gorsel retorik olusturmak olan grafik tasarimcilarin, retorik figiirler hakkinda bilgi sahibi

olmalarinin daha yaratici ve etkili tasarimlar ortaya koymalarini saglayacagi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, S6z Sanatlari, Retorik Figiirler, Retorik, Gorsel Retorik, Gorsel Metafor
Research on the Use of Rhetorical Figures to Create Visual Rhetoric in Graphic Design

Abstract

Graphic design is the effort to create effective visual communication in a functionally and aesthetically satisfying way.
The primary aim of graphic design is to convey a message to the audience through visual means, persuading them to
perform a specific action or to believe in a particular idea—in other words, to create rhetoric. Rhetoric refers to the
methods used to speak effectively, persuade, and influence an audience. This study examines the use of literary
rhetorical figures for the purpose of visual rhetoric. Visual rhetoric is a communication strategy that aims to use visual
elements in a persuasive and impactful manner. An effective application of visual rhetoric ensures that the message is
conveyed in a strong, memorable, and convincing way, aiming to bring about the desired changes in the thoughts and
behaviors of the target audience. With the advancement of digital technologies and the increase in the production and

consumption of visual content, visual rhetoric has become increasingly prevalent, especially on platforms such as social

4 Bu aragtirma Yavuz Gorgiin’iin Gorsel Retorik ve Temel Tasarim Ilkelerinin Etkileri baslikli Yiiksek Lisans tezinden
tiiretilmistir.
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media. Visual images play a significant role in shaping our thoughts, triggering our emotions, and influencing our
behaviors. In the discipline of visual design, the creation of visual rhetoric involves not only fundamental design
principles such as color, hierarchy, emphasis, and balance, but also rhetorical figures such as metaphor, metonymy, pun,
and irony. Within this context, a literature review was conducted to explore how rhetorical figures such as figurative
language, allegory, metaphor, metonymy, synecdoche, hyperbole, pun, irony, and parody can be used to construct visual
rhetoric. The use of literary devices for visual rhetorical purposes has been examined in depth, and visual examples
have been presented. It has been concluded that graphic designers aiming to create visual rhetoric will be able to

produce more creative and effective designs by acquiring knowledge about rhetorical figures.
Keywords: Graphic Design, Figures of Speech, Rhetorical Figures, Rhetoric, Visual Rhetoric, Visual Metaphor.
1. Giris

20. yy.’in basindaki temel teknolojik degisimler, giliniimiizde dahi etkisini siirdiiren kiiltiirel degisimin temelini
olusturan buluslarin ortaya c¢ikmasimi saglamistir (Sahin, 2010). Giiniimiizde, internet ve sosyal medyanin
yayginlasmasiyla kitle iletisim araglar1 daha genis kitlelere hizla ulagabilen araclar haline gelmistir. Bu gelisim, gorsel
iletisim araglarinin artan etkisiyle, bireylerin cevreleriyle kurdugu iletisimde sosyal medya aglarinin kullaniminin
agirlik kazanmasma neden olmustur. Fotograf video yiiklenebilen, izlenebilen, paylasilabilen sosyal medya
uygulamalar1 gorsel imgelerin ve grafik tasarimin énemini artirmistir (Onursoy, 2019). Internet ve sosyal medya, grafik

tasarimin uygulama alanlarint genisletmis ve de tasarimcilarin daha genis kitlelere ulagmasina olanak saglamustir.

“Grafik tasarim, islevsel ve estetik agidan tatmin edici bir sekilde etkili bir gorsel iletisim olusturma gabasidir” (Ceken,
2016). Grafik tasarim diger sanat formlarindan en 6nemli farki, daha fazla retorik amaciyla kullanilmasidir. Grafik
tasarimecinin temel amaci bir mesaj iletmek, izleyiciyi belirli bir fikre inandirmak ya da belirli bir davranisi
gerceklestirmesine ikna etmektir. Bu nedenle grafik tasarimcilar gorsel retorik yapmaya calisirlar. Gorsel retorik,
aslinda edebi bir kavram olan, kdkeni Antik Yunan'a kadar uzanan retorik kavramindan dogmustur. Retorik, dinleyici
ikna etmek ve etkilemek i¢in kullanilan yontem ve tekniklerdir. (Aristoteles, 1995). Gorsel retorik ise gorsel unsurlarin
insanlar tizerinde ikna edici ve etkili bir sekilde kullanilmasini amaglayan bir iletisim stratejisidir (Bergstrom, 2008).
Gorsel retorik ancak retorik figiirlerle etkili bir iletisim stratejisine doniisiir (Foss, 2004). Retorik figiirler, imgeleri salt
estetik ve bilgi aktaran nesneler olmaktan ¢ikartip hedef kitlede anlam olusturup ve duygulan tetikleyen sanatsal
araglardir (Lehtonen, 2011). Retorik figiirler, anlatilmasi zor bir soyut kavrami tek bakista anlasilan sembollere yiikler.
Bu sayede karmagik mesajlar kolaylikla ifade edilebilir (Foss, 1994). Retorik figiirlerin neler oldugunun, tasarim
siireclerinde nasil kullanilacagimin bilinmesi grafik tasarimcilarin gorsel retorik olusturabilmeleri i¢in edinmeleri

gereken temel bilgilerdendir.

Grafik tasarim disiplininde gorsel retorik olusturulurken renk, hiyerarsi, vurgu, denge vb. temel tasarim tekniklerinin
yant sira “metafor, metonimi, cinas, ironi vb. bazi retorik figiirlerde kullanilarak gorsel retorik olusturulmaya
calistlmaktadir. Alan yazin incelendiginde retorik figiirlerin retorik olusturma siirecinde kullaniminin yeterince
aragtirtlmadigr goriilmiistiir. Bu arastirmada, mecaz, alegori, metaphor, metonimi, sinekdok, hiperbol, cinas, ironi,

parodi gibi retorik figiirlerin 6zellikleri ve gorsel retorik olusturmak i¢in nasil kullanilabilecegi incelenmistir.
2. Retorik

Retorik, TDK ya gore giizel so6z sdyleme, belagat anlamima gelmektedir. Retorik, konusmacinin kendi ¢ikarlar
dogrultusunda, dinleyicilerin inanglarini degistirmelerine ve belirli davranislar sergilemelerine ikna etmek igin yaptigi
etkili ve giizel s6z sOyleme stratejisidir (Gezer, 2020). Retorigin temel amaci, dinleyici veya okuyucuyu ikna etmek
icin etkili bir iletisim kurulmasidir (Kaufer ve Butler, 2013). Aristo’ya gdre retorik ethos, pathos ve logos ikna edici
sOylemin temel yap1 taslarin1 olusturur (Aristoteles, 1995). Ethos, retorik yapana duyulan giivenle ilgilidir (Baba, 2018).

Dinleyiciler, konusmacinin bilgi sahibi ve giivenilir oldugunu diisiindiiklerinde, onun sézlerine daha fazla deger
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vermektedirler. Ornegin bir iiriiniin reklaminda iinlii, itibar sahibi, alaninda uzman olan ve sdziine inanilan kisilerin
olmasidir. Ornek olarak dis macunu reklamlarinda Isvigreli dis hekimlerinin, bebek iiriinlerinde pediatri uzmanlarmin
kullanilmas1 retorigin ethos boyutudur (Gezer, 2020). Pathos, dinleyicinin bir konudaki yargisini degistirmek igin
duygularinin manipiile edilmesidir (Aristoteles, 1995). Pathos’ta temel gaye izleyicide istenilen bir duygu durumunu
tetiklemektir  (Baba, 2018). Ayrica dinleyicilerle duygusal bag kurmak, dinleyicinin empati yapmasint ve de ikna
edilmesini kolaylastiir (McCormack, 2014). Ornegin dondurma yerken kendinden gegen biri, kendini giivende
hisseden ve otomobilini siiren biri, saglari parildayan ve havali ve 6zgiivenli bir sekilde yiiriiyen bir kadin vb. retorigin
pathos boyutu olarak nitelendirilebilir. Logos ise dinleyicinin zekasina ve mantigima seslenerek, dinleyicinin mantik
iligkileri kurdurularak ikna edilmesidir. Dinleyiciyi ikna etmek i¢in mantikli ve tutarli bir yap1 olusturulur (Aristoteles,
1995). Ethos, pathos ve lagos birlikte dinleyicinin inan¢larinin, fikirlerinin, duygularinin ve tutumlarinin degismesine
yol agar ve dinleyicinin belirli bir davranis1 gerceklestirmesini saglar (Aristoteles, 1995). Ornegin, siyasi konusmalarda,
liderler halki ikna etmek ve destek saglamak igin retorik kullanir (Basarir, 2016). Pazarlama ve reklamcilikta, {iriin veya
hizmetlerin cazibesini artirmak, tiiketicileri belirli davraniglar1 sergilemeye yonlendirmek icin retorik stratejiler
uygulanir (Bati, 2007; Giimiistekin, 2018; Kirecci 2009). Bu sebeple reklamcilar, gorsel unsurlar ve sloganlarla
izleyicinin bilingdisilarini etkilemeye caligirlar (Bati, 2010). Egitimde 6gretmenler 6grencilerin derse ilgilerini artirmak,
motivasyonlarini yiikseltmek ve 6grencilerle duygusal ve mantikli bir bag kurmak igin retorik yaparlar (Birol, 2022;
Sisman, 2009)

Sosyal medya ve dijital iletisimin yayginlasmasiyla birlikte, retorik giiniimiizde daha da 6nemli bir hale gelmistir.
Internet ve sosyal medya platformlari, kisa ve etkili gorsel mesajlarla hizli bir sekilde iletisim kurulmasina olanak
tanirken, ayn1 zamanda biiyiik kitlelere ulasmay1 miimkiin kilmaktadir (Ozhan, 2019). Bu dijital ortamda, ikna edici
gorsel igerik yaratma ve dijital pazarlama stratejileri, markalarin ve bireylerin mesajlarini dogru bir sekilde iletmeleri
icin gerekli beceriler haline gelmistir (Kardas ve Aslan, 2023). Etkili bir dijital reklam stratejisi i¢in potansiyel
miisterilerin duygusal ve mantiksal diizeyde ikna edilmesini saglayacak gorseller titizlikle se¢ilmelidir (Kiregci, 2018).
Ciinkii gorsel imgeler, diisiincelerimizi sekillendirmede, duygularimizi tetiklemede ve davranislarimizi yonlendirmede
yazi ve sdzden daha etkili bir rol oynamaktadir (Bati, 2007; Ceken, 2016; Ersan, 2022). Bu durum, gorsel retorigin daha

da 6nem kazanmasina neden olmustur (Li, 2024; Lu, 2023).
3. Gorsel Retorik

Gorsel retorik, gesitli gorsellerin ikna edici ve etkili bir sekilde kullanilmasini ifade eden iletisim yontem ve
teknikleridir (Bergstrom, 2008). Bu kavram, klasik retorik teorisinin gorsel alana uyarlanmasi sonucu ortaya ¢ikmistir
ve zaman iginde iletisimdeki 6nemli bir ara¢ olarak kabul edilmistir (Bonsipe, 1965). Hawhee ve Messaris (2009) gorsel
unsularinin metin ve dilden daha fazla retorik etkiye sahip oldugunu belirtmistir. Gorsel retorigin 6nemli unsurlari
renkler, kompozisyon, tipografi, sekiller, semboller gibi gorsel dgeler ile metafor, metonimi, sinekdeok, hiperbol, gorsel
cinas vb. retorik figiirlerdir (Foss, 2004). Bu unsurlar tasarimcilarca, belirli bir amag¢ ve ¢ikar dogrultusunda hedef
kitlenin belirli bir konuya ikna edilmesi i¢in bir araya getirilirler (Lehtonen, 2011). Foss (1994) gorsellerle, karmasik

konularin daha anlasilir bir sekilde sunulabildigini ve akilda kaliciliginin daha uzun oldugunu savunmaktadir.

Akademik ¢alismalar, gorsel retorigi yalnizca bir ikna araci olarak degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, toplumsal ve psikolojik
etkilesimleri sekillendiren bir disiplin olarak ele almaktadir (Foss, 2004; Liman Turan, 2021). Goérsel metinlerin analizi,
anlam yapilarinin ve gorsel kodlarin ¢oziilmesi, izleyicinin mesaji nasil algiladigini ve buna nasil tepki verdigini
anlamak icin 6nemlidir (Peterson, 2001). Gorsel retorik, sadece gorsel sanatlarin bir pargasi olarak degil, ayn1 zamanda

iletisimde stratejik bir ara¢ olarak kabul edilmektedir (Bati, 2010).

Barnard (2013)’e gore gorsellerin tiretiminde kullanilan semboller ve imgeler, belirli kiiltiirel ve toplumsal baglamlarla
iligkilidir ve bu baglamda anlam olustururlar. Gérsellerin olusturdugu anlam, kullanilan sembollerin ve imgelerin

kiiltiirel kodlariyla baglantilidir ve bu nedenle kiiltiirel, psikolojik ve sosyolojik 6zelliklere gore anlam degismektedir
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(Barthes, 2014; Barnard, 2013; Gegen, 2020). Bu sebepten gorsel retorik, yalnizca tasarim prensipleri, renk teorisi,
kompozisyon kurallar1 vb. estetik kaygilarla ilgili konularla sinirli kalmayip, aynit zamanda hedef kitlenin psikolojik,
sosyolojik ve kiiltiirel faktorlerini de dikkate alir (Liman Turan, 2021). Bu baglamda, hedef kitlenin kiiltiirel kodlari,
toplumsal normlar1 ve bireysel farkliliklar1 gibi unsurlar da gorsel iletisim stratejilerinin belirlenmesinde 6énemli rol
oynar (Hill, 2004). Ayrica gorsel retorik olusturulurken sadece bilissel bir mesajin iletilmesi hedeflenmez (Kenney ve
Scott, 2003). Hedef kitlenin sosyal ve psikolojik &zelliklerini gdz oniinde bulundurularak hedef kitlede motivasyon,
heyecan, sevgi, korku vb. bir duygu olusturulmaya calisilir (Phillips ve McQuarrie, 2004) Bir tasarimda nasil gorsel
retorik olusturulacagina karar verirken, iletilecek mesaj, iletisim araci ve ortami, tetiklenmek istenen duygu, ikna
edilmek istenen diisiince, hedef kitlenin yas araligi, egitim ve ekonomik durumlart gibi {izerinde diisliniilmesi gereken
birgok etken vardir (Hill, 2004). Retorik olusturma siirecinde, gorselleri salt estetik nesneler olmaktan ¢ikarip, anlam ve

duygu olusturan en 6nemli araglar retorik figilirlerdir (Phillips ve McQuarrie, 2004).
4. Yontem

Bu aragtirmada nitel aragtirma yontemlerinden alan yazin taramasi teknigi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda Google
Scholar, JSTOR, ScienceDirect, EBSCOhost, TRDizin, YOKTEZ gibi veri tabanlarinda yapilan sistematik taramalarla
ilgili alan yazin taranmis, arastirma siirecinde kullanilacak kaynaklar tespit edilmistir. Alan yazin taramasinda ingilizce
“visual rhetoric, “rhetorical figures”, “metaphor in advertising”, “ Visual rhetorical techniques in advertisements”
“visual metaphor”, “Use of literary language arts in graphic design” “Use of rhetorical figures in graphic design”
“Visual persuasion techniques” “Visual hyperbole “Visual pun vb., Tiirk¢e “gorsel retorik”, “retorik figiirler” grafik

LERNT3 %

tasarimda retorik figiir kullanim1”, “edebil dil sanatlarinin grafik tasarimda kullanimi1”, “reklamlarda gorsel retorik
teknikleri”, “grafik tasarimda mecaz”, “gorsel ikna teknikleri” “gorsel hiperbol”, “gorsel cinas” vb. anahtar kelimeleri
kullanilmistir. Kaynaklar secilirken giincellik durumuna, akademik dergilerde yaymlanmig veya tez formatinda
giivenilir kaynaklarca yayinlanmis olmasina, retorik figiirlere dair kuramsal aciklamalar ve 6rnek gorsellerin olmasina
dikkat edilmistir. Ornek olarak sunulan gorsellerin segimi siirecinde su adimlar izlenmistir. Oncelikle internet iizerinden
egitsel, sanatsal ve ticari amagla olusturulmus gorseller incelenmis gorsel havuzu olusturulmustur. Ardindan grafik
tasarim alaninda uzman iki akademisyenden goriis alinarak olusturulan havuzdan her bir retorik figiire 6rnek iki gorsel

secilmistir.
5. Retorik Figiirler

McQuarrie ve Mick, (1996) retorik figiirlerin, bir sdylemi beklenmedik, estetik ve ikna edici yapmak icin kullanilan
bicimsel ve anlamsal sapmalar oldugunu belirtmistir. Forceville (1996) retorik figiirlerin sadece dilde degil, gorsel,
tipografi ve ¢oklu ortam tiirevlerinde kullanilabilecegini belirtmistir. Klasik retorik teorisinden temellerini alan retorik
figiirler dilsel ya da gorsel bir mesajin, anlamini veya bigimini degistirerek beklentiyi sanatsal bicimde bozan, duygusal
etkiyi ve estetigi artiran sanatsal tekniklerdir. Retorik figiirler gorsellerde kullanildiginda su olumlu etkileri olur: 1-)
dikkat ¢ekme 2-) hedef kitlede bu neden farkli sorununu dogurarak bilissel diisiinceleri tetikler 3-) Coziimlendiginde
olusan biligsel haz iletinin hatirlanma ve ikna giiclinii ylikseltir (McQuarrie & Mick, 1996; McQuarrie & Mick, 2003;
Phillips & McQuarrie, 2004).

Retorik figiirler, gorsel retorigin soyut ilkelerini tasarim pratiginde etkin hale getiren islevsel araclardir. Bagka bir
deyisle gorsel retorigin kuramsal ilkelerini somut tasarim stratejilerine baglayan kilit halka retorik figiirlerdir. Retorik
figilirler, bir gorseldeki denotatif anlami konatatif anlama doniistiiriirler. Kum saati gorselinin kisith zamana sahip
oldugunu anlatmasi bu duruma 6rnek verilebilir. Retorik figiirler, hedef kitle {izerinde sok, mizah, hayranlik, korku vb.
duygulan tetikler. (Andrews, 2011). Zekice hazirlanmis bir retorik figiir, hedef kitlede ilgi ve hayranlik uyandirir ve
kaynak-alic1 arasinda duygusal bag olusturur. Cam (2015) retorik figiir kullanilan gorsellerin hedef kitlenin zihinde
daha fazla anlam arayisina sebep oldugunu ve zihinlerindeki marka veya reklama iligkin cagrisimi giiclendirdigini

belirtmistir. Ayrica retorik figiirlii gorseller olmayanlara gore daha fazla hatirlanirlar (McQuarrie & Mick 2003). Retorik
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figiirler, anlam figiirleri ve bi¢im figiirleri olmak {izere iki gruba ayrilirlar (Cam, 2015). Anlamsal figiirler, metafor,
metonimi, sinekdok, alegori, hiperbol, ironi, parodi, cinas ve analojidir. Bigimsel figiirler aliterasyon, asonans, anafor
epistrofdur (McQuarrie ve Mick, 1996).

5.1. Alegori

Alegori i¢inde gizli anlamlar tasiyan semboller dizgesi olarak tanimlanabilir (Giileroglu, 2004). Alegorik anlatimda, bir
kavram veya olay sembollerle ve karakterlerle temsil edilir (Koksal, 2006). Metafor tek bir benzerlik aktarimiyken
alegoride bu aktarim biitiin anlatiya yayilmaktadir (Gibbs, 2008; Giileroglu, 2024). Ornegin, Gorsel 1’de adaletin
sembolii olarak kullanilan antik yunanda yapilan Themis figiiriinde; sag elinde kilig, sol elinde terazi, gozleri kapali,
defne yapraklariyla sarilmig bir kadin resmedilmektedir. Defne yapraklar: bilgeligi baris1 ve huzuru temsil etmektedir.
Bu gorselde elinde kilig ile gii¢ kullanarak adaleti saglayan Themis, diger elinde terazi ile hassas bir sekilde Slgerek
hakliy1 bulacagimi ve gozleri bagh olarak karar verirken kimin hakli oldugunu gérmeden ve bilmeden tarafsiz karar
verecegini ifade etmektedir. Bu sembol kisaca, gozleri bagl elinde kilig ile adaleti saglayan, adaletin tarafsiz olmasini
anlatan bir alegoridir. Soyut kavramlarin sembollerle resmedilmesi, anlatilmasi ¢ok uzun siirecek bir hikayenin tek bir
gorselle ifade edilmesini saglar (Giileroglu, 2024; Kdksal, 2006).

W

-\t g

Gorsel 1. Themis temalt logo

5.2. Metafor

Metafor iki farkli, birbirine benzemeyen sey arasinda, ortak bir 6zellige dayanarak bir benzetme yapmaktir (Demir ve
Yildirim, 2019). Metaforda ise birbiriyle baglantili olgular bir araya getirilir. Mesela “Aslan gibi kedi”, “daglar kadar
yiiksek” birer metafordur. Metaforlarda genellikle “gibi, kadar, sanki, adeta, giiya” baglaclar1 kullanilmis gibi bir anlam
olusturulur. Gorsel metaforlar ise birbiriyle baglantili ve kavramsal olarak benzer olan gorsellerin bir araya getirilerek
yeni bir anlatim olusturulmasidir (Phillips & McQuarrie, 2004). Gorsel metafor, bir seyi baska bir seyle anlatma
teknigidir ama yazili dildeki metaforlarin gorsel alana aktarimi degildir. Ciinkii gorsel metafor olusturulurken, bir
goriintii, diger bir nesne veya kavramla iliskilendirilerek izleyicinin gdziinde yeni bir anlam yaratilir (Forceville, 1996).
Metaforik anlatimlarda gorsellerde iki farkli kavram bir araya getirilir ve izleyiciden bu benzetmeyi anlamasi beklenir.
Filozof ve edebiyat teorisyeni olan Barthes (2014)’e¢ gore metafor, iki sey arasinda bir iligki benzerliginin
kurulmasidir. Tki nesne veya kavram arasinda dnceden var olmayan bir bag kurarak, zihinde yeni bir anlam diinyas1
olusturulur. Bu baglamda metafor, sadece bir karsilagtirma degil, ayn1 zamanda yaratic1 bir diisiince siirecidir. Gorsel
metaforlar, soyut kavramlar1 somut gorsel unsurlarla ifade eder ve izleyiciye daha anlagilir bir mesaj iletir. Ornegin, bir
ampul goriintiisii, yeni bir fikri veya yaraticiligi temsil edebilir. Metaforlar, soyut kavramlar1 somutlagtirarak, izleyicinin
mesaj1 daha kolay anlamasimi ve hatirlamasint da saglar (Foss, 1994). Metafor, tanidik kodlarin 6zelliklerine sahip

tanidik olmayan kodlar1 anlamak i¢in kullanilan bir tekniktir.
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i'm lovin’ it

Gorsel 2. McDonald Reklam Afisi Gorsel 3. Australia Post Reklam Afisi

Gorsel 2 incelendiginde, gorseldeki erkek adeta bir kadin1 6pecek gibi durmaktadir. Dikkatli bakildiginda kadmn yiizi
hamburgere benzetilmistir. Gorselde McDonald firmasinin {rettigi hamburger agsk ve tutku ile yenen romantik bir
eylemle 6zdeslestirilmistir. Hamburger bir yiyecek olmaktan ¢ikarilip tutku ile 6piilen kadin ¢evresine benzetilerek
metaforik bir anlatim yapilmistir. McDonald hamburgerlerini yemenin haz sebebi ve bir tutku oldugu mesaji verilerek
hedef kitle ile duygusal bir bag olusturulmaya calisilmistir. Gorsel 3, 2007 yilinda iiretilen, Avustralya posta servisine
ait bir reklam gorselidir. Gorselde yasl bir kadinla insan formunda bir mektubun birbirlerine sarildig1 goriilmektedir.
Gorseldeki kadmin, mektup sayesinde iletisim kurdugu kisiyle temas etmekten yasadigi mutluluk ve huzur yiiziindeki
giilimsemeden anlagilmaktadir. Gorselde kadina sarilan tamamen el yazisiyla yazilmis mektupla, mektuplar sadece bir
yaz1 degil insanlarla duygusal bag kurduran bir araca benzetilmistir. Tiirk¢e karsilig1 “eger birine gercekten temas etmek
istersen ona mektup gonder.”olan “If you really want to touch someone, send them a letter...” yazisi gorselle uyum
icerisindedir. Dijital iletisimin yayginlastig1 bir donemde, mektuplarin génderenin duygularini da tasidigi metaforik

olarak anlatilmigtir.
5.3. Metonimi

Metonimi, aralarinda benzerlik olmayan ama iliski bulunan iki nesne veya kavramdan birisinin digerini temsil etmesi
amactyla kullanilmasidir (Forceville, 1996). Metonimide iki nesne benzerlik ve kiyas yapilmaz sadece temsil vardir
(Bergstrom, 2008; Kovecses, 2002). Ornegin, bir spor takimini temsil etmek igin sadece takimin formasinin ve
ambleminin gosterilmesidir. Metoniminin giicii, izleyicinin zihninde hizli ve etkili bir sekilde aralarinda benzerlik
bulunmayan iki nesne arasinda baglant1 kurulmasini saglamasindan gelir (Alousque, 2015). Ayrica metonimi, basit ve
minimal gorseller kullanarak, anlatilmasi zor karmagik kavramlari daha anlasilir hale getirir. Ornegin beyaz saray
denilerek Amerika Birlesik Devletleri, klavyeler sustu denilerek gazeteciligin bittigi, Hollywood kan agliyor denilerek
film sektdriiniin krizde oldugu anlatilabilir. Marka kimligini olustururken, metonimi kullanarak, markanin degerlerini ve

kimligini basit ama etkili bir sekilde ifade etmek miimkiindiir.

Gorsel retorikte metonimi kullanimy, iletisimi gii¢lendiren ve izleyici lizerinde derin bir etki birakan giiclii bir tekniktir
(Bati, 2007). Metonimiler, bir nesnenin onunla iligkili bagka bir nesneyi kullanarak, mesajin daha anlasilir ve akilda
kalict olmasimi saglar (Kovecses, 2002). Reklamciliktan marka kimligine, sanat ve tasarimdan giinliik iletisime kadar
bir¢ok alanda kullanilan gdrsel metonimiler, etkili bir iletisim stratejisi i¢in vazge¢ilmez unsurlardir (Gonzalvez, Peiia,
ve Pérez, 2011).
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Gorsel 4 incelediginde, Ispanyanin geleneksel Flamenko dansinda kullanilan miizik aleti olan kastanyet igine
yerlestirilmis bir futbol topu bulunmaktadir. Sag altta ise Tiirkgesi “Ispanya farklidir.. Akdenizin incisi...” “Spain is
diffrent, the pearl of the Mediterranean” yazis1 bulunmaktadir. Gorseldeki Kastanyet ve futbol topu ile ispanya temsil
edilmektedir. Ciinkii Ispanya diinyada futbol ve flamenko dansi ile taninmaktadir. Gérsel 5 Unicef igin hazirlanmis
diinya gida giiniine iligkin bir tanitim gorselidir. El seklinde resmedilen gatalin giday1 temsil etmesi gorsel bir metonimi
olusturmustur. Ayrica, el seklindeki ¢atalin el i¢inin liste doniik goriintiisii ile yardim istegi temsil ederek bir baska

gorsel metonimi olusturulmustur.
5.4. Sinekdok

Sinekdok, gorsel retorikte biitiiniin yerine onun bir parcasi gosterilerek biitiinlin ifade edilmesi sanati anlamina gelir
(Gezer, 2020). Sinekdoklar, parca biitin mantigiyla, izleyicinin zihninde daha genis anlamlarin olusmasini saglar
(McQuarrie ve Mick, 1996). Sinekdok ve metonimi birbirine ¢ok yakin kavramlar oldugu igin ayirt etmek zordur.
Metonimide genel bir ¢erceve kullanilirken, Sinekdokda iriiniin baglantili bir pargasi kullanilir. Her sinekdok
metonimidir fakat her metonimi sinekdok degildir (Jakabson, 1956). Oregin “Otomobil ile yeni maceralara gidin.”
metonimi iken “suv ile yeni maceralara gidin” sinekdoktur. Ciinkii suv kelimesi otomotiv sektoriiniin sadece bir
pargasidir. Gorsel tasarimda ise macera dolu bir yolculuk i¢in bir otomobil kullanmak metonimi iken gorselde bir araba

anahtar1 kullanmak sinekdoktur.

Sinekdok retorik figiirii, marka kimliginin olusturulmasinda kurumsal iletisimin giliglendirilmesinde ve anlamin
derinlestirilmesinde kritik bir rol oynamaktadir (McQuarrie ve Mick, 1996). Belirli bir 6genin 6ne ¢ikarilmasiyla veya
{iriiniin anlaml1 bir kismini gosterilmesi hedef kitleye daha genis kavramlar ifade etme firsati sunar. Ornegin, bir araba
reklaminda sadece direksiyonu veya bir kola reklaminda sadece bir bardagi gostermek, izleyiciye arabanin veya
igecegin kendisini diislindiiriir (McQuarrie ve Mick, 1996). Sinekdok, aynit zamanda izleyicinin hayal giiciinii harekete

gegirir ve mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesine yardimci olur.

Bir logo tasariminda sinekdok kullanarak, markanin kimligini ve degerlerini basit ama etkili bir sekilde ifade etmek
miimkiindiir. Bir logo, markanin tamamimi temsil eden bir sembol olabilir ve bu sembol, izleyicinin markayi
hatirlamasint ve tanimasimi saglar (Comak, 2004). Reklamcilikta sinekdok, iiriin veya hizmetin belirli bir 6zelligini
vurgulamak icin kullanilir. Ornegin, bir teknoloji iiriiniiniin reklaminda yalnizca iiriiniin bir pargasi gosterilerek, tiim
tiriiniin yenilik¢i ve ileri teknolojiye sahip oldugu mesaj1 verilebilir. Bu, izleyicinin dikkatini ¢eker ve lirline olan ilgiyi
artirir. (Caki, 2022).
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Gorsel 6.Barcode I am not a number.
Armando Milani, Wolfsonian miizesi i¢in Gorsel 7 Francesco Biasia i¢in
afis tasarimi hazirlanmus reklam gorseli

Gorsel 6’da kirmizi renkli parmak izi ve parmak izinin altinda bir barkod bulunmaktadir. Barkodun altinda Tiirkgesi
“ben numara degilim” olan “I AM NOT A NUMBER” yazmaktadir. Bu gorseldeki parmak izi insanlari temsil
etmektedir. Insan viicudunun bir parcasi ile tiim insanlik temsil edilerek bir gorsel sinekdok olusturulmustur. Gérsel
7’de bir masa ve masanin iistiinde bir kadin ¢antas1 bulunmaktadir. Masanin ayaklar1 topuklu ayakkabi giymis kadin
bacaklarindan olusmaktadir. Kadin bacaklar1 ve topuklu ayakkabi ile kadinlari temsil eden bir gorsel sinekdok

olusturulmustur. Modern ¢ekici kadinlar Francescobiasca ¢antalarini tagir mesaji1 hedef kitleye iletilmek istenmistir.
5.5. Hiperbol

Hiperbol, 6lgiilii bir durumu ve ya nesneyi abartmanin miibalaga yapmanin gorsel versiyonudur (Gezer, 2020).
Hiperbolde anlatilmak istenen mesaj, orantisiz biiylitiilerek ya da kiigtiltiilerek, sayisi asir1 artirilarak ya da azaltilarak
veya fizik kurallari ihlal edilerek abartili bir sekilde sunulur. Olumsuz temsiller dramatizasyonla birlikte abartilarak
verilir (Ekinci, 2019). Bazen figiirler karikatiirize edilerek anlamlar abartilir bazen de renklerin boyutlarin etkileriyle
temsiller negatif ya da pozitif degerler yiiklenir (Pawlowska-Jadrzyk, 2014). Hiperbol, izleyici lizerinde sok etkisi
yaratarak duygusal bir zemin hazirlar ve giiclii bir etki birakir. Buda istenilen mesajin daha etkili ve hizli bir sekilde

iletilmesini saglar.

Gorsel retorikte hiperbol, gorsel unsurlar kullanilarak bu abartiy1 ortaya koyar. Ornegin, bir enerji icecegi reklaminda,
icecegi igen bir kisinin siiper giiclii hale gelmesi, izleyiciye {irliniin enerjik etkilerini abartili bir sekilde iletir. Hiperbol,
abart1 yoluyla izleyicinin dikkatini ¢cekerek, mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Callister ve Stern, 2007).
Bu teknik, izleyicinin gorsel hafizasini kullanarak mesajin daha akilda kalict olmasini saglar (Cam, 2015). Gorsel
hiperbol, reklam kampanyalarinda sikc¢a kullanilir (Ekinci, 2019). Hiperbol (abart1), gorsel retorikte giiglii bir vurgu
saglar ve izleyiciye belirli bir 6zellik iizerinde diisiinmesi igin yol gosterir. Saglik konusunu isleyen kamu spotlarinda

gorsel abartinin, siklikla kullanildigr gériilmiistiir (Aydin, 2023).
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Gorsel 8. Sun Care SPF 50+ reklam afisi Gorsel 9. JBL Kulaklik Reklami afisi

Gorsel 8’de Floslek Laboratorium Suncare giiney koruyucusu gercek boyutlarina nazaran abartili boyutta biiyiitiilerek,
plajda insanlarin golgesinde uzandigi gorsellestirilmistir. Hiperbol (abartma) teknigiyle giiney kreminin koruma
kapasitesinin ¢ok giiclii oldugu mesaji verilmeye calisilmistir. Gorsel 9 JBL kulakliklarinin tanitimi igin tasarlanmis bir
reklam afigidir. Ortadaki adamin iki kulaginin hemen yaninda yiiz hatlari, agiz agikligi, beden dili asir1 abartili sekilde
iki kadm bagirmaktadir. Ayrica kadinin elinde sa¢ kurutma makinesi bulunmaktadir. Bu durumda bile adamin dis sesleri
duymamakta oldugu mesaji hedef kitleye verilmek istenen mesajdir. Adamin baginin hemen yaninda bulunan iki
kadinin agiz agikligi ve konumlar1 bos alani kulaklikmis gibi algilatmaktadir. Gérselin alt kisminda Jbl logosu ve
Tiirkcesi giiriiltii onleyici kulakliklar olan “Noise Cancelling Head phones” slogani bulunmaktadir. Jbl kulakliklarmin
dis giirtiltiiyii duymay1 engelledigi mesaji gorsel hiperbol kullanilarak aktarilmaya ¢aligilmistir.

5.6. Cinas

Gorsel cinas, ses veya bigim bakimindan benzer iki kelimenin bir araya getirilerek yapilan ses oyunlarinin gorsellerle
yapilmasidir. Bir nesne, sozciik veya goriintii, iki farkli anlama gelecek sekilde diizenlenir. Izleyiciye aym anda hem

eglenceli hem de diisiindiiriicii bir etki yaratir ve iki farkli anlam1 bir araya getirerek dikkat ¢eker. (Ceken, 2016).

amazZon

Gorsel 10. ilovedoodle mizahi afisi Gorsel 11. Amazon Logosu

Gorsel 10°da bir balik elinde selfie gubugu ile selfie ¢cekmektedir. Gorselin orta kisminda ise Tiirk¢ede bencil anlamina
gelen Ingilizce SELFISH yazis1 bulunmaktadir SELFISH kelimesi; kendilik, kendi, 6z benlik anlamina gelen SELF ve

balik anlamma gelen FISH kelimelerinin birlesiminde olugmaktadir. Self ve fish kelimelerin birlesiminden selfish
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kelimesi tiretilerek bir s6z oyunu cinas yapilmistir. Ciinki iki farkli anlam mevcuttur. Bencil (selfish) ilk anlam, baligin
kendisi (self+fish) ikinci anlamdir. Selfie gibi giinliik eylemlerin bencilligin goérsel sunumu oldugu mesaji mizahi bir
sekilde gorsel cinas yoluyla aktarilmak istenmistir. Kendini begenme ve sergilemenin normal bir davranis gibi topluma
sunuldugu ifade edilmek istenmistir. Gorsel 11°de gosterilen Amazon sirketine ait logoda, A harfinden Z harfine bir ok
¢izilmistir. Bu ¢izimden sirketimiz de A dan Z ye her sey bulunur manasi ¢ikarilabilir. Ayrica tasarimer bu oku giilen
yliz formuna sokarak, A dan Z ye her sey ve mutlu miisteri hissi uyandirmistir. Sirketin logosu standart bir sekilde de
yapilabilirdi fakat kullanilan bir ok sembolii hem A dan Z ye hem de giilen insan sembolii ortaya ¢ikartmaktadir.
Tasarimce1 bu sayede gorsel cinas yaparak sirketin iiriin genisligini ve miisterileri her zaman mutlu gérmek niyetinde

oldugunu anlatmaktadir. Bu sekilde tasarimect gorsel cinas kullanarak basarili bir gorsel retorik olugturmustur.
5.7. Analoji

Iki farkli sey arasindaki yapisal benzerlikleri goz dniinde tutarak yapilan iliskilendirmelerdir (Goldschmidt, 2001). Bir
kavramm veya durumun yapisal Ozellikleri, izleyicinin zaten asina oldugu baska bir kavram veya durumla
iligskilendirilerek anlatir. Gorsel retorikte, bu teknik, izleyicinin karmasik veya soyut kavramlar1 daha kolay anlamasini
saglar. Ornegin, bir organizasyon semasmi bir agagla karsilastirarak, kokler, dallar ve yapraklar iizerinden
organizasyonun yapisini agiklamak miimkiindiir (Ozay, 2007). Gorsel analoji, izleyicinin dikkatini cekmek ve zihinsel
baglar kurmak igin giiglii bir aractir (Cam, 2015). Bu teknik, izleyicinin gérsel hafizasin1 kullanarak mesajin daha etkili
bir sekilde iletilmesini saglar. Gorsel analoji, soyut kavramlart somutlastirarak, mesajin daha anlasilir ve akilda kalict
olmasini saglar (Goldschmidt, 2001).

Gorsel analojiler, reklam kampanyalarinda ve egitimde sik¢a kullanilir (Moore, 2007). Ornegin, bir dis macunu
reklaminda, diglerin bir kale gibi gosterilmesi, tiriiniin disleri korudugu mesajin verir. Bu sekilde izleyicinin iriine olan
ilgisi artirlabilir. Egitim materyallerinde gorsel analojiler, karmasik konularin daha anlasilir hale gelmesini saglar
(Matlen vd, 2015). Ornegin, bir bilim dersinde atomun bir giines sistemine benzetilmesi, grencilerin atomun yapisint

daha kolay anlamasina yardimci olabilir.

Gorsel 13. A Visual Analogy Guide to
Human Anatomy:

rvrnan Anavurny

—— fi{th Edition

Paul A. Krieger

Gorsel 12. WWF “One Out — All Down, Jenga Ekosistem
Afisi

Gorsel 12°de Diinyayr koruma vakfi (WWF) tarafindan
hazirlatilmis ¢evreyi koruma temali bir bilinglendirme afisidir.
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Gorsel Jenga benzeri kii¢iik bloklardan olusan bir kule tasarlanmigtir. Her blogun i¢inde farkli ekosistemler bitkiler
hayvanlar bulunmaktadir. Bir el jenga kulesinden bir bloku ¢gekmekte ve jenga kulesi ¢okmektedir. Jenga kulesi dogaya
benzetilmis, tipki jenga kulesindenden bloklar pargalar ¢ikarilinca ¢ékmesi gibi doga da bir sistemdir. Dogada yok olan
her hayvan, her bitki ya da orman ile doganin yapisi bozulur ve ekosistem ¢oker.. Doganin ekosistemsel isleyisi jenga
oyununa benzetilerek bir analoji olusturulmustur. Gorsel 13 Paul Krieger tarafindan “A Visual Analogy Guide to
Human Anatomy” (Insan Anatomisinin Gorsel Analoji Rehberi) isimli kitabin kapagidir. Gérselde kalbin anatomik

unsurlarinin sekil ve gorevleri daha tanidik bir unsura benzetilerek anlatilmstir.
5.8. ironi

froni, bir durumun ya da gériintiiniin beklenenin tam tersine bir anlam tagimasidir. Gérsel ironide, goriintiiniin sundugu
durumun zitt1 bir anlam ifade etmesi amaglanir (McQuarrie ve Mick, 1999). Gorsel retorikte ironi, gérsel unsurlar
kullanilarak bu geliskiyi ortaya koyar (Currie, 2011). Ornegin, ¢dplerle dolu bir plajin iizerinde “Doga harikas1”
yazisinin yer aldig1 bir afis ironi barindirir (Scott, 2004).

Ironi, hedef kitle iizerinde giiclii bir sok etkisi etkisi yaratarak mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Scott,
2004). ironi, bir durumun beklenen sonucu ile gergeklesen sonucu arasindaki zitligi vurgular. Gérsel ironi, izleyicinin
dikkatini ¢ekmek ve retorik olusturmak icin giiclii bir retorik figiirdiir (Cam, 2015). ironi, beklenen ile gerceklesen
arasindaki ¢eligkiyi vurgulayarak, izleyicinin durumu daha derinlemesine diisiinmesini saglar (Tokséz, 2023). Bu
teknik, izleyicinin gorsel hafizasini kullanarak mesajin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglar (Scott, 2004). Gorsel
ironi, reklam kampanyalarinda sik¢a kullanilir. Ornegin, bir fastfood restoranmin saglhikli beslenme hakkinda ironik bir
sekilde mesaj vermesi, izleyicinin dikkatini g¢ekebilir ve restoranin sundugu alternatiflerin farkina varmasim
saglayabilir. Egitim materyallerinde gorsel ironi, dgrencilerin konular1 daha iyi kavramasimi saglar. Ornegin, tarih
dersinde savaslarin neden oldugu yikimi gostermek igin ironik gorseller kullanmak, G6grencilerin konuyu daha

derinlemesine diisiinmesini saglar (Currie, 2011).

Gorsel 15. Sink water faucet on fire isimli
fotograf

Gorsel 14. Gordon McGregor ait fotograf

Gorsel 14°te hazir yiyecekler iiretip satan Mcdonald s’1n herkesge bilinen patates cipsi kutusunun i¢ine brokoli konarak
ironik bir anlatim yapilmistir. McDonald’s logosu ve renkleri aynen korunmustur. Dogal saglikli ¢agrisimi yapan arka
zemin bulunmaktadir. Saglikli yagam bi¢iminin sembollerinden brokoli, hazir gida — sagliksiz yasam kiiltliriiniin

sembollerinden patates kutusuna konarak dikkat c¢ekici mizahi bir ironi olusturulmustur. Gorsel 15°te lavabodan su

241



yerine alev ¢ikmaktadir. Normalde temizlik ve serinligin simgesi olan lavabodan alev ¢ikmasi beklenti disinda bir

durum yaratmakta ve ironik anlatim olusturmaktadir.
5.9. Parodi

Retorik figiirlerden parodi ile meshur bir sanat eserini ya da sanat akimini alayci bir sekilde manipiile edilmesi sonucu
bambaska 6zellikler verilerek elestirel veya giiliing bir etki yaratilmaya calisir (Hannoosh, 1989; Rose, 2011). Parodide
manipiile edilen taninmis eser yapisal olarak 6z formundan ¢ok uzaklasmaz, hala ne oldugu kolaylikla bilinir (Dentith,
2002). Yani parodi, izleyicinin bildigi bir gorseli alir ve onu farkli bir perspektiften sunarak izleyiciyi hem giildiiriir hem
de dustindiirir (Hutcheon, 2023). Gorsel 16°da Edvart Munch ait ¢i1glik adli gorsel twity karakteri montajiyla parodiye
doniistiirilmistiir. Gorsel 17°de Armut seklinde logosu olan bir telefonla kendi resmini gekmesi dikkat ¢ekici bir parodi
ornegidir. Mona Lisa’nin mizahi bir sekilde yeniden yorumlanmasi veya bir reklam afiginin abartili bir gekilde taklit

edilmesi parodiye 6rnek verilebilir.
6. Sonug¢

Retorik yillardan beri edebi sanatlarda kullanilan etkili bir tekniktir. Bu teknik gorsel tasarimcilar tarafindan da siklikla
kullanilmaktadir. Gorsel retorik olarak adlandirilan bu yontem izleyiciyi hedeflenen amaca yonlendirip bir duygu durum
olusturmay1 amagclar. Kiiltiirel ve tarihsel baglamda incelendiginde, gorsel retorik, toplumlarin degerlerini, inanglarini

ve kiiltiirel kodlarint géz 6niinde tutarak olusturulmaktadir (Barthes, 2014).

Gorsel retorik temelde iletisim ve ikna ile ilgilidir. Tasarimcilarin mesajlart etkili bir sekilde iletmeleri, izleyicinin
gorsel icerige iliskin anlayisini ve duygusal tepkisini yonlendirmeleri i¢in bir arag gorevi gormektedirler. Gorsel retorik
ilkeleri insanlik tarihi boyunca gelismistir ve de grafik tasarim uygulamalariin temelini olusturmaktadir. Etkili ve
basarili gorsel retorik olusturabilmek igin kullanilan temel yontemlerden birisi retorik figiirlerdir (Ekinci, 2019). Ciinkii
gorsel retorik olusturma siirecinde, gorselleri salt estetik nesneler olmaktan ¢ikarip, anlam ve duygu olusturan en 6nemli

araclar retorik figiirlerdir (Kiregci ,2018; Phillips ve McQuarrie, 2004).

Metafor, alegori, metonimi, sinekdok, hiperbol, cinas, parodi, analoji gorsel tasarimlarda en sik kullanilan retorik
figlirler arasindadirlar. Retorik figiirler, gorsel lizerinde bir sanatsal sapma islevi goriirler. Yani tasarimcilar retorik
figiirlerle olusturulan gorseller vasitasiyla, insanlarin agina olduklari bildikleri tanidiklar1 olgulari, bilmedikleri agina
olmadiklart bir formda sunarlar (Gedik ve Tas¢ioglu, 2018; Kiregei, 2018). Bu durum ise izleyicinin dikkatini ¢gekmekte
ve mesajin yorumlanmasi siirecinde izleyiciyi aktif katilima tesvik etmektedir (Ceken, 2016; McQuarrie & Mick, 2003;
Mulken vd., 2010).

Retorik figiirler, gorsel retorigin soyut ilkelerini tasarim pratiginde etkin hale getiren islevsel araclardir. Bagka bir
deyisle gorsel retorigin kuramsal ilkelerini somut tasarim stratejilerine baglayan kilit halka retorik figiirlerdir (Ekinci,
2019). Retorik figiirler, bir gorseldeki denotatif anlami konatatif anlama doniistiiriirler (Barthes, 2014). Hedef kitleye
anlatilmas1 ¢ok uzun siirecek ya da karmasik bir olgu iceren mesajlar, retorik figiirler sayesinde hedef kitleye kolaylikla
iletilebilir (Forceville, 1996; Kiregci, 2018; McQuarrie & Mick, 1996; Phillips & McQuarrie, 2004). Retorik figiirler
hedef kitlede iiziintii, tiksinme, sagkinlik, sevgi, empati, mizah, nefret, utang, korku gibi duygularn kolaylikla
tetikleyerek hedef kitleye aktarilmak istenen mesajin hem hatirlanma hem de ikna giiciini artirir (Aydin, 2023;Caki,
2022; Foss, 2004; Bergstrom, 2008). Bu sayede tasarimcinin hedef kitlede olusturmak istedigi diisiince, inang ve

tutumlar kolaylikla olusturulabilir ve de hedef kitle istenilen davraniglar1 ger¢eklestirmeye kolaylikla ikna edilebilir.

Retorik figiirler vasitasiyla hedef kitlenin asina olmadig1 gorseller olusturularak, hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilmesi ve

de gorselin yorumlanmas: siirecinde aktif katilimi saglamaktadir (Jamir ve Asif, 2023; McQuarrie ve Mick, 2003;

Mulken vd., 2010). Alan yazn incelediginde, retorik figiirlerin (mecaz, alegori, metafor, metonimi, sinekdok, hiperbol,

cinas, ironi, parodi, analoji vb.) gorsel retorik olusturmada grafik tasarim unsurlarinin etkililigi ve basarisinda kritik bir

onem tasidig1 goriilmektedir (Gedik ve Tascioglu, 2018; Foss, 1994; Phillips & McQuarrie, 2004). Ornegin, Yilmaz ve
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Ersan’in (2017) logo tasarimlari iizerine yaptigi ¢alismada, neredeyse her basarili logonun bir veya birkag gorsel retorik
figlirline dayandigini saptamistir. Heller ve Vienne (2012) ise “gorsel mecazlar olmadan grafik tasarimim olmayacagini”

belirtmistir.

Retorik figiirler tasarimlarda kullanilirken, tasarimcilar hedef kitlenin sosyolojik, demografik, psikolojik, biligsel ve
kiiltiirel 6zellikleri ile deger yargilarini goéz oniinde bulundurmalidir (Aydin, 2023; Kiregei, 2018; Yilmaz ve Arsan,
2017). Gorsel okuryazarlik ve egitim diizeyi yiiksek bireyler, karmasik bir retorik figiirii kolaylikla
anlamlandirabilirken, baska bir kitle anlamlandiramayabilir (Messaris, 1997; Phillips & McQuarrie, 2004). Hedef
kitlenin anlamlandirabileceginden fazla karmasik, belirsiz veya asir1 biligsel yiik gerektiren soyut retorik figiirler gorsel
iletinin hedef kitlece anlamlandirilmasini engelleyebilir (Liman Turan, 2021). Bu durum hedef kitlede kafa karisikligina
yol agabilir. Bu nedenlerden dolay1 hedef kitlenin sosyolojik, psikolojik, biligsel ve kiiltiirel &zellikleriyle uyumlu ve

dengeli retorik figiir kullanim1 ¢ok 6nemlidir.

Retorik figiirler iceren reklamlar, diiz bir anlama ve anlatima sahip reklamlara kiyasla daha fazla dikkat ¢ektigi ve

Gorsel 16. Munch’a ait ¢ighk tablosunun parodik Gorsel 17. Monalisa tablosunun parodik uyarlamasi.
uyarlamasi

gorseldeki mesajin daha iyi hatirlandig1 deneysel olarak saptanmistir (Gedik ve Tasgioglu, 2018; McQuarrie & Mick,
2003). Ayrica retorik figiirlerin kullanildig1 gorsellerin ortiik anlaminin da olmasi hedef kitle iizerinde bir bulmaca gibi
merak duygusu olusturmaktadir. Bu durum hedef kitleyi gorseldeki ortiikk anlami ¢dzmek igin gorsel iizerinde bir
zihinsel yogunlagmaya tesvik eder. izleyen gdrseldeki anlami ¢dzerse bilissel bir tatmin yasamaktadir. Ozetlemek
gerekirse retorik figiirler gorsellerde kullanildiginda su olumlu etkileri olur: 1-) dikkat ¢gekme 2-) hedef kitleyi bu neden
farkli sorusunu ¢ézmeye tetikler 3-) ¢oziimlendiginde olusan biligsel haz iletinin hatirlanma ve ikna giiciinii yiikseltir
(Gegen, 2016; McQuarrie & Mick, 1996; McQuarrie & Mick, 2003; Phillips & McQuarrie, 2004). Diiz bir mesaj ileten
retorik figilirsiz gorsele nazaran, retorik figiir kullanilan gorsellerde hedef kitle ile gorsel arasinda etkilesimin daha

yiiksek oldugu sonucuna ulagilmistir.

Her retorik figiiriin hedef kitle tizerinde farkli diizeylerde anlamsal ¢agrisimlar yaratmaktadir. Metafor ve analojiler
soyut bir kavrami, nesneyi veya olguyu baska bir kavrama benzeterek anlatirken, metonimi ve sinekdokta ise kavramin
bagka bir kavrami temsil etmesi durumu vardir. Hiperbol, parodi ve ironide ise gorsele beklenmedik carpici unsurlar
eklenir. Sosyal medyada saniyeler icinde tiiketilen igerikler kullanilmasi sebebiyle (Tankiz ve Ozhan, 2023), kisa siirede
kavranabilecek ve hizli duygusal tetiklemeler yapan hiperbol, ironi ve parodi gibi retorik figiirlerin kullanimi daha fazla
tercih edilebilir.

Sonug olarak, bu arastirmada retorik figiirlerin, grafik tasarimcilarin izleyiciyi ikna etmek ve mesajlarini etkili bir
sekilde iletmek icin kullanabilecekleri giiclii bir ara¢ oldugu goriilmiistiir. Gorsel retorik tekniklerini ve kurallarimi

anlamanin, grafik tasarimcilarin daha etkili ve anlamli gorsel iletisim driinleri tiretmelerine ve gorsel okuryazarliga

243



biiyiik katkilar saglayacagi sonucuna ulasilmistir. Gorsel retorigin grafik tasarim alaninin olmazsa olmaz bir pargasi
oldugu goriilmiistiir. Bu sebepten grafik tasarim egitiminde gorsel retorik olusturma teknikleri dzelliklede retorik
figlirlerin miifredatin 6nemli bir parcasi olmasi gerekmektedir. Ayrica retorik figiirlerin Ggretiminin, grafik
tasarimeilarin yaraticiliklarini gelistirmelerine katki saglayacagi ve de daha yaratici tasarimlar yapmalarini saglayacagi
asikardir (Ersan, 2022; Gegen, 2018). Ayrica, reklam ve iletisim sektoriinde galisan profesyonellere yonelik atdlye ve

seminerler diizenlenerek retorik figilirler hakkinda egitimler verilmelidir.
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