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Logo Tasariminin Tarihsel Evriminde Stilizasyon ve Sadelesme iliskisi: Secilmis Marka Logolar1 Uzerine Bir

inceleme
Ozet

Logo, degisen iletisim ortamlarina uyum saglarken giderek daha yalin, okunabilir ve esnek bir yapiya doniismektedir.
Ancak bu degisim, yalnizca ayrmtilarin azaltildigi salt bigimsel bir sadelesme siireci olarak goriilemez. Logo
yenilemelerinde asil belirleyici olan, markay1 taninir kilan 6zgiin formun korunarak daha sembolik, ayirt edici ve farkli
mecralarda kullanilabilir bir gorsel yapiya doniistiiriilebilmesidir. Bu ¢alisma, sadelesme ve stilizasyonun logo yenileme
stireglerindeki iliskisini Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolar1 {izerinden incelemeyi
amaglamaktadir. Amagli 6rnekleme yontemiyle segilen kiiresel ve ulusal 6l¢ekte taninan markalara ait logolar, betimsel
analiz ve Karsilagtirmali gérsel analiz ydntemleriyle degerlendirilmistir. inceleme siirecinde logolardaki form, renk,
tipografi, ayrint1 diizeyi, sembolik yapi, 6l¢eklenebilirlik ve marka siirekliligi dikkate alinmistir. Bulgular, sadelesmenin
logolarda renk, tipografi, ayrint1 ve bicimsel yogunlugu azalttigini; stilizasyonun ise markanin bellegini tastyan temel
yapiy1 bagimsiz, ayirt edici ve akilda kalic1 bir sembole doniistiirdligiinii ortaya koymaktadir. Boylece ¢alisma, logo
tasariminda ayrinti azaltimi ile kurumsal siirekliligi destekleyen sembolik bigim iiretimi arasindaki ayrimi segilmis
ornekler {izerinden somutlastirmakta; sadelesme ve stilizasyonun kurumsal kimlik tasarimindaki farkli iglevlerini daha

goriiniir hale getirmektedir.
Anahtar Kelimeler: Logo Tasarim, Stilizasyon, Sadelesme, Marka Kimligi, Gorsel Iletisim.

The Relationship Between Stylization and Simplification in the Historical Evolution of Logo Design: A Study on
Selected Brand Logos

Abstract

Logos have evolved into simpler, more legible, and more flexible visual structures in response to changing
communication environments. However, this transformation cannot be regarded merely as a formal simplification
process based on the reduction of details. The key issue in logo redesign is to preserve the characteristic form that
makes the brand recognizable while transforming it into a more symbolic, identifiable, and adaptable visual form. This
study aims to examine the relationship between simplification and stylization in logo redesign processes through the
logos of Apple, Shell, Starbucks, Pepsi, and Turkish Airlines. The logos of globally and nationally recognized brands
selected through purposive sampling were evaluated using descriptive analysis and comparative visual analysis
methods. The analysis focused on form, color, typography, level of detail, symbolic structure, scalability, and brand
continuity. The findings reveal that simplification reduces color, typography, detail, and visual density in logos, while
stylization transforms the fundamental structure that carries the brand’s visual memory into an independent, distinctive,
and memorable symbol. Thus, the study clarifies the distinction between detail reduction and the production of a
symbolic form that carries brand identity through selected examples, making the different functions of simplification

and stylization in corporate identity design more visible.
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1. Giris

Logo, bir kurumun, markanin ya da hizmetin gorsel olarak taninmasini saglayan en temel grafik gostergelerden biridir.
Marka ile hedef kitle arasindaki ilk karsilasma ¢ogu zaman logo araciligiyla gerceklesir. Bu yoniiyle logo; yalnizca
estetik bir diizenleme ya da dekoratif bir isaret degil, markanin kimligini, konumunu, degerlerini ve iletisim stratejisini
yogunlagtiran sembolik bir temsil aracidir. Wheeler’a (2009) gore marka kimligi, tek basina bir sembolden ibaret
olmayip tutarli bigimde kullanilan goérsel ve s6zel dgelerin biitiiniinden olusur. Logo ise bu biitlin iginde en hizli
algilanan ve marka belleginde en kalici yer edinen unsurlardan biridir. Slade-Brooking (2015) logonun marka kimligi
igindeki merkezi konumunu vurgularken, Henderson ve Cote (1998) logolarin taninabilirlik ve ayirt edicilik agisindan

tasidigi stratejik oneme dikkat geker.

Logo tasarimui tarih boyunca dogrusal ya da tek bir bigimsel ¢izgide gelismemistir. Donemin estetik anlayisi, iiretim
olanaklari, baski teknikleri ve tiiketim kiiltiirii; logolar1 kimi zaman dekoratif, illiistratif ya da tipografik, kimi zaman ise
daha deneysel ve avangart arayiglara yoneltmistir. Dolayisiyla logo tarihini yalnizca sadelesme yoniinde ilerleyen tek
boyutlu bir siire¢ olarak okumak yeterli degildir. Modern kurumsal kimlik anlayisinin gelismesi ve dijital mecralarin
yayginlagsmasi, logolarda yalinlik, okunabilirlik ve uyarlanabilirlik Slgiitlerini daha belirgin hale getirmistir. Becer
(2009), grafik tasarimda aciklik ve algilanabilirligin etkili iletisimin temel kosullarindan biri oldugunu belirtirken,
Maeda’nin (2006) sadelik yaklasimi da gereksiz karmasikligin azaltilmasinin yalnizca bigimsel degil, ayni zamanda

islevsel bir tercih oldugunu ortaya koymaktadir.

Giiniimiizde mobil uygulamalar, sosyal medya ikonlar1 ve duyarli web arayiizleri, logolarin ¢ok kiigiik 6lgeklerde de
algilanabilir ve uygulanabilir olmasini gerektirmektedir. Bu mecra g¢esitliligi; ayrintilarin azaltilmasini, renk
kullantminin diizenlenmesini ve formlarin daha rafine héle getirilmesini 6nemli kilmaktadir. Ne var ki logo
yenilemelerini yalnizca bigimsel bir eksiltme tizerinden okumak yanilticidir. Basarili doniistimlerde asil mesele, bigimin
mekanik olarak sadelesmesi degil; markayi taninir kilan 6ziin korunarak yeni iletisim ortamlarina uyarlanmasidir. Bu
noktada stilizasyon, mevcut yapinin karakteristik 6zelliklerini kaybetmeden daha bagimsiz, ayirt edici ve akilda kalici
bir sembolik anlatima kavusturulmasini saglar. Bu kontrollii doniisiim, markanin yillar i¢inde insa ettigi bellegi ve
stirekliligi zayiflatmadan ¢agdas kullanim kosullarina uyum saglamasina olanak verir (Bontour & Lehu, 2002; Demir,
2000).

Bu c¢aligma, logo tasarimindaki giincel yalinlasma egilimini sadelesme ve stilizasyon kavramlar1 arasindaki islevsel
farklar iizerinden tartismay1 amaglamaktadir. Arastirmada Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolari
amagli ornekleme yoluyla secilmistir. Farkli sektorleri temsil eden bu markalarin ortak paydasi; kokli bir logo
geemisine sahip olmalari, gii¢lii gostergeler barindirmalart ve logo evrimlerinde sadelesme-stilizasyon iligkisinin agik
bicimde izlenebilmesidir. Literatiirde s6z konusu markalarin logo degisimleri kiiltiirel, kurumsal ve big¢imsel
boyutlariyla ele alinmis olsa da (Cowin, 2011; Frith, 2011; Matusitz & Cowin, 2014; Unal, 2021), bu ¢alismada siirec

dogrudan sadelesme ve stilizasyon ayrimi baglaminda degerlendirilmektedir.

Arasgtirmanin temel sorusu, secilmis marka logolarinin tarihsel evriminde stilizasyonun sadelesme ve marka kimliginin
korunmas: agisindan nasil bir rol iistlendigidir. Bu dogrultuda ¢aligma; Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava
Yollar1 logolarin1 form, renk, tipografi, ayrinti diizeyi, sembolik yapi, Ol¢eklenebilirlik ve marka siirekliligi
parametreleri lizerinden karsilastirmali olarak ¢oziimlemektedir. Bdylece, tasarimda yalnizca ayrintilari azaltmak ile

markanin kimligini tagiyan sembolik bir bigim iiretmek arasindaki yapisal ayrimin netlestirilmesi hedeflenmektedir.
2. Kavramsal Cerceve: Sadelesme ve Stilizasyon Arasindaki Kuramsal Ayrim

Logo tasariminda sadelesme ve stilizasyon ¢ogu zaman birbirine yakin kavramlar gibi kullanilsa da temelde birbirini
tamamlayan, ancak farkli tasarimsal kararlar1 ifade eden iki ayr siiregtir. Sadelesme, logonun algilanmasini giiclestiren
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bicimsel fazlaliklarin azaltilmasiyla iligkilidir. Renk kullaniminin sinirlandirilmasi, ayrmtilarin elenmesi, ¢izgi
yogunlugunun azaltilmasi ve formun daha okunabilir hale getirilmesi bu siirecin temel adimlaridir. Bu ydniiyle
sadelesme, logoyu farkli 6lgeklerde ve mecralarda daha uygulanabilir kilan islevsel bir diizenleme siirecidir. Hsu ve
Wang (2018) ile Wang ve Hsu (2007), grafik sadelestirme pratiklerinde nesnenin temel yapisinin korunmasi, gereksiz

ayrintilarin elenmesi ve ayirt edici niteliklerin se¢ilmesi gerektigini vurgulamaktadir.

Stilizasyon ise sadelesmeden farkli olarak, bigimin grafik ve sembolik diizeyde yeniden yorumlanmasina dayanir.
Stilize edilen form, gercekligin dogrudan bir kopyasi ya da mekanik bir taklidi degildir; nesneyi tanimnir kilan
karakteristik niteliklerin se¢ilerek yeni bir gorsel dil i¢inde kurulmasidir. Dolayisiyla stilizasyon, yalnizca bir azaltma ya
da temizleme islemi olarak goriilemez. Burada amag, nesnenin biitiin ayrmntilariyla betimlenmesi degil, temel
karakterinin daha sembolik, soyut ve ayirt edici bir anlatima doniistiiriilmesidir. Bigali (1976), Caglarca (1999) ve
Uygan’m (2010) yaklasimlar1 da stilizasyonun eksiltmeden ¢ok, bi¢imin 6zgiin karakterini giiclendiren yaratict bir

yorum siireci oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu kuramsal ayrim, insan algisimnin ¢alisma bicimiyle de iligkilidir. Sinirli bir yiizeyde yogun anlamlar tasiyan logo,
acik, dengeli ve hizli algilanabilir bir bigim diline ihtiya¢ duyar. Alg:1 psikolojisi a¢isindan diizenli ve sade formlar,
karmasik yapilara kiyasla daha hizli kavranir. Gestalt kuraminin temelini olusturan “iyi bigim” (prignanz), bitiinliik ve
figlir-zemin iliskisi, insan zihninin gorsel verileri daha diizenli yapilar hélinde orgiitleme egilimini agiklar (Arnheim,
1956; Ering, 1998). Ancak logoda bu algisal aciklik, rastgele bir ayrinti eksiltmeyle saglanamaz; formun dogru
secilmesi, dengelenmesi ve kimlik tasiyan bir grafik gostergeye doniistiiriilmesi gerekir. Bu noktada belirleyici olan,
tasarimdan neyin ¢ikarildig1 kadar, geriye birakilan unsurun markay1 ne 6lgiide temsil edebildigidir. Bir baska ifadeyle
sadelesme logodaki gorsel fazlaliklart ayiklar; stilizasyon ise kalan yapiyr markanin ayirt edici gorsel 6zelliklerini
koruyan sembolik bir bigime doniistiiriir (Slade-Brooking, 2015; Wheeler, 2009).

Bu ayrim Gérsel 1°de yer alan Papiora logosu iizerinden ii¢ asamali olarak somutlastirilmistir. ilk asamada papagan
figiirii renk, doku, tily ayrintilari, dal, yaprak, gdlge ve dekoratif yazi karakteriyle betimleyici bir yapidadir. ikinci
asamada renkler kaldirilmis, yazi karakteri sadelestirilmis ve ayrintilar azaltilmistir. Buna karsin figiiriin genel durusu,
dal iizerindeki konumu ve marka adi korunmustur. Ugiincii asamada ise papagan figiirii gercekci goriiniimiinden
uzaklasarak cizgisel ve sembolik bir anlatima kavugmustur. Bu nedenle son asama, yalnizca sadelesmeyi degil, bigimin
markay1 tagtyabilecek bagimsiz bir isarete doniismesini temsil eden stilizasyon siirecini gostermektedir. Kavramsal
ayrimi goriiniir kilmak amaciyla yazarlar tarafindan olusturulan bu deneysel uygulama, arastirmanin marka érneklemine

dahil edilmemistir.
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Papiora

ORIJINAL SADELESTIRME STILIiZASYON

Gérsel 1. Logo Tasariminda Sadelesme ve Stilizasyon Siirecine Iligkin Ornek Uygulama.
3. Yontem
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Bu arastirma, logo tasariminda sadelesme ve stilizasyon iliskisini se¢ilmis marka logolari {izerinden inceleyen nitel bir
calisma olarak tasarlanmistir. Logolarin tarihsel siiregte gegirdigi bicimsel doniisiimleri degerlendirmek amaciyla betim-
sel analiz ve karsilagtirmali gorsel analiz yontemlerinden yararlanilmistir. Bu yaklagim, logo yenilemelerini yalnizca
kronolojik bir degisim ¢izgisi olarak degil; form, renk, tipografi, ayrint1 diizeyi, sembolik yapi, dl¢eklenebilirlik ve

marka siirekliligi 6l¢iitleri dogrultusunda yorumlamaya olanak saglamaktadir.

Betimsel analiz kapsaminda her logonun tarihsel doniigiim asamalar1 tanimlanmis; karsilastirmali goérsel analiz kapsa-
minda ise ilk ve giincel tasarimlar form, renk, tipografi, ayrint1 diizeyi, sembolik yapi, 6l¢eklenebilirlik ve marka siire-

kliligi olgiitleri {izerinden karsilagtirilmistir.

Calismanin amaci, stilizasyon tekniklerinin uygulama agamalarini ya da teknik ¢izim siireglerini ayrintili bigimde agi-
klamak degildir. Aragtirma, segilen marka logolarinda sadelesme ile stilizasyonun marka kimligiyle nasil iligkilendigini
ortaya koymaya odaklanmaktadir. Bu nedenle analiz, geometrik 6l¢lim ya da uygulama iiretimi iizerinden degil; logo

evrimlerinde gozlenen bigimsel ve anlamsal degisimlerin yorumlanmasi {izerinden yiiriitiilmiistiir.
3.1. Arastirma Modeli

Aragtirma, nitel arastirma yaklagimi gergevesinde yapilandirilmistir. Incelenen logo drnekleri, gorsel kimlik, sadelesme
ve stilizasyon iliskisi bakimindan degerlendirilmistir. Bu kapsamda markalarin ilk donem logo tasarimlari ile giincel ya
da son dénem kullanimlar1 karsilastirilmig; hangi unsurlarin azaltildigi, hangi bigimsel 6zelliklerin korundugu ve hangi

Ogelerin marka bellegini tagiyan sembolik yapilara doniistiigii incelenmistir.

Karsilastirmali gorsel analiz, logo tasarimindaki degisimi dogrudan bicimsel gostergeler {izerinden okumaya imkan
verdigi i¢in bu ¢aligma agisindan uygun goriilmiistiir. Bu dogrultuda elde edilen bulgular, sadelesme ve stilizasyon ka-

vramlar1 ekseninde yorumlanmustir.
3.2. Orneklem Secimi

Aragtirmanin 6rneklemini Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolari olusturmaktadir. Bu ornekler,
amagcli drnekleme yontemiyle belirlenmistir. Orneklem segiminde markalarin farkli sektérleri temsil etmesi, uzun siireli
bir logo gegmisine sahip olmasi, belirgin logo yenileme agamalarindan gegmesi ve logolarinda sadelesme ile stilizasyon

iligkisinin agik bigimde izlenebilmesi dikkate alinmigtir.

Segilen ornekler, logo tasariminda sadelesmenin tek tip bir siire¢ olmadigini gostermesi bakimmdan 6nemlidir. Farkli
sektorlerden gelen bu logolar, stilizasyonun yalnizca belirli bir marka tiiriine 6zgii olmadigini; algilanabilirlik, uygula-
nabilirlik ve gorsel siireklilik acisindan farkli kurumsal yapilarda islevsel bir tasarim yaklagimi olarak ele alinabilecegi-

ni gostermektedir.
3.3. Veri Kaynaklar: ve Analiz Olgiitleri

Calismanin temel veri kaynaklarini, se¢ilen markalarin farkli donemlerde kullandiklari logo tasarimlart ve bu logolara
iligkin gorsel dokiimanlar olusturmaktadir. Bunun yaninda logo evrimlerine iliskin kaynaklar ile grafik tasarim literatii-
riinde yer alan logo, stilizasyon, sadelesme, marka kimligi ve kurumsal bellek tartismalar1 da degerlendirmeye dahil

edilmigtir.

Veri kaynaklari belirlenirken, logolarin degisim siirecini goriiniir kilan 6rneklerin kullanilmasina dikkat edilmistir. Her
marka i¢in ilk donem kullanimlar ile giincel ya da son donem logo 6rnekleri karsilastirilmis; bu karsilastirma form,

renk, tipografi, ayrinti diizeyi, sembolik yapi, 6l¢eklenebilirlik ve marka siirekliligi 6lgiitleri dogrultusunda yapilmistir.
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Analiz Olgiitii Aciklama
Form Logonun ana bi¢imi, konturu, siliieti ve geometrik yapisindaki doniisiimler
Renk Renk sayisinin azalmasi, renklerin standartlasmasi ve kurumsal renk kullaniminin
en
belirginlesmesi
Yazi karakterinin sadelegsmesi, okunabilirligin artmasi ve sembol-tipografi iliskisinin
Tipografi )
yeniden kurulmast
Ayrmt1 Diizeyi [Iiistratif, dokusal, dekoratif ya da karmasik gorsel 6gelerin azaltilmasi
Logonun marka adi olmadan da tanmabilir, ayirt edici ve bagimsiz bir isarete
Sembolik Yapi )
doniismesi
.. Logonun farkli boyutlarda ve farkli mecralarda kullanilmaya elverisli bir yapiya
Olceklenebilirlik )
yonelmesi
Marka Siirekliligi Eski ve yeni logo arasinda marka bellegini destekleyen gorsel bagin korunmasi

Tablo 1. Arastirmada Kullanilan Gérsel Analiz Olgiitleri.

Bu olgiitler, logo tasariminda stilizasyonu yalnizca gorsel sadelesme olarak degil, marka kimliginin korunmasi ve

giiclendirilmesiyle iliskili bir tasarim yaklasimi olarak degerlendirmeye imkén saglamaktadir.
3.4. Veri Analizi Siireci

Veri analizi siirecinde dncelikle segilen markalarin logo 6rnekleri kronolojik olarak incelenmis ve her markanin logo
evriminde 6ne ¢ikan temel degisimler belirlenmistir. Daha sonra bu degisimler, Tablo 1°de yer alan analiz 6lgiitleri
dogrultusunda karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. Her logo evrimi, ilk donem ve giincel ya da son donem

tasarimlar arasindaki farklar dikkate alinarak yorumlanmistir.

Analiz siirecinde su sorulara yanit aranmistir: Logo hangi bi¢imsel unsurlarindan arindirilmistir? Markayi temsil eden
temel form, renk, tipografi ya da sembolik 6geler korunmus mudur? Logo daha okunabilir ve 6l¢eklenebilir bir yapiya
doniismiis miidiir? Tipografi ile sembol iligkisi nasil degismistir? Logo, marka adindan bagimsiz olarak taninabilir bir

isaret haline gelmis midir? Yapilan doniisiim, marka siirekliligini desteklemekte midir?

Bu sorular iizerinden yapilan degerlendirme sonucunda, secilen marka logolarindaki ortak ve farkli stilizasyon

egilimleri belirlenmistir. Bulgular, sonraki béliimde marka bazinda ve karsilagtirmali olarak yorumlanmigtir.
3.5. Smirhliklar

Bu ¢alisma, Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolart ile sinirlandirilmistir. Bu nedenle elde edilen
bulgular, tim marka logolar1 igin genellenebilir sonuglar olarak degil; segilen 6rnekler lizerinden logo tasariminda

sadelesme ve stilizasyon iliskisini agiklamaya yonelik nitel degerlendirmeler olarak ele alinmalidir.

Ayrica g¢alisma, logolarn tiiketici algis1 lizerindeki etkisini deneysel olarak &lgmemektedir. Degerlendirme, gorsel
tasarim dzellikleri ve logo evrimlerinde goriilen bigimsel degisimler iizerinden yapilmustir. {lerleyen ¢aligmalarda logo
sadelesmesinin ve stilizasyonun hedef kitle algisi, hatirlanabilirlik, giiven, marka tercihi ve satin alma davranigi

iizerindeki etkileri nicel ya da karma yontemlerle incelenebilir.
4. Bulgular
Bu boliimde Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolarmin tarihsel doniisiimleri; form, renk, tipografi,

ayrintt diizeyi, sembolik yapi, Ol¢eklenebilirlik ve marka siirekliligi oOl¢iitleri dogrultusunda incelenmistir.
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Degerlendirme, logolarin yalnizca hangi donemlerde degistigini gostermeye degil; bu degisimlerde hangi unsurlarin
azaltildigini, hangi kimlik 6gelerinin korundugunu ve bu 6gelerin stilizasyon yoluyla nasil daha bagimsiz ve taninabilir

marka gostergelerine doniistiigiinii aciklamaya yoneliktir.

Logo evrimini gostergebilimsel agidan ele alan ¢aligmalar, kurumsal sembollerin zaman i¢inde yalnizca bigimsel olarak
degismedigini; temsil giicli, tanmabilirlik ve marka kimligiyle kurdugu iliski bakimindan da doniistiigiinii ortaya
koymaktadir (Matusitz & Cowin, 2014). Cowin’in (2011) kurumsal logo evrimlerine iligkin ¢oziimlemesinde
vurgulanan aninda taninma, ayirt edicilik, gorsel tutarlilik ve kurumsal kimligin dogru temsili gibi Olgiitler, bu
calismada ele alinan logo doniisiimlerinin degerlendirilmesinde de temel alinmistir. Bu dogrultuda her logo, kendi

tarihsel ve bigimsel karakteri i¢inde sadelesme ve stilizasyon iligkisi bakimindan ele alinmigtir.
4.1. Apple Logosunda illiistratif Anlatimdan ikonik Sembole Gegis

Apple logosunun tarihsel gelisimi, logo tasariminda sadelesmenin yalnizca bigimsel bir azaltma degil, markaya ait
gorsel Oziin yogunlastirilmas: anlamina da gelebilecegini gosteren giiglii 6rneklerden biridir. Markanin 1976 tarihli ilk
logosu, Isaac Newton’un elma agacinin altinda betimlendigi ayrintili bir sahne kompozisyonuna dayanmaktadir. Figiir,
mekan, yazi, ger¢eve ve dekoratif ayrintilardan olusan bu yapi, tarihsel baglamda giiglii bir anlati sunsa da logo
tasariminin gerektirdigi hizli algilanma, kiigiik 6lgekte okunabilirlik ve farkli mecralara uyarlanabilirlik agisindan sinirlt
bir yap1 sergilemektedir (Frith, 2011; Sarisoy Kaymak & Cubukcu, 2020; Unal, 2021).

Apple logosundaki temel kirilma, Newton sahnesinin terk edilmesi ve markay1 temsil eden ana imge olarak elma
formunun ne ¢ikarilmastyla gergeklesmistir. Ik logodaki anlati yogunlugu, figiiratif ayrintilar, mekansal arka plan,
cergeve ve yazili 6geler zamanla logodan ¢ikarilmig; boylece marka, karmasik bir sahne kompozisyonu yerine tekil ve
dogrudan algilanabilen bir sembol iizerinden temsil edilmeye baslanmistir. Daha sonraki dénemlerde gokkusagi renkli
kullantimin yerini tek renkli ve diiz ylizeyli uygulamalarin almast da logonun farkli boyutlarda, farkli yilizeylerde ve

dijital ortamlarda daha kolay kullanilmasina olanak saglamistir.

Bu doniisiimiin asil 6nemi, Apple logosunun sadelestikge etkisini kaybetmemesidir. Aksine, Newton’un ayrintili sahne
anlatis1 ¢ikarildiginda geriye yalnizca basit bir elma formu kalmamis; markayla dogrudan iliski kuran, kolay hatirlanan
ve marka adi olmaksizin da taninabilen bagimsiz bir ikon ortaya ¢ikmistir. Gorsel analiz agisindan 1sirik detayi, elma

formunu genel bir meyve imgesinden ayiran ve logonun ayirt ediciligini artiran temel bigimsel unsurlardan biridir.

Apple 6rneginde sadelesme; figiir, mekan, cergeve, yazi, dekoratif ayrintilar ve renk yogunlugunun azaltilmasiyla
gerceklesmistir. Stilizasyon ise elma formunun 1sirik detayiyla birlikte markanin bellegini tagiyan bagimsiz bir ikona

doniismesinde belirginlesir.

GUNUMUZ

Gorsel 2. Apple Logosunda Illiistratif Anlatimdan Ikonik Sembole Gegis.

4.2. Shell Logosunda Dogal Formdan Kurumsal Sembole Gecis
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Shell logosunun tarihsel gelisimi, dogadan alinan bir bigimin zaman iginde kurumsal hafizay: tasiyan gii¢lii bir isarete
nasil doniistiiriilebilecegini gostermektedir. Markanin erken donem logolarinda deniz kabugu, daha ¢ok dogal
goriinlimiiyle ve resimsel ayrintilariyla ele alinmistir. Kabugun kivrimlari, yilizey etkileri ve golgeli yapist ilk
kullanimlarda nesnenin gergekgi karakterini 6ne ¢ikarirken, bu yogunluk logonun hizli algilanmasini ve farkli

ylizeylerde tutarli bicimde kullanilmasini zorlastirmaktadir.

Shell logosundaki degisim, kabuk imgesinin terk edilmesiyle degil, bu imgenin daha acik, diizenli ve kararl bir grafik
dile tasinmasiyla gerceklesmistir. Zaman iginde kabugun dokusal ayrintilari azaltilmis, dis kontur daha belirgin hale
gelmis, i¢ ¢izgiler diizenli bir ritim kazanmis ve sari-kirmizi renk iligkisi markanin ayirt edici karakterlerinden biri
olmustur. Boylece kabuk, dogadaki bir nesneyi betimleyen resimsel bir form olmaktan ¢ikip uzaktan da algilanabilen,

kolay hatirlanan ve kurumsal kimlikle biitiinlegsen bir sembole doniigmiistiir.

Bu doniisiimde onemli olan, Shell’in gorsel bellegini olusturan ana imgenin korunmasidir. Deniz kabugu formu
sadelestirilmis, fakat kaybolmamustir. Aksine, ger¢ekei ayrintilardan arindik¢a daha belirgin, daha okunabilir ve daha
kurumsal bir nitelik kazanmistir. Matusitz ve Cowin’in (2014) Shell logosunda Pecten semboliine iliskin
degerlendirmeleri de bu siirekliligin yalnizca bicimsel degil, ayn1 zamanda kurumsal temsil acisindan da 6nem
tasidigini gostermektedir. Kabuk, markanin gegmisiyle bag kurarken, sadelesen grafik yapisi logonun ¢agdas kullanim

kosullarina uyum saglamasina olanak verir.

Shell 6rneginde sadelesme, kabugun gdlge, doku ve resimsel ayrintilarindan arindirilmasiyla izlenmektedir. Stilizasyon
ise kabuk imgesinin dis kontur, i¢ ¢izgi ritmi ve sari-kirmizi renk iligkisi iizerinden kurumsal bir igarete
dontstiiriilmesinde belirginlesir. Bu yoniiyle Shell logosu, dogal bir formun marka bellegiyle bagin1 koparmadan daha

yalin, okunabilir ve kurumsal bir grafik dile taginabilecegini gostermektedir.

GUNUMUZ

Gorsel 3. Shell Logosunda Dogal Formdan Kurumsal Sembole Gegis.
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4.3. Starbucks Logosunda Figiiratif Ayrintidan Marka ikonuna Gecis

Starbucks logosu, figiiratif bir imgenin tarihsel karakteri korunarak nasil daha yalin ve bagimsiz bir marka ikonuna
doniistiiriilebilecegini gosteren dnemli 6rneklerden biridir. Ik donem logoda siren figiirii ayritil bigimde betimlenmis,
dairesel yazi alani icinde konumlandirilmis ve illiistratif niteligi yiiksek bir yapi olusturmustur. Bu yap1 markanin
anlatisal kimligini desteklese de figiiratif ayrinti yogunlugu ve cevresel tipografik halka nedeniyle kiiciik 6l¢ekli

kullanimlarda karmasik bir etki yaratmaktadir.

Starbucks logosundaki sadelesme, siren figiiriiniin ortadan kaldirilmasiyla degil, figiiriin daha okunabilir ve dengeli héle
getirilmesiyle gerceklesmistir. Zaman icinde ¢izgisel ayrintilar azaltilmis, figlir daha simetrik bir yapiya kavusturulmus,
2011°de gergeklestirilen yenilemeyle marka adi ve gevresel tipografik halka logodan ¢ikarilmistir. Cowin (2011), bu
donitigiim siirecinde Starbucks logosunun daha yalin, agik ve kolay algilanabilir bir goriiniime kavustugunu
belirtmektedir.

Bu degisimle birlikte siren figiirii, ¢evresindeki tipografik destege ihtiya¢ duymadan markay: temsil edebilen bir igarete
doniismiistiir. Logo, tarihsel kokenini biitiiniiyle terk etmemis; ancak bu kdkeni daha yalin, daha okunabilir ve farkli
mecralarda daha kolay kullanilabilir bir bi¢ime tasimistir. Bu agidan Starbucks logosunda sadelesme, figiiratif

ayrintilarin ve tipografik yiikiin azaltilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.

Stilizasyon ise siren imgesinin tarihsel karakterini koruyarak daha simetrik, dengeli ve marka adindan bagimsiz
calisabilen bir ikona doniismesinde goriiniir hale gelir. Bu yoniiyle Starbucks 6rnegi, figiiratif bellegin korunarak cagdas

bir marka ikonuna tasinabilecegini gostermektedir.

GUNUMOZ
Gérsel 4. Starbucks Logosunda Figiiratif Ayrintidan Marka ikonuna Gegis.

4.4. Pepsi Logosunda Tipografik Yapidan Sembol Merkezli Kimlige Gecis

Pepsi Ornegi, logo evriminde stilizasyonun yalnizca figiiratif ya da dogal bir formun sadelestirilmesiyle sinirli
olmadigint gostermektedir. Bu logoda doniisiim, agirlikli olarak yazi karakteri, renk sistemi, dairesel form ve hareket
gagrisimi iireten cizgisel yapi lizerinden ilerlemistir. Markanin erken dénem logolarinda el yazisini ¢agristiran, kivrimli
ve yazi merkezli bir tipografik yapi 6ne ¢ikarken; ilerleyen dénemlerde bu yapi yerini daha sade, daha okunabilir ve
renk-form iligkisiyle tanmabilen bir marka kimligine birakmigtir. Cowin (2011), Pepsi logosunun 1898’den itibaren
uzun bir degisim siireci gegirdigini ve 6zellikle kirmizi, beyaz ve mavi renk sisteminin markanin ayirt edici kimliginde

onemli bir rol oynadigini belirtmektedir.

Pepsi logosundaki sadelesme, oncelikle yazi karakterinin agirliginin azalmasiyla izlenmektedir. ilk dénemlerdeki
dekoratif ve hareketli tipografik yapi, zamanla daha yalin diizenlemelere birakilmis; buna karsilik dairesel form ve renk
sistemi logonun merkezine yerlesmistir. Kirmizi, beyaz ve mavi renk iliskisi korunmus, ancak bu iligski daha kontrollii
ve standart bir sisteme déniistiiriilmiistiir. Ozellikle hacimli, parlak ve ii¢ boyutlu etkilerin daha sonra diiz ve sade

yiizeylere yonelmesi, logonun dijital mecralarda daha rahat kullanilmasini saglamstir.
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Bu degisimde dikkat ¢ekici olan nokta, Pepsi kimliginin yalnizca yazi bi¢imiyle degil, renk ve form iliskisiyle
taginmaya baglamasidir. Dairesel yap1, kirmizi-beyaz-mavi renk sistemi ve ortadaki dalgali ¢izgi, markanin belleginde
stireklilik saglayan temel Ogelere doniigmiistir. Bu nedenle Pepsi logosundaki stilizasyon, belirli bir figiiriin
yalinlagtirilmasindan ¢ok, renk ve geometrik formun markayr temsil eden dinamik bir sembol héline getirilmesiyle
aciklanabilir. Wardana’nin (2025) Pepsi logosundaki renk, daire ve dalga formunun marka kimligi ve tanmnirlik

iiretmedeki roliine iliskin degerlendirmesi de bu yorumu desteklemektedir.

Pepsi orneginde sadelesme, dekoratif tipografinin azaltilmasi, {i¢ boyutlu etkilerin geri plana g¢ekilmesi ve dairesel
semboliin 6ne ¢ikarilmasiyla gerceklesmistir. Stilizasyon ise kirmizi-beyaz-mavi renk sisteminin ve dalgali ¢izginin
markay1 temsil eden hareketli, akilda kalic1 ve sembol merkezli bir yapiya donistiiriilmesinde belirginlesmektedir. Bu
yOniiyle Pepsi logosu, logo evriminde kimligin her zaman figiiratif bir imgeden degil; renk, tipografi ve geometrik form

arasindaki siireklilikten de beslenebilecegini gostermektedir.

g 3
PEPSI PEPS] EEPSI EPS.I

mm:ﬂm

Q pepsi.
m GUNUMUZ }

Gorsel 5. Pepsi Logosunda Tipografik Yapidan Renk-Form Merkezli Kimlige Gegis.
4.5. Tiirk Hava Yollar1 Logosunda Stilize Kus Formu ve Kurumsal Kimlik Siirekliligi

Tiirk Hava Yollar1 6rneginde logo, yalnizca bir havayolu markasini tanimlayan isaret degil; ucus, yonelme, hareket ve
giiven kavramlarini ayni sembolik yapi iginde bir araya getiren kurumsal bir kimlik dgesidir. Logonun temel imgesi

olan stilize kus formu, sektorle dogrudan iliski kurarken ayn1 zamanda markanin ulusal ve uluslararasi goriiniirligini
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destekleyen giiclii bir anlatim tiretmektedir. Kirmiz1 ve beyaz renk iliskisi ise bu sembolik yapiy1 hem ulusal kimlik hem

de kurumsal siireklilik agisindan giiglendirmektedir.

Tiirk Hava Yollar1 logosundaki sadelesme, kus figiiriiniin ayrintili ve gercekei bir betimleme olarak ele alinmasindan
¢ok, ucus duygusunu tasiyan daha yalin ve yonlii bir forma doniistiiriilmesiyle gergeklesmistir. Acar (2026), Tiirk Hava
Yollart’nin kurumsal kimligini uzun yillar boyunca ayni temel sembol etrafinda insa ettigini; ugan kus figliriiniin
Ozgiirlik, hareket ve giiven kavramlarini temsil ettigini belirtmektedir. Kirmiz1 daire i¢indeki beyaz kus figiirii, bu
baglamda markanin sektorel alanina génderme yapan ve Tiirkiye’nin ulusal renkleriyle gorsel iliski kurulmasina olanak

veren yogunlastirilmig bir sembol olarak ele alinabilir.

Bu logoda dikkat ¢ekici olan, kus imgesinin anatomik ayrintilara ihtiya¢ duymadan ugus fikrini tagiyabilmesidir. Kus
formunun dairesel alan igerisindeki saga ve yukar1 yonelimli konumlanisi, grafik dilde ilerleme, hareket ve yiikselme
algisin1 dogrudan desteklemektedir. Govde, kanat ve tily gibi gergekei ayrintilar geri planda birakilmis; bunun yerine
yon, hareket ve yiikselme duygusu 6ne ¢ikarilmistir. Boylece kus formu, dogrudan bir hayvan betimlemesinden ¢ikarak

markanin giiven, hiz ve ilerleme degerlerini tasiyan soyutlanmis bir grafik isarete donligmiistiir.

Tirk Hava Yollar1 logosunda sadelesme, figiiratif ayrintilarin azaltilmasi ve kompozisyonun daha dengeli bir yapiya
kavusturulmasiyla izlenmektedir. Stilizasyon ise stilize kus formunun gergekg¢i goriiniimiinden uzaklastirilarak hareket
ve yon duygusu tasiyan kurumsal bir sembole doniistiiriilmesinde belirginlesir. Bu yoniiyle Tiirk Hava Yollar1 logosu,

ulusal kimlik, sektor temsili ve kurumsal siirekliligin tek bir stilize form {izerinden taginabilecegini ortaya koymaktadir.

THY AIRLINES

TURK HAVA YOLLARI

T.C. DEVLET HAVA YOLLARI TURKISH AIRLINES TURKISH AIRLINES

S K2 K K2
TURKISH 0 Turist gy (D

TURKISH AIRLINES

2008 EEZE) oo

Gérsel 6. Tiirk Hava Yollar1 Logosunda Kus Imgesinin Kurumsal Sembole Doniisiimii.

4.6. Bulgularin Genel Degerlendirmesi

Secilmis bes logo birlikte degerlendirildiginde, logo evriminde sadelesmenin her drnekte ayni tasarim yolu iizerinden
gerceklesmedigi goriilmektedir. Apple ve Starbucks’ta figiiratif ya da anlati temelli yapilar marka adindan
bagimsizlasabilen ikonlara doniisiirken, Shell ve Tiirk Hava Yollari’nda dogal ya da figiiratif kokenli formlar daha
geometrik, dengeli ve kurumsal semboller haline gelmistir. Pepsi’de ise doniisiim, belirli bir figiiriin

sadelestirilmesinden ¢ok tipografi, renk sistemi, dairesel form ve hareket ¢agrigimi iizerinden geligmistir.

Bu farkliliklara ragmen incelenen bes drnekte ortaklagan temel nokta, markay1 taninir kilan temel ¢ekirdegin korunmasi
ve bu ¢ekirdegin daha sade, dlgeklenebilir ve bagimsiz bir sembolik yapiya tagimmasidir. Tablo 2, incelenen logolarda
sadelesmenin neyi azalttigini, stilizasyonun ise neyi koruyarak nasil doniistiirdiigiinii karsilastirmali olarak

gostermektedir.
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Logo Ornegi

Baslangictaki Gorsel
Yap1

Sadelesme Boyutu: Ne
Azaltild1?

Stilizasyon Boyutu: Ne

Korunarak Neye Doniistiiriildii?

Apple

Newton figiirli, mekan,
cergeve, yazi ve dekoratif
ayrintilardan olusan anlati

temelli kompozisyon

Figiir, mekan, ¢ergeve, yazi
ve dekoratif ayrintilar
¢ikarilmis; renk kullanimi

zamanla yalinlagmistir.

Newton anlatisindaki elma motifi
temel alinmig; 1sirik detayiyla
markaya 0Ozgili, ayirt edici ve
bagimsiz bir ikona

dondstiirilmistiir.

Shell

Dogal kabuk formuna
dayali gercekei, golgeli ve
ayrintili yap1

Kabuk dokusu, gdlge,
resimsel ayrintilar ve
karmasik c¢izgisel yap1

azaltilmigtir.

Pecten/kabuk formu ve sari-
kirmizi renk iligkisi korunarak
geometrik ve kurumsal bir isarete

dondstiirilmistiir.

Starbucks

Ayrintili siren figiirii ve
marka adini tasiyan

dairesel tipografik halka

Figiiratif ayrintilar, ¢izgisel
yogunluk ve c¢evresel
tipografik halka

azaltilmigtir.

Siren figilirli, simetrik yapr ve
yesil renk korunarak bagimsiz bir

marka ikonuna doniistiirilmiistiir.

Pepsi

Kivrimli, dekoratif ve

yazi merkezli tipografik

yapi

Dekoratif tipografi,
hacimli/ic boyutlu etkiler
ve gorsel yogunluk

azaltilmigtir.

Kirmizi-beyaz-mavi renk sistemi,
dairesel form ve dalgali cizgi
korunarak dinamik bir marka

semboliine doniigtirilmistiir.

Tiirk Hava

Yollar1

Ugus ve kus imgesine
dayali, erken dénemlerde

daha figiiratif ve anlatisal

yapi

Kus figiiriiniin anatomik
ayrintilar;, karmasik form
iliskileri ve gorsel

yogunluk azaltilmstir.

Zaman iginde belirginlesen kus
formu, kirmizi-beyaz renk diizeni
ve dairesel kompozisyon, ugus,
yon ve giiven duygusu tastyan
kurumsal bir sembolde

biitiinlestirilmistir.

Tablo 2. Se¢ilmis Marka Logolarinda Sadelesme ve Stilizasyon Ayrimu.

Tablo 2, incelenen logolarda sadelesme ile stilizasyonun ayni doniisiim siirecinde yer alsa da farkli islevler iistlendigini
gostermektedir. Sadelesme; ayrinti, dekoratif unsur, tipografik karmasa ya da resimsel etkiyi azaltarak logoyu daha
okunabilir ve uygulanabilir hale getiren bir diizenleme olarak ortaya ¢ikmaktadir. Stilizasyon ise bu azaltma isleminin
Otesine gegerek markayi taninir kilan ana 6geyi korumakta ve onu daha sembolik, bagimsiz ve markayla 6zdeslesen bir

forma doniistiirmektedir.

Bu agidan Apple’da elma, Shell’de kabuk, Starbucks’ta siren, Pepsi’de renk-form iliskisi, Tiirk Hava Yollari’nda ise
stilize kus imgesi yalmizca sadelestirilmis degildir; markanin bellegini tasiyan daha islevsel sembollere
doniistiiriilmistiir. Bu bulgu, sadelesmenin logo doniigiimiinde goriiniir bigimsel etkiyi olusturdugunu; stilizasyonun ise

bu etkiye anlam, kimlik ve temsil giicii kazandirdigin1 géstermektedir (Slade-Brooking, 2015; Wheeler, 2009).
5. Tartisma

Bu ¢aligmanin bulgulari, logo tasariminda sadelesmenin tek basina yeterli bir donilisiim stratejisi olmadigini; ancak
stilizasyonla birlikte ele alindiginda giiclii bir kimlik siirekliligi saglayabildigini gostermektedir. incelenen 6rneklerde
logo yenileme, yalnizca gorsel dgelerin azaltilmasiyla agiklanabilecek bigimsel bir degisim degildir. Asil belirleyici
olan, markanin gorsel g¢ekirdegini siirdiiren bigimsel 6ziin secilmesi, korunmasi ve yeni kullanim kosullarina uygun
bicimde yeniden kurulmasidir. Bu nedenle sadelesme, tek basina bir tasarim basarisi olarak degil; stilizasyonla anlam

kazanan kontrollii bir doniisiim siireci olarak degerlendirilmelidir.

5.1. Gorsel Bellegin Korunmasi ve “Asir1 Sadelesme” Riski
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Logo degisimlerini yalnizca “daha sade hale gelme” siireci olarak okumak kuramsal agidan yetersizdir. incelenen
orneklerde onemli olan, formun ne kadar eksiltildiginden ¢ok, eksiltme sonrasinda markayr taninir kilan gorsel
karakterin korunup korunamadigidir. Bulgular, grafik sadelestirme siire¢lerinde ayirt edici 6zelliklerin korunmasina
dikkat ¢eken yaklasimlarla ortiismektedir (Hsu & Wang, 2018; Wang & Hsu, 2007).

Logo evriminde gorsel c¢ekirdek her markada ayni bicimde kurulmaz. Apple’da elma formu, Shell’de kabuk,
Starbucks’ta siren, Pepsi’de renk-form iliskisi, Tiirk Hava Yollari’nda ise stilize kug formu marka bellegini tasiyan
temel unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir (bkz. Tablo 2). Stilizasyon, bu yonilyle formu basitlestiren teknik bir islem
olmanin otesine gecerek markanin hangi gorsel unsur iizerinden hatirlanacagini belirleyen stratejik bir tasarim

yaklagimidir.

Bununla birlikte dijital uyum ya da &lgeklenebilirlik gerekgesiyle yapilan her sadelestirme giiglii bir kimlik iiretmez.
Asir sadelestirme, logonun ayirt edici 6zelliklerini zayiflatabilir, markanin ge¢gmisle kurdugu gorsel bagi koparabilir ya
da onu benzer yalin formlar arasinda siradanlastirabilir. Cagdas marka tasariminda “blanding” olarak adlandirilan gorsel
tek tiplesme, farklt markalarin benzer yalin bigimlere ve tipografik yapilara yonelmesi sonucunda ayirt ediciligin
zayiflamasi riskini ifade etmektedir (Timm, 2024). Bu nedenle sadelesmenin sinirin1 belirleyen sey, azaltilan 6gelerin

sayisi degil; geride kalan formun markay1 hala taninir kilip kilmadigidir.
5.2. Dijital Ekosistemde Ol¢eklenebilirlik ve Semboliin Bagimsizlasmasi

Giincel iletisim ortamlar1, logolarin daha sade, esnek ve Olgeklenebilir yapilara yonelmesini tesvik etmis ve bu
nitelikleri daha dnemli héle getirmistir. Logo artik yalnizca basili yilizeylerde degil; mobil uygulama ikonlarinda, sosyal
medya profillerinde, web arayiizlerinde ve hareketli dijital igeriklerde de tanimirligini siirdiirebilmelidir. Wheeler’in
(2009) marka kimligi sistemlerinde tutarli uygulanabilirlige yaptigi vurgu ile Maeda’nin (2006) sadeligi karmasik

iletisim ortamlarinda anlamu erisilebilir kilan bir yaklasim olarak ele almasi bu degerlendirmeyi desteklemektedir.

Semboliin marka adindan bagimsizlasmasi da stilizasyon siirecinin en belirgin ¢iktilarindan biridir. Apple ve Starbucks
orneklerinde goriildiigii lizere, logo bicimsel olarak acik, ayirt edici ve bellekte yer edinebilen bir yapiya kavustugunda
tipografik destege ihtiyag duymadan islev gorebilir. Bu bagimsizlasma yalnizca markanin pazar bilinirligiyle
aciklanamaz; logonun kendi i¢inde tasidig1 oran iliskisi, bigimsel agiklik ve ayirt edici form dili de bu siirecte kritik rol
oynar. Henderson ve Cote’un (1998) taninabilirlik ve ayirt edicilik vurgusu ile Van Riel ve Van den Ban’in (2001)

kurumsal logolar1 markaya deger katan stratejik unsurlar olarak ele alan yaklasimi bu dinamikleri desteklemektedir.
5.3. Tartisjmanin Genel Sentezi

Tartismanin merkezinde, logo yenileme siireclerinde siireklilik ile degisim arasindaki denge yer almaktadir. Markalar
degisen iletisim ortamlarma uyum saglamak zorundadir; ancak bu uyum, ge¢miste olusmus gorsel bellegin biitiiniiyle
terk edilmesi anlamina gelmez. Giliglii bir logo evrimi, eski olan1 aynen korumakla degil; markay1 taninir kilan 6zii

cagdas kullanim kosullari i¢inde yeniden goriiniir kilmakla miimkiindiir.

Calismanin bulgulari, logo tasariminda sadelesmenin yalnizca bigimsel bir eksiltme olarak degil, marka bellegini
tasiyan gorsel cekirdegin yeniden diizenlenmesi olarak degerlendirilmesi gerektigini gostermektedir. Incelenen
orneklerde basarili doniisiim, ayrintilarin azaltilmasindan ¢ok, markay taninir kilan ayirt edici 6gelerin korunmasi ve bu
Ogelerin cagdag iletisim ortamlarima uyumlu sembolik bir yapiya doniistiiriilmesiyle iligkilidir. Bu dogrultuda
stilizasyon, bigimi gereksiz ayrintilardan arindirirken markaya ait kurumsal kimlik siirekliliginin korunmasina aracilik
etmektedir (Demir, 2006; Slade-Brooking, 2015).

6. Sonug¢

Bu ¢alisma, Apple, Shell, Starbucks, Pepsi ve Tiirk Hava Yollar1 logolart iizerinden logo tasariminda sadelesme ile

stilizasyon arasindaki iligkiyi incelemistir. Elde edilen bulgular, logo yenileme siireglerinde sadelesmenin yalnizca
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teknik bir ayrinti azaltimi olarak degerlendirilemeyecegini gostermektedir. Basarili bir doniisiimde belirleyici olan,
markay1 taninir kilan bigimsel 6ziin korunmasi ve bu 6ziin daha agik, ayirt edici ve farklt mecralarda uygulanabilir bir

sembolik yapiya doniistiiriilmesidir.

Calismanin temel katkisi, sadelesme ile stilizasyonun ayni tasarimsal islem olarak ele alinamayacagini seg¢ilmis marka
logolar: tizerinden somutlastirmasidir. Sadelesme logonun gorsel yiikiinii azaltirken, stilizasyon bu azaltilmis yaprya
kimlik ve temsil giicii kazandirir. Bu nedenle giiglii bir logo evrimi, yalnizca daha az 6ge kullanmaya degil; hangi
Ogelerin korunacagina ve bu ogelerin nasil yeniden yorumlanacagina iligkin stratejik tasarim kararlarma dayanir.
Stilizasyondan yoksun bir sadelestirme ise logoyu Ozgiinliigiinden uzaklastirarak “blanding” olarak adlandirilan tek

tiplesme riskine agik hale getirebilir.

Incelenen &rnekler, markalarin logo yenileme siireglerinde gegmisle kurduklar1 gérsel bagi biitiiniiyle koparmadan
cagdas kullamim kosullarma uyum saglayabildiklerini gdstermektedir. Apple’da elma, Shell’de kabuk, Starbucks’ta
siren, Pepsi’de renk-form iligkisi ve Tiirk Hava Yollari’nda stilize kus imgesi, sadelesme siirecinde kaybolmamis;

aksine marka bellegini tagiyan daha bagimsiz, dl¢eklenebilir ve taninabilir gostergelere doniismiistiir.

Arastirma bes marka logosuyla smirlt olmakla birlikte, logo tasariminda marka bellegi, algilanabilirlik ve ¢agdas
iletisim ortamlar1 arasindaki iligkiyi tartigmak i¢in kavramsal bir zemin sunmaktadir. Gelecek galismalarda, logolardaki
sadelesme ve stilizasyon diizeylerinin hedef kitle algisi, hatirlanabilirlik, giiven, marka tercihi ve satin alma davranisi

tizerindeki etkileri nicel ya da karma yontemlerle incelenebilir.
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Etik Kurul Beyani

Bu ¢aligma, kamuya acik gorsel materyaller, logo drnekleri ve literatiir kaynaklari iizerinden ytiriitiilen nitel bir gdrsel
analiz caligmasidir. Aragtirma kapsaminda insan katilimcilardan veri toplanmamis; anket, gériisme, deney ya da gozlem
gibi etik kurul izni gerektiren herhangi bir uygulama yapilmamistir. Bu nedenle calisma igin etik kurul karar

gerckmemektedir.

Tesekkiir

Bu ¢alisma kapsaminda herhangi bir kurum, kurulus ya da kisiden maddi destek alinmamustir.
Not

Bu makale, Ali Asur Delen’in Istanbul Arel Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Grafik Tasarimi1 Anasanat Dali
Sanatta Yeterlik Programi’nda 2022 yilinda kabul edilen “Stilizasyon A¢isindan Logo Tasariminin Tarihsel Geligimi”

baslikli sanatta yeterlik tezinden iiretilmistir.
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